
  مطالعات شهروندي ۀنشری

  26ـ1/ صفحه 1401سال اول، شمارۀ یک/ پاییز 

  پژوهشی نوع مقاله: علمی

  20/9/1401تاریخ پذیرش:        6/7/1401تاریخ دریافت: 

  

 : مطالعۀبه فضاي مجازيدر نگرش  اقتصادي ـ نقش پایگاه اجتماعی

  شهروندان شهر کاشان
  

 2کن فینی مریم چک، *1الدین موسوي سید کمال

  چکیده

 ـ اقتصادي در نحوۀ ـ در این پژوهش نقش پایگاه اجتماعی ویـژه   هنگرش شهروندان به فضاي مجازي ب

سو  یکضرورت انجام این پژوهش را در تغییرات سریع محیطی از  ه است.بررسی شدشهر کاشان در 

اي که ترسیم  هگون هب ،افزون استفاده از اینترنت و فضاي مجازي از سوي دیگر باید دیدو گسترش روز

 در دهـد.  مـی  در این شهر در حال گذار جلـوه  یک اولویت پژوهشی صورت بهله را نماي کلی از مسئ

و برخی نظریات  ها نووبري ،ها شناسان ک�سیک، نئومارکسیست تبیین موضوع پژوهش، نظریات جامعه

 384بـه تعـداد    پژوهش . حجم نمونهاند تهاستفاده قرار گرف از بوردیو و کاستلز و راگندا مورد ترجدید

گـردآوري  د. ش ـانتخـاب  اي  هگیري خوش ـ شیوۀ نمونه جمعیت بهس فرمول کوکران تعیین و نفر بر اسا

میـان   ،نتـایج بر اسـاس  انجام شد.  1401هاي خرداد، تیر و مرداد  از طریق پرسشنامه طی ماهاط�عات 

افـزا   رابطۀ مستقیم و هـم  ،به فضاي مجازيها  آن نگرش ۀو نحو شهروندان اقتصادي ـ پایگاه اجتماعی

ي هـا  ویژگـی م�حظـه شـد کـه منزلـت     نیز اقتصادي  ـ ي پایگاه اجتماعیها همؤلفوجود دارد. در بین 

دراختیـار و   حجمِ سرمایۀاما  معکوساي  ه) رابطی، جنسی، قومی، دینیسنمنزلت ( شهروندانانتسابی 

، درنتیجـه دهـد.   مـی  اقتصـادي نشـان   ـ با پایگاه اجتماعی مستقیماي  هآنان رابطجایگاه و شرایط شغلی 

انـد  تهداش ـ فضاي مجازيبه بهتري نگرش  ،است تر بوده پایین افراد ي انتسابیها ویژگی هرچه منزلت. 

آنان با�تر بـوده  جایگاه و شرایط شغلی  و افراد بیشتر اختیاردري ها سرمایهحجم کلی رچه ه همچنین

پایگـاه  نتـایج نشـان داد   درمجمـوع   .انـد  دهاز خود نشـان دا تري به فضاي مجازي  ، نگرش مثبتاست

  کند. می شهروندان به فضاي مجازي ایفاي نقش نگرش در نحوۀ آن ياجزااقتصادي و  ـ اجتماعی
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  مقدمه. 1

شهروندان هـر   منزلت، و دانش قدرت، ثروت، همچون ابیکم و ارزشمند منابع به یابیدست

 ـبـه ا  و دهـد  یم يجا یاجتماع مراتب هلسلس مختلف يها �یه در رااي  هجامع  ب،ی ـن ترتی

 .کنـد  مـی  نییتع را آنان ياقتصاد ـ یاجتماع گاهیپا جامعه معلوم نموده و را درها  آن گاهیجا

 بـر  جامعـه  يقشـربند  نظـام  تأثیر و اساساً زندگی افراد اقتصادي در ـ یاجتماع گاهیپانقش 

 انشناس جامعه توجه قبل ها سال از که است یمهم مردم موضوع يرفتار و يفکر يالگوها

 کـه  انـد  تـه افیدراکنـون   هم انشناس جامعه. است نموده جلب خود را به معاصر ک ویک�س

 بعـد  ،یلیتحص ـ تی ـموفق ،یهوش ـ اعم از بهـرۀ  ها انسان ما یزندگ ي مختلفها جنبه باًیتقر

 عادات نوع یو حت میبر یم رنجها  آن از که ییها يماریب ،یاسیس دیعقا ه،یتغذ نوع خانوار،

راز . مـرتبط اسـت  اجتمـاعی   مراتـب  سلسله در جایگاه و موقعیت ما با ،یجنس روابط در ما

اقتصادي همانند یک  ـ پایگاه اجتماعی ،1و �زاروس فولکمن تعبیر بهدر این است که  مسئله

افراد با محـیط اجتمـاعی    مواجهۀ هارچوب آن شیوۀاست که در چ قالب یا ظرف اجتماعی

ترین متغیرهـا در   ديترین و کاربر مفهوم یکی از مهمرو این  ایناز شود؛ می ساخته و پرداخته

 اقتصـادي  ـ پایگـاه اجتمـاعی  هـاي سـازندۀ    شاخص .است شهروندانو عقاید  تحلیل رفتار

 2کنـزي و دانکـن   مـک  ،توان یافـت. کـاپ�ن   میها  آن اما موارد مشترکی را در ،ندا گوناگون

ولی بروس  ،اند تهاجتماعی دانسیی چون شغل، درآمد و تحصی�ت را معرف پایگاه ها همؤلف

ي جمعـی  هـا  ي مادي، و مشارکت در فعالیـت ها دارایی ي فرهنگی، درآمد،ها ویژگی 3کوئن

پایگـاه   4تلقـی کـرده اسـت. سـیگل     اقتصادي ـ اجتماعی) را بیانگر پایگاه اجتماعی (سرمایۀ

از  رامـا برخـی دیگ ـ   ،گیـرد  می نظر شغل و تحصی�ت در بر اساساجتماعی را دوعاملی و 

 مؤثراجتماعی  دهی به پایگاه محل سکونت و زمینۀ خانوادگی را نیز در شکل ظرانن صاحب

  ).  2 :1398 ،نسیمیو  ، کرامتینعمتی( دانند می

اقتصـادي هرچـه کـه باشـند، بـا ظهـور فضـاي         ـ ي پایگاه اجتمـاعی ها همؤلفهرحال،  به

                                                           
1. Volkmann and  Lazarus 
2. Kaplan, McKinsey and Duncan 
3. Bruce Cohen  
4. Sigel 
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 کن فینی الدین موسوي و مریم چکسید کمال، ...ـ اقتصادي در نگرش به فضاي مجازي نقش پایگاه اجتماعی

و

جـازي چـه   گرفته نسبت به اینترنـت و فضـاي م   ي شکلها که ذهنیترا  مسئلهمجازي این 

ان پرسـش  تـو  مـی  ،داشته باشـد  شهرونداناجتماعی اقتصادي  پایگاهپیوندي ممکن است با 

را در شناخت عللِ تنـوع  اي  هتواند بینش تاز می ي پاسخ آنجوو جدیدي دانست که جست

در کـه مـروري فشـرده    ویژه این هب ؛این دنیاي تازه در اختیار ما قرار دهد در برابربرخوردها 

بررسـی   ،اسـت  مورد توجه محققان بـوده  دهد آنچه تاکنون عمدتاً می نشانادبیات موضوع 

 بـه اقتصـادي بـا میـزان دسترسـی      ـ پیوند میان پایگاه اجتماعی یاشکاف دیجیتالی و  لۀئمس

پایگـاه   احتمـالیِ  بـه نقـش   و در این زمینه) 2007، (کاواناگبوده اینترنت و فضاي مجازي 

بـه فضـاي مجـازي کمتـر      شهرونداندهی به ذهنیت و نگرش  ر شکلاقتصادي د ـ اجتماعی

بایـد در   مـی  از سوي دیگر، ضرورت انجام چنـین پژوهشـی را  عنایت شده است.  توجه و

وهـواي یـک    ویژه در شهر کاشان دید که حـال  هب ،هاي اخیر در کشور تغییر و تحو�ت سال

هـم پایگـاه   تـدریج   کنـد و بـه   می بیش تجربهو ی به مدرن را کمال گذار از سنتدر ح جامعۀ

ازجمله اینترنـت  ـ موضوعات گوناگون   ذهنیت شهروندان دربارۀ اقتصادي و هم ـ اجتماعی

 ـ رو ازایندر حال تغییر است.  ـ و فضاي مجازي وضـعیت   ۀضـمن مطالع ـ ژوهش حاضـر  پ

یا منفـی)   نگرش به فضاي مجازي (مثبت ۀاقتصادي در نحو ـ نقش پایگاه اجتماعیموجود، 

آیا در نگرش شهروندان کاشانی بـه   معلوم شوداست تا  بررسی قرار دادهمورد را کاشان  در

پـژوهش حاضـر    عبارتی، به ؟یا خیر دارداقتصادي دخالتی  ـ فضاي مجازي، پایگاه اجتماعی

 ـ  دنبال آن است که  مشخصاً به ین شـهروندان  نگرش به فضاي مجازي در حـال حاضـر در ب

بـه  هـا   آن نحوۀ نگرش شهروندان در اقتصادي ـ پایگاه اجتماعی این شهر چگونه است و آیا

    ؟یا خیر کند می ایفانقش فضاي مجازي 

  پژوهش . پیشینۀ1ـ1

ـ  عیو یـا قـومی و مـذهبیِ افـراد در جایگـاه اجتمـا       ، تحصـیلی موقعیت سنی، جنسی اساساً

ه پایگـا  شـود  مـی  بسـیاري اوقـات در جوامـع م�حظـه     کـه نیست، چرا تأثیر اقتصادي آنان بی

بزرگسـا�ن،  میانسـا�ن و  از  تـر  پـایین از مـردان، نوجوانـان و جوانـان     تر اجتماعی زنان پایین

 تواننـد روي نگـرش بـه    مـی  هـا  همؤلف ـاز بقیه اسـت و ایـن    تر پایینهاي قومی و دینی  اقلیت
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ي چنـین  هـا  سـرنخ ذار باشـند.  اینترنت و فضـاي مجـازي اثرگ ـ   ازجمله درخصوصچیز  همه

 سـلند یدر ا یطـول  ۀمطالع ـ در یـک شده باید سراغ گرفـت.   تحقیقات انجامدر  روندي را طبعاً

نگـرش   1998و  1993 يهـا  سـال  طـی  )Klobas & Clyde, 2000( کلوباس و ک�ید توسط

یـک رونـد    بیانگرمطالعه  نتایج. مورد مطالعه قرار گرفت نترنتیاستفاده از ا دربارۀبزرگسا�ن 

زمـانی   بـازۀ  بود و در نترنتیاستفاده از ا دربارۀبزرگسا�ن ایسلندي  نگرش مثبتافزایشی در 

 و کوئـک  دزوانی ـهنـگ، ر  تـر شـده اسـت.    متنـوع   بیشتر و همهم  استفاده از آن نیزذکرشده 

)Hong, Ridzuan & Kuek, 2003( )پـنج  در  دانشـجو  88 در مالزي و بـر روي را اي  همطالع

و مشـابهی  مطالعه نگرش مثبت  نیانتایج  انجام دادند امادانشگاه ساراواك  وابسته به دانشکدۀ

حـال،   نیابـا  میـان دختـران و پسـران، دانشـجویان موفـق و نـاموفق نشـان داد.        به اینترنت را

 ،یانسـان  علوم انیبا دانشجو سهیدر مقا يعلوم فناور ۀدانشکد و یمهندس ۀدانشکد انیدانشجو

 و کرکـوپ  یل ). همچنینAl Otaibi, 2012: 153( ندداشت فضاي مجازيبه تري  نگرش مثبت

نگـرش و اسـتفاده از اینترنـت در بـین      ۀنحو ۀسیمقا به و میان فرهنگی تطبیقی ۀمطالع کیدر 

ــیچ انیدانشــجو ــه و ســیانگلو  ین  245و  نیاز چــ دختــر و پســر يدانشــجو 220ی پرداخت

 را مورد بررسی قرار دادند. نگرش مثبت به اینترنت در هـر  سیدختر و پسر از انگل يدانشجو

در  میـزان نگـرش مثبـت   امـا   ،دو فرهنگ چینی و انگلیسی در سطح مشـابهی م�حظـه شـد   

    .)154 :(همان متفاوت بوده است ـ نفع مردان ـ به دانشجویان پسر و دختر در هردو گروه

و  اقتصـادي  ـ یاجتماع موقعیت نیب ۀرابط )2018( و همکاران 1پژوهشی، سیمون یتس در

 .انـد  دهکـر اسـتفاده   ویبورددر این رابطه از نظرات و  یرا بررس یاجتماع يها استفاده از رسانه

 ـ  ؛بررسی کردند دجدیمنظري شکاف دیجیتالی را از ها  آن جـاي تمرکـز بـر     هبه این معنا کـه ب

 هـا  آن، نقش نابرابري سـرمایه هاي �زم براي استفاده از  نابرابري دسترسی به اینترنت یا مهارت

در شکاف دیجیتـالی را برجسـته سـاخته و بـا ایـن پرسـش کـار خـود را آغـاز کردنـد کـه            

اسـتفاده از   مختلـف  بـر سـطوح   يتـأثیر ي، اجتمـاعی و فرهنگـی چـه    اقتصـاد  يهـا  هیرماس

 ياقتصـاد  افـراد وابسـته بـه پایگـاه     دادنشـان   ي پـژوهش هـا  . یافتـه دارد یاجتماع يها رسانه

                                                           
1. Yates 
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 کن فینی الدین موسوي و مریم چکسید کمال، ...ـ اقتصادي در نگرش به فضاي مجازي نقش پایگاه اجتماعی

و

 نیچن ـهم ؛دارنـد  یاجتمـاع  يها رسانهرا در از استفاده  يتر نییسطوح پا ، غالباًنییپا یعاجتما

اسـت   دیو بع کردهاستفاده  یاجتماع يها رسانه يبسترها تري در ي محدود و سادهها حوزه از

ایـن گـروه    زیرا ،استفاده کنند استمرتبط  ها رسانه تر اي هحرف يها نهیزم بهکه  ییآن بسترها از

 را زودتـر تـرك کـرده و عمـدتاً     یرسم �تیتحص پایین داشته، غالباً یفرهنگ ۀیسرمااز افراد 

و  سـطوح بـا�تر   دهـد  می ي پژوهش نشانها داده لیو تحل هیتجز هستند.اي  هفاقد شغل حرف

 فرهنگـی  ۀیسـرما  مسـتقیم و تنگـاتنگی بـا    رابطـۀ  یاجتمـاع  يهـا  استفاده از رسـانه  ترِ پیچیده

 ـیو ع افتهی تجسم گیـري از مفـاهیمی چـون     ضـمن بهـره  ) 2018همکـاران ( یِـتس و  . دارد ین

درك  يبـرا  یعنـوان راه ـ  بـه  محققانتوسط  که اخیراً »یتالیجید ۀیسرما« و »یتالیجیدعادات «

 کننـد  مـی  کیـد اسـت، تأ ارائـه شـده    و قشربندي زیتماي ها نظامدر  تالیجیدهاي  وريافننقش 

 ـن یتـال یجید يها سرمایۀ  ـ  فرهنگـی، اجتمـاعی، اقتصـادي و نمـادین     ــ همچـون سـرمایۀ    زی

ي قبلـی  هـا  همؤلف ـرا بـه   يبرابراز نـا اي  هسطوح تاز را تشدید نموده و یطبقات زیتما توانند می

 نش اشـاره ایـتس و همکـار   .فزایندي استفاده از آن) بیها و مهارت ی به اینترنتدسترسمیزان (

افـزایش میـزان    يبـر رو رسـمی هنـوز   هـاي   گـذاري  سیاستو  قاتیدر تحق هرچند کنند می

 يهـا  حـوزه در  تالیجید يها رسانهرشد  بهروبا ادغام ، تمرکز وجود دارد ها مهارتو  یدسترس

و  هـا  کننـد، احتمـا�ً تفـاوت    می تیفعالها  آن که شهروندان در یو فرهنگ ياقتصاد ،یاجتماع

گیرنـد کـه    شـکل مـی   تالیجید يها وسعت و عمق استفاده از رسانه لحاظ هیی تازه بها شکاف

 سـت ی) نياقتصـاد  ۀی(سـرما  اینترنت به یصرفاً در مورد دسترس یتالیجید يزهایتما نیا دیگر

)Yates, 2018: 19(.  

طـی  تـوان اشـاره داشـت.     مـی  هایی در این زمینه در داخل کشور نیز به معدود پژوهش

 بـر  مؤثرعوامل اجتماعی « دربارۀالدینی  که فرزانه و ف�حتی شهاب 1394پژوهشی در سال 

میـزان گـرایش بـه     آمده نشان داد دست هبنتایج  ،ددادنانجام  »ي اجتماعیها گرایش به شبکه

پایگاه اقتصادي اجتماعی پایین و بـا�   آموزان متعلق به دانشدر  ي اجتماعی مجازيها شبکه

 آمـوزي،  ي دانشها گروهآمده از  دست هبر اساس میانگین نمرات ب متفاوت از یکدیگر است.

پایگـاه اقتصـادي    وابسـته بـه  آمـوزان   ي اجتماعی مجازي در دانشها میزان گرایش به شبکه
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پایگـاه   متعلـق بـه  ان آمـوز  دانـش در  هـا  شـبکه این اجتماعی پایین کمتر از میزان گرایش به 

در پژوهشـی   ).11: 1394 ،الـدینی  (فرزانـه و ف�حتـی شـهاب    اجتماعی با�ست ـ اقتصادي

 ۀ کاشـان انجـام داد،  ) در منطق ـ1396موسـوي ( دربارۀ نگرش به فضاي مجـازي کـه    دیگر

افراد از اینترنـت در نگـرش    چون سن، سابقۀ استفاده و میزان استفادۀمشخص شد عواملی 

در آمـده   دست و با توجه به میانگی نمرات به اما درمجموع ،اند تهبه فضاي مجازي نقش داش

منفـی   به اینترنت و فضاي مجازي در این منطقـه عمـدتاً   نوع نگرش آن سال مشخص شد

 ـ (پایگـاه اجتمـاعی   روحـانیون  منفی بیش از همه در مدیران دولتی وو میزان نگرش  است

 و فرهنگیـان  اندات؛ لیکن در بین دانشـجویان، اس ـ دار مشاهده شد و زنان خانه اقتصادي با�)

 ترین سـطح خـود قـرار داشـته اسـت.      شدت نگاه منفی در پایین (پایگاه اجتماعی متوسط)

تـري بـه فضـاي مجـازي      تر نگرش مثبت هاي سنیِ پایین شهروندانِ متعلق به گروهع�وه،  به

هلین بـیش از  بزرگسا�ن بیش از جوانان و در متأنگاه منفی به فضاي مجازي در و  اند تهداش

در پژوهشـی  نیـز  ) 2016( ملکـان و همکـاران   ).64ـ ـ8: 1396 ،(موسوي شدمجردها دیده 

بـه   اقتصادي) ـ (با�ترین پایگاه اجتماعی ایرانیرتبۀ  عالیمسئو�ن نفر از  19پیرامون نگرش 

  فضاي مجازي دریافتند سه رویکرد متفاوت در بین مسئو�ن وجود دارد:

ي مجـازي اعـ�م   برخی از مقامات علناً مخالفت خود را علیه آزادي کاربران در فضا. 1

و حق انتخـاب کـاربران در فضـاي     ها آزادي دسترسی این .اند تها دانسز کرده و آن را آسیب

مجازي را موجب نتایج منفی دانسته و معتقدند کارشناسـان فرهنگـی بایـد سـعی کننـد در      

 بایستند. مسئلهبرابر این 

محـدود بـه    طـور  بـه رغم نگرش منفـی بـه فضـاي مجـازي،      . گروهی از مسئو�ن به2

 کیدضا تأان در این زمینه جهت حمایت از خود در این فضرورت آموزش و پرورش کاربر

حق انتخـاب  در مقایسه با گروه اول اندکی تفاوت داشته و براي کاربران  کنند. این گروه می

 ند.ا لنسبت به فضاي مجازي قائ

آزادي و حـق انتخـاب کـاربران فضـاي مجـازي را       صـریحاً  از مسئو�ن تنها سه نفر. 3

امکان محـدود کـردن   دیگر و  طرفه به پایان رسیده ي یکها مپذیرفته و معتقدند که عصر پیا
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و

 وجود ندارد. ي کاربران در فضاي مجازيآزاد

 مسـئلۀ ي خـود  هـا  مـورد بررسـی، در سـخنرانی    رتبـۀ  نفر از مسـئو�ن عـالی   10تعداد 

گ ني این مسئو�ن، از فیلتریها کنند. در سخنرانی می از آن حمایت فیلترینگ را بیان کرده و

آزادي  ن ولـی سـمی، مقایسـۀ   شـربت شـیری   ،کردن خـار از گـل   یی چون جداها با استعاره

  ).68ـ67 :2016 و همکاران، (ملکان شود می استفاده اینترنت با آزادي مواد مخدر

  نظري پژوهش مبانی. 2ـ1

به تبیـین   توان میها  آن به یاريکه  وجود دارند شناختی جامعهرویکردهاي مهمی در ادبیات 

تـا اوایـل قـرن    اقتصادي در نحوۀ نگرش به فضاي مجازي پرداخت.  ـ نقش پایگاه اجتماعی

تـرین ابـزار تحلیـل طبقـه و پایگـاه اجتمـاعی        دو گفتمان مارکسیستی و وبري اصلیبیستم 

پـس از جنـگ جهـانی دوم، تغییـر و      شـدند امـا   مـی  محسـوب ها  آن اقتصادي و پیامدهاي

افـزون و  گرایـی روز  دنیاي معاصر به وجود آمـد و تخصـص   تحو�تی سریع و گسترده در

، هـا  شدن تقسیم کار موجب شـد تـا تنـوع بیشـتري در مشـاغل، قشـرها، گـروه        تر پیچیده

 پایگـاه  ۀیـابی و توسـع   ها به وجود آید. این تنوع ویژه نگرش هي زندگی، عادات و بها سبک

هـم بـر   و پنهـان خـود را    آشـکار ي اخیر، بدون تردید اثرات ها در دهه اقتصادي ـ اجتماعی

 ـي گونـاگون   هـا  پدیـده  دربـارۀ بر نگـرش شـهروندان   شده و هم رویکردهاي تحلیلی ذکر

، تئوریزه کردن این اثرات بیش از پـیش  و از آن پسگذاشته  هاي نوین  ـ تکنولوژي ازجمله

  در دستور کار محققان علوم اجتماعی قرار گرفته است.  

عنـوان زیرسـاخت اساسـی     ، وضعیت اقتصادي بـه مارکسیستیدر نظریات مارکس و نو

دهی بـه نگـرش و    گرفته شده و عامل اقتصادي در شکل اجتماعی در نظر ـ پایگاه اقتصادي

انداز نگرش بـه اینترنـت و فضـاي     از این چشم کننده بود. طبعاً تعیینها عاملی  انسان اندیشۀ

ها در نظام اشـتغال و تولیـد    مجازي تا حدود زیادي مقید به وضع اقتصادي و جایگاه انسان

جامعه است. اما اسپنسر، بیش از همه، اصل و نسب خانوادگی و تعلقـات خویشـاوندي را   

 ـ باید می وي گویا اتنظر با توجه بهدانست، و  کننده می تعیین ویـژه جوانـان    هنگرش افراد ب

خانوادگی و نـوع   شئوناتثر از فضاي مجازي را بیش از همه متأ ازجمله ها نسبت به پدیده
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ي هـا  کیدشـان بـر جنبـه   م تأرغ به ـ ها نگاه والدین و نزدیکان دانست. از نگاه وبِر و نووبري

گردد بلکـه   نها بر ستون اقتصاد استوار نمیت ها موقعیت و جایگاه انسان ـ  مصرف در اقتصاد

و  )Grabb, 1986: 77-80( پایگـاه افرادنـد   ۀدهنـد  ي تشـکیل هـا  همؤلف ـقدرت و منزلت نیز 

توانند بر سبک زندگی، عادات و نگـرش انسـان بـه     می توان گفت این دو عامل می رو ایناز

هـاي   هـاي منزلـت و گـروه    عبارتی، گـروه  فضاي مجازي اثرگذار باشند. به ازجمله ها پدیده

را در اي  ههـاي ویـژ   توانند عادات و نگرش می هاي اقتصادي هرکدام موازات گروه قدرت، به

کننـد. در میـان    ایجاد ي محیطی ازجمله اینترنت و...ها افراد وابسته به خود نسبت به پدیده

اقتصـادي   ـ اجتمـاعی نیز عاملی ترکیبـی بـراي تشـکیل پایگـاه      1، جان گلدتورپها نووبري

 Ukranian Academy of  National Science,2( سـطح زنـدگی را ارائـه کـرد     موسوم بـه 

که وي سوروکین دید؛ چرا توان در می را پایگاه بهعاملی . اما نقطۀ اوج نگاه چند)92 :2003

 هـا  همؤلف ـاز اي  هگسـترد  ائیکی و شامل مجموعـۀ موزاي  هاجتماعی را پدید ـ پایگاه اقتصادي

و عقیده داشت عواملی چون وضع شهروندي و اقامت، ملیـت و تابعیـت، نـوع     دانست می

گی سیاسی و حزبی و... مذهب، میزان دینداري، خاستگاه خانوادگی، وضع اقتصادي، وابست

به  ازجمله ـ  ها در نگرش انسان بنابراین احتما�ً .دهی به پایگاه افراد نقش دارند نیز بر شکل

  توانند دستی در کار داشته باشند. می ي ذکرشدهها همؤلفک از نیز هری ـ ي نوینها رسانه

ان عوامـل  شناس ـ جامعـه  ،مـی�دي  80و  70طـی دهـۀ   ، هاي ک�سیک با عبور از گفتمان

گیـري پایگـاه    نظریـات مارکسیسـتی یـا وبـري در شـکل     دیگري را خارج از چهـارچوب  

 موضـوع پـژوهش کمـک   نـد کـه بـه تبیـین     جتماعی و پیامدهاي آن مطرح کردا ـ اقتصادي

 )1971( 3مایکـل پـایور  پیتـر دورینگـر و   از  کاردوگانگی بازار  کند. در این میان، نظریۀ می

، )دومـین و  نخسـتین (بازار کـار   هايِ شغلیِ واحد تقسیمات پایگاهی در داخل گروه ویژه هب

بـه مفهـوم پایگـاه اجتمـاعی اقتصـادي و قشـربندي        هـا  ک�سـیک از تـر   رچند موشکافانهه

 پایـۀ  همچنـان بـر   گویـا دهد که ایـن نظریـه نیـز     می مل در آن نشانتأ ،پردازد می اجتماعی

                                                           
1. Goldtorp 

   .شناسی آکادمی علوم اوکراین انجمن جامعه. 2

3. Piore & Doeringer 
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و

کـه در بـازار کـار اولیـه     هـا   آن کیـد دارد. و جایگاه انسان در نظام اشتغال تأعاملیت اقتصاد 

مزایاي شغلی و امکـان ارتقـاي شـغلی    ند امنیت شغلی بیشتر، دستمزد ثابت ماهانه، ا مشغول

ي صنفیِ خود در بازار کار ثانویه داشته و درنتیجه از پایگـاه اجتمـاعی   ها رده بیشتري از هم

خـودي یـا    عضـویت در حلقـۀ کارکنـانِ   حتی ، راستا در ایناقتصادي با�تري برخوردارند. 

نگـرش انسـان را بـه    تواند  می در یک شغل نیز پایگاه انسان را متفاوت ساخته و غیرخودي

  .متفاوت سازدفضاي مجازي  ازجملهي مختلف ها پدیده

نخست نظریاتی  ؛کلی دیگر نیز قابل مشاهده است پایگاه دو دستۀ ي جدیدها در نظریه

 ي انتسابی همچون سن، جنسیت و قومیت را در دنیاي معاصر ها ویژگیکه اعتبار و منزلت

، ها اقتصاديِ متفاوت افراد وابسته به جنسیت بسیار مهم دانسته و بر پایگاه اجتماعی

که در نظریات ک�سیک اي  هیعنی همان نکت ؛ورزند می کیدو سنین مختلف تأ ها قومیت

زنان،  از این زاویه، احتما�ً). 143ـ134: 1388، (ملک پایگاه چندان مورد توجه نبوده است

 ـ در مقایسه با مردان، بزرگسا�ن و قومِ غالب ـي قومی ها هاي سنی جوان، و اقلیت گروه

نوین خواهند داشت و این نگرش متفاوت  ویژه رسانۀ هل بئنگرش متفاوتی به مسا طبعاً

. جوانان و نوجوانان، زنان، داردها  آن شدۀي یادها ویژگیریشه در منزلت و اعتبار 

جایگاه پایینی  معمو�ً اقتصادي ـ لحاظ موقعیت اجتماعی هاي قومی و دینی که به اقلیت

منظور کسب هویت شخصی، حفظ هویت  به احتما�ً ،اجتماع قرار دارند حاشیۀ داشته و در

تري در  ممکن است نگرش مثبت اعاد�نۀ زندگیي تلخ و نها قومی، و یا گریز از واقعیت

  گیري از فضاي مجازي و اینترنت از خود بروز بدهند.  بهره

اعی، فرهنگـی،  اعـم از اقتصـادي، اجتم ـ   هـا  انـواع سـرمایه   کـه ند هستگروه دوم نظریاتی 

 داننـد. بـراي   مـی  مـؤثر اقتصـادي   ـ ... را در معماريِ بناي پایگاه اجتمـاعی نمادین، دیجیتالی و

پایگـاه  دهی به  ، نقش سرمایۀ فرهنگی را در شکلها کید بر انواع سرمایهضمن تأ نمونه، بوردیو

 سـرمایۀ  داند و از چشـمان او کـه بنگـریم، احتمـا�ً     می تر رنگپر هریک از شهروندان و طبقۀ

ي پایگـاهی جهـت ایجـاد نگـرش و     هـا  همؤلف ـتـرین نقـش را در بـین     ها مهم فرهنگی انسان

کند. در این راستاست کـه   می ي نوین ایفاها فضاي مجازي و رسانه ي خاصی دربارۀها ذهنیت
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کـردۀ   بـه نـوع نگـاه کارکنـان تحصـیل      کردۀ طبقات پایین جامعه احتما�ً نگاه کارکنان تحصیل

 ـ طبقات متوسط یا با� نزدیک شده و هر ي محیطـی  هـا  طـور مشـابهی بـه پدیـده     هدو گروه ب

یکسـانی در اختیـار    ي فرهنگی تقریباًها زیرا سرمایه ،فضاي مجازي خواهند نگریست ازجمله

توانـد پایگـاه    می سرمایه کهعنوان یکی از انواع جدید  به دیجیتال ۀدارند. از سوي دیگر، سرمای

 ي اخیـر ها نیز مورد توجه برخی نظریه ،اقتصادي اجتماعی افراد را در دنیاي معاصر شکل دهد

گیـري سـاختار    و برخـی دیگـر، شـکل    2راگنـدا  ماسـیمو  1قرار داشته است. مانوئـل کاسـتلز،  

زان و کیفیـت  ۀ میبر پای ،سرعت در حال فراگیر شدن است هکه برا اجتماعی دوران فراصنعتی 

کننـد   بینـی مـی   ال تعریف کرده و در این میان پـیش دیجیت ۀها از سرمای منديِ افراد و گروه بهره

حیات اجتمـاعی و اشـتغال خـارج     ، از گردونۀباشنداي  هکسانی که در آینده فاقد چنین سرمای

 هـا  جامعـه  از موقعیت طبقـات پـایینیِ  تر  هایی پایین شده و به جایگاه زیر طبقه، یعنی موقعیت

از اي  هشـد  راگنـدا همـان حجـم متـراکم     دیجیتـال در نگـاه   سـرمایۀ  سقوط خواهند کـرد. 

) و مســئلهي دیجیتــال (اط�عــات، ارتباطــات، امنیــت، تولیــد محتــوا و حــل هــا ظرفیــت

 ها در اختیار دارنـد. بـه عقیـدۀ راگنـدا، سـرمایۀ      تکنولوژي مربوطه است که افراد یا گروه

طور پیوسته در حال افزایش اسـت و مـورد مبادلـه     هب ها گر سرمایهدیجیتال نیز همچون دی

بـر پایگـاه افـراد، نـابرابري و      تـأثیر توانـد بـا    مـی  رو اینقرار گرفته و از ها با دیگر سرمایه

 طبعـاً  .)Ragnedda, 2018: 2367(شکاف اجتمـاعی را بـه اشـکال جدیـد تـداوم بخشـد       

ـ  ي جدیـد پایگـاه اجتمـاعی   هـا  همؤلف ـعنـوان یکـی از    برخورداري از این نوع سرمایه بـه 

 باشد. تأثیر نگرش به اینترنت و فضاي مجازي بیتواند بر روي  اقتصادي، نمی

بـه اینترنـت و فضـاي مجـازي را      افرادتمایل عمومی و فزایندۀ  ها برخی نظریهنهایت، در

نماینـدۀ چنـین دیـدگاهی     برمـاس ها  .کننـد  می موقعیت و پایگاهی که دارند تبیینفارغ از هر 

و گو، تبـادل نظـر   و براي گفت فضاي عمومیمحیط و یک  آورندۀ فراهماینترنت را  زیرا ،است

 ۀگوهـاي آزاد و صـمیمان  و ایـن بـاور اسـت کـه گفـت      و بـر  دانسته بیان احساسات و عقاید

توانـد موجـب شـود تـا افـراد بسـیاري از        مـی  ل مختلف در این فضا،ئمسا دربارۀ شهروندان

                                                           
1. Manuel Castells 
2. Massimo  Ragnedda 
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و

 ـ نیازهاي انسانی و اصیل خود  ات تـأثیر آرا و احساسـات،   ۀرا بهتر کشف کنند و در ایـن مبادل

احساسـات و   انـۀ گـو و بیـان آزاد  و وجود چنین فضایی براي گفت. زیادي از یکدیگر بپذیرند

سـمت اینترنـت و    رفـتن بـه   بـراي افراد از نگرش مثبت را در بسیاري تمایل و  عواطف، طبعاً

  .سازد می راهماستفاده از آن ف

شکل گرفته و این  حاضر پژوهشارچوب نظري هتوضیحاتی که بیان شد، چ بر اساس

گیرد که در  می ارچوب راهگشاي تدوین فرضیات و ترسیم مدل نظري پژوهش قرارهچ

  .اند دهارائه ش این قسمت

 پژوهشو مدل نظري فرضیات . 3ـ1

به فضـاي مجـازي رابطـه    ها  آن نگرشنحوۀ و  اجتماعی شهروندان ـ میان پایگاه اقتصاديـ 

  .وجود دارد

و نگـرش بـه    ) ی، قـومی، دینـی  ، سـن ینسمنزلت ج(ي انتسابی ها ویژگیمیان منزلت ـ 

  .فضاي مجازي رابطه وجود دارد

با نگرش به فضاي موقعیت شغلی، شرایط محیط کار) ( میان موقعیت و شرایط شغلیـ 

  .مجازي رابطه وجود دارد

اقتصادي، فرهنگی، دیجیتال) و نگرش به فضـاي مجـازي   (ها  میان حجم کلی سرمایهـ 

  دارد. رابطه وجود

  :مدل نظري پژوهش

 

  

  

 
 

  

  

 
 

پایگاه اجتماعی 

 اقتصادي

نحوۀ نگرش به 

 فضاي مجازي

 هاسرمایه 

 (اقتصادي، فرهنگی، دیجیتال)

 هاي انتسابیویژگیمنزلت 

 (جنسیت، سن، قومیت، مذهب)

 موقعیت و شرایط شغلی

(موقعیت کاري، شرایط کار، عضویت 

 در بسیج و انجمن اس�می کارکنان)
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  روش پژوهش. 4ـ1

در این پژوهش همانند بسیاري از تحقیقات اجتمـاعی از روش پیمایشـی اسـتفاده شـده و     

نتـایج  . با توجه به دهند می ساله در شهر کاشان تشکیل15جامعۀ آماري را شهروندان با�ي 

ق کاشـان (مرکـب از منـاط    ، جمعیـت شـهر  1395سرشماري عمومی نفوس و مسکن سال 

امـا   نفـر بـوده،   269140 شهر معـادل اي  هاصلی) بدون در نظر گرفتن مناطق حاشی گانۀ پنج

 ـ  دلیل عدم وجود آمـار قطعـی   هب ـ سال به با�ست 15افراد  شامل آماري تحقیق که جامعۀ

(سـازمان مـدیریت و    برآورد شده استهزار نفر کمتر از تعداد ذکرشده   70طور تقریبی  هب

 هـزار  200آمـاري را   رو تعداد تقریبی جامعـۀ  ازاین .)27: 1399 ،ریزي استان اصفهان برنامه

بـه  گیـري کـوکران    فرمول نمونه از نیز تحقیق ۀتعیین حجم نمون دهند. براي می نفر تشکیل

      .شد نفر تعیین 384به تعداد اي  همونن و درنهایت استفاده شدهشرح زیر 

ي هـا  است و خوشهاي  هچندمرحلاي  هگیري خوش ، نمونهپژوهشاین  گیري در ۀ نمونهشیو

قیـد قرعـه    شـده بـه   ي انتخـاب هـا  گام دوم ناحیه جمعیتی پژوهش را در گام اول مناطق و در

 مسـئلۀ  و لیست جمعیتعلت فقدان وجود  گیري، به ۀ آخر نمونهاما در مرحل ؛دهند می تشکیل

هر کاشـان  گیري در دسترس استفاده شده است. بـدین منظـور، تقسـیمات ش ـ    ، از نمونهکرونا

 بنـدي بـه چنـد ناحیـه     تقسیم بر اساسگانۀ شهري و هریک از مناطق نیز  برحسب مناطق پنج

انتخـابی نیـز    قید قرعه انتخاب و در منطقۀ گانه به نظر قرار گرفت. سپس یکی از مناطق پنجمد

هاي تیـر   قید قرعه انتخاب گردیده و فرایند پرسشگري در نواحی برگزیده، طی ماه دو ناحیه به

و  2شـده را منطقـۀ    حضوري توسط محقق صورت گرفت. منطقۀ انتخـاب صورت  هو مرداد ب

از  شـده  ۀ انتخـاب د. محـدود ن ـده می تشکیل 3و  2شده در آن منطقه را نواحی  نواحی انتخاب

ي هـا  مجموعه کوچه قدیري، کوچه ،سهیل (کوچه خرداد15طالقانی تا  خیابان ف شاملطر یک

ي اندیشـه و خیابـان   هـا  شامل خیابـان رجـایی تـا چهـارراه (کوچـه      از سوي دیگر نرگس) و

خیابـان امیرکبیـر از    شامل نهایتاً و ،ي بهشتی، شاهد و زیارتی، بلوار مفتحها شریعتی) و خیابان

  .بوده استفروردین  12راه غزنوي تا میدان  میدان الغدیر و از سهام حسین تا میدان ام

سـؤال بسـته و    18سـاخته شـامل    محقـق  ین پژوهش ابزار تحقیق یـک پرسشـنامۀ  در ا
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پژوهشـی ماسـیمو    ي سرمایۀ دیجیتـال از مقالـۀ  ها اما در این میان، گویه ،بودهاي  هگزینچند

ایتالیایی فضاي مجازي برگرفته شـده اسـت. ابتـدا بـا الهـام از ادبیـات        شناس جامعهراگندا 

نگرش بـه فضـاي مجـازي و پایگـاه      دهندۀ تشکیل اجزايویژه نظریاتی که بیانگر  هتحقیق ب

پرسشنامه صـورت گرفـت. سـپس بـا      ، تدوین اولیۀاجتماعی اقتصادي در دوران معاصرند

 ۀبرخی ایرادات موجـود در آن، پرسشـنام   نفر و رفع 35انجام پرسشگري مقدماتی بر روي 

 تحقیق اجرا شد. نسخه تکثیر و در بین نمونۀ 384در نهایی تنظیم و 

صـوري بهـره گرفتـه     از روش اعتبار عمدتاً ،این پژوهش براي سنجش اعتبار پرسشنامۀ

ــد ــه و ش  ــ   ب ــی س ــازي درون ــابی همس ــنامه و ارزی ــایی پرسش ــنجش پای ــور س ؤا�ت منظ

ي هـا  زمون آلفاي کرونباخ استفاده شد تا میزان همسـازي درونـی گویـه   ها، از آ مقیاس خرده

هـاي   مقیـاس  آمده براي خـرده  دست یب آلفاي بهاضرمتغیرهاي اصلی پژوهش معلوم گردد. 

%، 63ترتیـب   شرایط شـغلی بـه   ، نگرش، جایگاه وها اقتصادي، کل سرمایه ـ پایگاه اجتماعی

 % و سـرمایۀ 83ۀ دیجیتـال بـا   هـاي سـرمای   دست آمد. خـرده مقیـاس  ه ب %61% و %47، 54

ترین ضرایب آلفـا   ي انتسابی پایینها ویژگیاقتصادي و  % با�ترین، و سرمایۀ76فرهنگی با 

ولـی   بـوده پایین  پژوهشاین هاي  مقیاس خردهبرخی  پایایی در هرچند. اند ته%) را داش46(

قابـل  سـنجی   تحقیقات نگـرش در نیز را % 50شناسان ضرایب آلفاي نزدیک به  روشبرخی 

ضـریب   ،کار روده هاي پژوهشی ب اگر آزمون براي هدفدر این رابطه، . کنند می تلقیقبول 

در  47/0، ضریب آلفاي تـا  یسنج هاي نگرش  در مورد مقیاساما  کند می کفایت 8/0تا  7/0

 مورد پـذیرش  با�در سطح  98/0تا  80/0متوسط و در سطح  97/0تا  47/0، سطح ضعیف

گیـري   ، باید خطاي انـدازه رود می کاره ي مهم بها گیري براي تصمیم که آزمون است. زمانی

  ).257: 1387باشد(غیاثوند،  95/0به حداقل ممکن کاهش یافته و ضریب آلفا باید بیش از 

   . تعریف مفاهیم و متغیرها2

  نگرش. 1ـ2

 تجربـۀ  قی ـطر از که داند می یعصب و یذهن یآمادگ و یروان حالت کی را آلپورت نگرش

 آن بـه  کـه  ییهـا  تی ـموقع و ایاش ـ ۀهم برابر در فرد يها پاسخ و ها واکنش بر افته،ی سازمان
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 ممکـن  يعوامـل متعـدد  ، نگرش يریگ لشک دارد. در گرانهتیهدا يتأثیرشوند،  می مربوط

 ـیزم ،یمـذهب  يباورهـا  فرهنـگ،  درد بای میرا ها  آن ۀباشند که ریش داشته دخالت است  ۀن

 ـ و یاجتمـاع  تعامـل  و رابطـه  ،یخیتـار  و یخانوادگ  ـم نیهمچن  اط�عـات  و یآگـاه  زانی

اعـم از مثبـت و    ). در این پژوهش نگرش افـراد  ـ 1383 ،پژوه و گنجی (به کرد وجو جست

آن با عامـل مهمـی چـون     رد کنکاش قرار گرفته است تا رابطۀبه فضاي مجازي مو ـ  منفی

پایگاه اجتماعی اقتصادي مورد سـنجش قـرار گیـرد. نگـرش بـه فضـاي مجـازي در ایـن         

شـاخص مـورد سـنجش قـرار      9دهد و بـا اسـتفاده از    می متغیر وابسته را تشکیل ،پژوهش

ثر و حداک 9ممکن در این متغیر  ۀاست. حداقل نمراي  هگرفته و سطح سنجش آن نیز فاصل

تغییر نمرات بین حداقل و حداکثر نمره را بـه سـه بخـش     بود و اگر دامنۀ خواهد 27نمره 

نگـرش منفـی و ضـعیفی بـه فضـاي       ،اند تهگرف 15تا  9که بین  مساوي تقسیم کنیم، کسانی

 ـ ،اند تهگرف 21 تا 15هایی که بین  آن ؛مجازي دارند  داشـته و کسـانی  اي  هنگاه متوسط یا میان

 1نگـاه مثبتـی بـه فضـاي مجـازي دارنـد. در جـدول         ،نـد ا دهدریافت کـر  27تا  21که بین 

  .است  دهرش به فضاي مجازي ارائه شي سنجش نگها ها و گویه شاخص

 هاي نگرش به فضاي مجازي و شاخص ها : گویه1جدول 

  شاخص  ها گویه

ساخت جهان  وسیلۀ    م ساخت.یخواه يبهتر یواقع يای، دنینترنتیا و يجهان مجاز ۀتوسع رشد و با

  بهتر

  پایگاه دشمنان  .ستها اینترنت و فضاي مجازي پایگاهی براي دشمنان جهت ضربه زدن به هویت و امنیت ملت

 چنـدان مـورد  ه ک ـ هایی آن هاي قومی و دینی و جوانان، زنان، اقلیت يبرا ستا یپناهگاه يمجاز فضاي

  .نیستند توجه

اي  هاقشار حاشی پناهگاه

  جامعه

 ـ شکل گرفتـه و  یواقع يایدن يکمبودها جبران نواقص و ياست که برا ییایدن يمجاز يایدن  روز هروزب

  کند. یم دایتوسعه پ

  کمبودها کنندۀ جبران

  منبع موفقیت  دهد. یم انسان قرار اریاخت شرفت دریپ ت ویموفق يبرا راي دی، منابع جديمجاز يایدن تعامل در و حضور

 آگـاهی از  یواقع ـ يایدن که در ییزهایچ از یآگاه ؛ستها شناختهو نا ها گفتهبه نااي  هپنجر يمجاز يایدن

  .ستا دشوار یا محالها  آن

  ها تهناشناخ بهاي  هپنجر

  مخل آسایش زندگی  .داشت خواهند يتر آسوده تر و آرام ی، مردم زندگيمجاز يایدن نترنت ویبدون ا

  دنیاي گمنامی و فریب  کنند.. شکار و هندب دیفر ساده را يها آدمند تا ا نیکم در ها یلیخ ،است یگمنام يایکه دن يمجاز يایدن در

ها را در نظارت بر حکومـت و مشـارکت در تعیـین     مین گردش آزاد اط�عات، ملتأفضاي مجازي با ت

  .نماید می سرنوشت خود کمک

  مین گردش اط�عاتتأ
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  یهاي انتساب منزلت ویژگی. 2ـ2

هاست بـدون اینکـه    از ابتداي تولد همراه انسان ی هستند کههای ی، ویژگیي انتسابها ویژگی

هـاي محقـق،    عنـوان موقعیـت   بـه  هـا  ویژگـی تـ�ش کـرده باشـند. ایـن     ها  آن براي کسب

) و شـامل  57: 1383، کـوئن مطرح شده ( شناختی جامعهیا انتسابی در ادبیات  1شده تفویض

 ـ ها گیویژچون جنسیت، قومیت، مذهب و... هستند. مهم اینکه این  یهای ویژگی خـودي   هب

 ،را مـدنظر قـرار دهـیم    هـا  ویژگـی اما اگر منزلت ایـن   ،اند اي هخود متغیرهاي اسمی و مقول

جایگـاه و منزلـت   اي  هجامع آنجاکه در هریابد. از می ي انتسابی تغییرها ویژگیماهیت متغیر 

هـاي قـومی و دینـی یکسـان نیسـت و       زنان و مردان، جوانـان و بزرگسـا�ن و نیـز گـروه    

توانند در تعیین پایگـاه اجتمـاعی اقتصـادي افـراد      می خصوصیات جنسی، قومی، سنی و...

 ـ در پیوند با یکدیگر مفهوم کلی ها ویژگیاعتبار و منزلت این  ،نقش ایفا کنند نـام  ه تري را ب

دهد. با الهـام از مبـانی نظـري پـژوهش کـه منزلـت        می ي انتسابی تشکیلها ویژگیمنزلت 

 مـؤثر هـا   آن اقتصاديـ  دهی به پایگاه اجتماعی و دینی افراد را در شکلنی، قومی جنسی، س

ي انتسابی با چهار شاخص منزلت جنسـی،  ها ویژگیدر این پژوهش، متغیر منزلت  ،داند می

 اسـت. اي  هسنی، قومی و دینی مورد سنجش قـرار گرفتـه و سـطح سـنجش آن نیـز فاصـل      

 5/10و میانگین نظري آن نیـز   17و  4رتیب ت هممکن در این متغیر ب حداقل و حداکثر نمرۀ

  بوده است.

  ـ اقتصادي  پایگاه اجتماعی. 3ـ2

اسـت کـه    شـناختی  جامعـه اقتصادي یکـی از مفـاهیم کلیـدي در ادبیـات      ـ پایگاه اجتماعی

در یـک جامعـه    ـ  در مقایسه با دیگر افراد ـوضعیت یا موقعیت اجتماعی اقتصادي افراد را  

اقتصادي را همانند یک قالب یا ظـرف   ـ �زاروس پایگاه اجتماعیدهد. فولکمن و  می نشان

افـراد بـا محـیط اجتمـاعی سـاخته و       ۀمواجه هارچوب آن شیوۀدانند که در چ می اجتماعی

ترین متغیرهـا در تحلیـل    ترین و کاربردي رو، این مفهوم یکی از مهم شود. ازاین می پرداخته

و  ، کرامتـی نعمتـی ( اجتماعی اسـت  مراتب سلسلهرفتار، عقاید و موقعیت موقعیت افراد در 

                                                           
1 . Ascribed statuses 
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یر مستقل اسـت کـه   اقتصادي متغ ـ ). در این پژوهش، مفهوم پایگاه اجتماعی1398 ،نسیمی

ابعادي که براي سـنجش ایـن متغیـر در     ؛یی چندگانه استها همؤلفگانه و  داراي ابعادي سه

 ي انتسـابی هـا  ویژگـی منزلـت  با استناد به ادبیـات تحقیـق بـوده و شـامل      ،نظر گرفته شده

ي دراختیـار  هـا  سرمایهنیز حجم کلی ، و ها آن شغلیو شرایط ، جایگاه شهروندان در جامعه

هسـتند   یهای و شاخص ها همؤلف دربردارندۀخود سهم  به. هریک از این ابعاد آنان بوده است

 پایگـاه متغیـر  سـطح سـنجش    شود که می خاطرنشانارائه شده و  2در جدول تفصیل  بهکه 

  .استاي  هفاصل اقتصادي ـ اجتماعی

  اقتصادي ـ هاي متغیر پایگاه اجتماعی و شاخص ها همؤلفابعاد،  :2 جدول

  ها شاخص  ها همؤلف  ابعاد

  منزلت جنسی  ي انتسابیها ویژگیمنزلت 

  منزلت سنی

  منزلت قومی

  منزلت مذهبی

  مرد، زن،  

  80تا  61و  60 تا 41، 40تا  30سال،  30 هاي سنی تا گروه

  مازندرانی، فارس بلوچ، کرد، لر، عرب، آذري، گیلکی و

  شیعه، سنی، غیرمسلمان

  موقعیت شغلی  جایگاه و شرایط شغلی

  شرایط شغلی

  اشتغال، تعداد کارکنان تحت نظارت ۀردۀ شغلی، نحو

  دستمزد، ارتقاي شغلی، مزایاي شغلی، عضویت در نهادها

  اقتصادي ۀسرمای  ها حجم کلی سرمایه

  فرهنگی ۀسرمای

  دیجیتال سرمایۀ

  مخارج ماهانه، نوع تفریح و سرگرمی

  ۀتحصی�ت خود و والدین، تعداد کتب موجود، میزان مطالع

استفاده از اینترنت، وب�گ شخصی، خریدهاي اینترنتی، شغل 

گـذاري اط�عـات،    ا اینترنت، آگاهی از زمان اشـتراك مرتبط ب

رایـت،   ایت کپـی رع احترام وهک،  هاي مقابله با آگاهی از راه

ي اینترنتـی،  ها روزرسانی دانش اینترنتی، مهارت حل اخت�ل هب

ــت از حــریم   اســتفاده از تنظیمــات پیشــرفته، حفــظ و مراقب

  شخصی در فضاي آن�ین

 

اقتصادي در این پـژوهش   ـ متغیر پایگاه اجتماعی ،شود می م�حظه 2ه در جدول ک چنان

اي  هشاخص مورد سنجش قرار گرفته و سطح سنجش آن نیـز فاصـل   30 سه بعد و از طریق

میـانگین نظـري آن نیـز    ، و 86حـداکثر نمـره    ،30است. حداقل نمره ممکن در این متغیـر  

و سـطح   شـده  گیـري  با هفت شاخص انـدازه  شغلیبعد جایگاه و شرایط  .است 58معادل 

و میـانگین   24و  7ترتیـب   هب است. حداقل و حداکثر نمره در این بعداي  هسنجش آن فاصل
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و

گیـري شـده و حـداقل و     شاخص انـدازه  18نیز با  ها بعد سرمایه .است 5/15نظري آن نیز 

بعد سوم یـا   .است 36و میانگین نظري آن نیز معادل  54و  18ترتیب  هنمره در آن ب حداکثر

سـنجش  اي  هسـطح فاصـل   هایی چنـد و در  کمک شاخص ي انتسابی نیز بهها ویژگیمنزلت 

  شده است.

همگی برآمده از ادبیات  هاي متغیرهاي کلیدي تحقیق که بدین ترتیب، ابعاد و شاخص

سنجش پایگاه اجتماعی و نگرش به فضاي مجازي مورد استفاده قرار  براي ،ندا پژوهش

  .اند تهگرف

  ي پژوهشها یافته. 3

نفـر را   %3/48را مـردان و   %7/51از این میـان   بوده ونفر  384این پژوهش  ۀنمونجمعیت 

 ـ . اند دهزنان تشکیل دا ، 5/34ترتیـب   هتوزیع سنی پاسخگویان جوان، میانسال و بزرگسـال ب

نیمـی از پاسـخگویان   بـوده اسـت.    %4ایت سالمندان نیز در حدود نهدرو  %3/27، و 2/34

%) 70(. دوسـوم پاسـخگویان   انـد  تهاز دیـپلم داش ـ تر  % پایین48تحصی�ت با�تر از دیپلم و 

. انـد  تهمیلیون داش ـ 4 % درآمدهاي زیر6میلیون تومان داشته و تنها  11تا  4مد ماهانه بین درآ

 %) و یا کارگرنـد 25( ییا کارمند دولت %)38( لحاظ شغلی بیشتر افراد کارکنان مشاغل آزاد هب

و یا ثابت و رسـمی   %)28( فرما خویش آزاد و ،%)39( قراردادي صورت به که عمدتاً %)15(

نـد  ستمزد ثابت و ماهیانـه برخوردار از د %)63( اکثریت پاسخگویانکارند.  به مشغول%) 17(

 امروزه مزایاي مختلفـی را  ،نبا توجه به اینکه عضویت در بسیج یا انجمن اس�می کارکنا و

از  )%69( دوسـوم پاسـخگویان   همراه داشته باشـد، تقریبـاً   تواند براي صاحبان مشاغل به می

بسـیج یـا انجمـن اسـ�می     نهادهایی چون  نفر عضو 119 اما ،این ویژگی برخوردار نیستند

سـپس  و  %)4/50( تماشـاي تلویزیـون   پاسـخگویان را ترین تفریح در  هستند. رایج کارکنان

 %)6( نـت  نت و کـافی  گیم ،%)17( گردي وب ،%)3/21سازي ( و بدن تفریحاتی چون استخر

از  سـاعت روزانـه   %) بـیش از یـک  80( . اکثر پاسخگویاندهد می تشکیل %)2/5( و بیلیارد

شخصـی   وبـ�گ و صـفحۀ   %)73(ها  آن دوسومضمن درکنند و  می فضاي مجازي استفاده

  ارائه شده است: 3در جدول  نیزشهروندان ي اصلی ها ویژگیي مربوط به ها آماره .دارند
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  تحقیق اصلیمتغیرهاي  برحسب پاسخگویان توصیف: 3جدول 

  ي پاسخگویانها ویژگی

  

  حداقل نمرۀ  تعداد

  پاسخگویان

  حداکثر نمرۀ

  پاسخگویان

  ۀنمر میانگین

  پاسخگویان

  میانگین

   نظري

  5/10  3/14  17  8  384  ي اکتسابیها ویژگیمنزلت 

  5/15  8/14  23  8  369  شغلی شرایطجایگاه و 

  36  5/32  51  18  384  ها حجم کلی سرمایه

  58  60  86  39  367  اقتصادي ـ پایگاه اجتماعی

  18  8/18  27  10  385  نگرش به فضاي مجازي
  

آن  ۀو مقایس ـ 3/14 ۀي انتسابی پاسخگویان با نمـر ها ویژگی، 3ي جدول ها داده بر اساس

دهد پاسخگویان از ایـن نظـر بـا�تر از حـد متوسـط یـا        می نشان ،با میانگین نظري این متغیر

آمـده و میـانگین    دسـت  هب . مقایسۀ میانگین نمرۀاند تهخوبی داش میانگین بوده و وضعیت نسبتاً

دهـد پاسـخگویان از ایـن     مـی  ) نشـان 5/15و  8/14ایگاه و منزلت شغلی (جنظري در مورد 

هـاي   میـانگین  متوسـط قـرار دارنـد. مقایسـۀ     وضعیت خـوبی نداشـته و کمتـر از حـد     لحاظ

ي پاسـخگویان نیـز   هـا  لـی سـرمایه  دهد حجـم ک  می ) نشان36و  5/32آمده و نظري ( دست به

آمـده و نظـري    دسـت  است. بر اساس مقایسـۀ میـانگین نمـرات بـه     نظري از میانگینتر  پایین

متوسط با�تر و نگـرش   اقتصادي پاسخگویان اندکی از حد ـ شود پایگاه اجتماعی می م�حظه

بـه   مثبتـی  بـاً تقرییعنـی نگـرش    ؛آنان به فضاي مجازي نیز کمی با�تر از میانگین بوده اسـت 

  .اند تهفضاي مجازي داش

گانۀ پایگاه اجتماعی اقتصادي سه خوشه فرضـیات و   با توجه به ابعاد سه ،در این پژوهش

اول  ۀ. در خوش ـانـد  تهتنظیم و مورد سنجش قرار گرفتر  یئدر هر خوشه تعدادي فرضیات جز

مـذهبی شـهروندان، در   ، قومی و ترکیبی از منزلت جنسی، سنیي انتسابی، ها ویژگیمنزلت یا 

سوم نیز ترکیبی از حجم  ۀدوم ترکیب موقعیت و شرایط شغلی شهروندان، و در خوش خوشۀ

نگرش بـه   ۀکه با متغیر نحواي  هلحاظ رابط راختیار شهروندان مورد مطالعه بهي دها کلی سرمایه

ر کمک آزمون رابطۀ همبسـتگی مـورد سـنجش قـرا     ، بهفضاي مجازي ممکن بود داشته باشند

یند سه خوشه فرضیات ذکر شـده  ااقتصادي که بر ـ پایگاه اجتماعی ۀنیز رابط درنهایتگرفت. 
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و

نگرش به فضاي مجازي آزمون شد تا هدف اصلی پژوهش که شـناخت نقـش    ۀبا نحو ،است

  . نگرش به فضاي مجازي است مشخص گردد دان در نحوۀپایگاه شهرون

بـراي  فاده از آزمـون همبسـتگی پیرسـون    با توجه به فاصله بودن متغیرهاي تحقیق، است

ي هـا  فـرض  به پـیش تشخیص داده شده و پس از اطمینان مناسب سنجش فرضیات تحقیق 

ذکـر   شایان صورت گرفت. آزمون مربوط خطی متغیرها) نرمال بودن نمرات و رابطۀ( �زم

 ـ    براي اطمینـان از ن  یی که معمو�ًها بین شیوه است از  کـار ه رمالیتـه بـودن توزیـع نمـرات ب

انحـراف   +2و  - 2وجود چـولگی و کشـیدگی توزیـع نمـرات در محـدودۀ میـان        ،رود می

 ,Tabachnic & Fidell( فیـدل تاباچنیـک و  نظـر  ه ب استاندارد از میانگین لحاظ شده است.

تـوان   مـی  ،+ باشـد 2و  - 2کشیدگیِ توزیع نمرات یـک متغیـر بـین     ـ قتی چولگی) و2013

   هاي پارامتري انجام داد. و آزمون فرض کردتوزیع نمرات مربوط را نرمال 

کـه   همبستگی میان متغیرهاي مسـتقل و وابسـته   ي رابطۀها نتایج آزموندر این قسمت، 

  است. شده منعکس 4، در جدول اند دهدر فرضیات پژوهش مدنظر بو

  پژوهش فرضیات: نتایج آزمون 4جدول 

  تعداد  ي مستقل و وابستهمتغیرها

N 

 ضریب همبستگی

r  

 سطح معناداري

Sig.  
  نگرش به فضاي مجازي ـي انتسابی ها ویژگیمنزلت 

  نگرش به فضاي مجازي ـ جنسیمنزلت 

  نگرش به فضاي مجازي ـ سنیمنزلت 

  نگرش به فضاي مجازي ـ قومی منزلت

  نگرش به فضاي مجازي ـ مذهبی منزلت

 نفر 384

385  

385 

385 

385  

221/0 - 

010/0  

243/0 - 

027/0  

164/0 

000/0  

850/0  

000/0  

593/0  

001/0  

  نگرش به فضاي مجازي ـ جایگاه و شرایط شغلی

  نگرش به فضاي مجازي ـ موقعیت شغلیجایگاه و 

  نگرش به فضاي مجازي ـ شرایط اشتغال

369  

370  

382  

164/0  

175/0  

013/0 

002/0  

001/0  

802/0  

  نگرش به فضاي مجازي ـ ها سرمایه حجم کلی

  به فضاي مجازي نگرش ـ اقتصادي ۀسرمای

  نگرش به فضاي مجازي ـ فرهنگی سرمایۀ

  نگرش به فضاي مجازي ـ دیجیتال سرمایۀ

384  

385  

385  

384  

225/0  

122/0  

063/0  

300/0  

000/0  

017/0  

216/0  

000/0  

  000/0  205/0  367  نگرش به فضاي مجازي ـ پایگاه اجتماعی اقتصادي
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ي انتسابی افـراد در  ها ویژگیمیان اعتبار و منزلت  ،دهد می نشان 4که نتایج جدول  چنان

 ۀرو فرضـی  اینۀ معنادار مشاهده شده و ازبه فضاي مجازي رابطها  آن جامعه با نحوۀ نگرش

و  معکوس صورت هاین رابطه ب .شود می ییدۀ میان این دو متغیر تأتحقیق مبنی بر وجود رابط

تر  در جامعه پایین شهروندان ي انتسابیها ویژگی منزلتیعنی به هر میزان که  ؛است ضعیف

خواهد شد. تر  مثبتکمی به فضاي مجازي ها  آن به همان میزان نگرش ،باشد تر اي هو حاشی

 بقیـۀ  ازتـر   ي انتسابی آنـان در جامعـه پـایین   ها ویژگیکه جایگاه  افراداز دسته  آن، درواقع

عنـوان   به فضاي مجازي به احتما�ً ـ  ه در برخی نظریات نیز اشاره شدک چنان ـ هاست گروه

به فضاي  رو معمو�ً ازاین ،نگاه کردهیک تریبون یا پناهگاهی براي دیده شدن و شنیده شدن 

در این میان سن و مذهب بیشترین همبستگی معکـوس را   تري دارند. مجازي نگرش مثبت

با  منزلت جنسیبی، متغیر تساي انها ویژگی يها همؤلفبین  از هرچند ؛اند دهبا نگرش نشان دا

   ) و sig= 0.104و  r= -0.010(همبسـتگی نشـان نـداد     بـه فضـاي مجـازي رابطـۀ     نگرش

 معناداري نداشـته اسـت  همبستگی  نیز با نگرش به فضاي مجازي رابطۀ متغیر منزلت قومی

)r= 0.027  وsig= 0.593 .(   

نگـرش بـه فضـاي    شغلی با و شرایط  جایگاهمیان  همچنین حاکی است پژوهشایج نت

 ییـد أي تحقیـق ت هـا  بنـابراین یکـی دیگـر از فرضـیه     ؛معنـاداري وجـود دارد   مجازي رابطۀ

بدان معناست که هرچه جایگاه و شـرایط شـغلی افـراد     گردد. این رابطه مستقیم بوده و می

بـا توجـه بـه    البتـه  تري به فضاي مجازي خواهند داشـت.   ، نگرش مثبتبهتر و با�تر باشد

بـا   شـرایط شـغلی  ، متغیـر  ایـن متغیـر مسـتقل   دهندۀ  ي تشکیلها همؤلف، از بین زموننتایج آ

ع�وه، بر  هب). sig= 0.802و  r= 0.13(همبستگی نشان نداد  ۀنگرش به فضاي مجازي رابط

ابطـۀ مسـتقیم و   ربا نگرش به فضـاي مجـازي نیـز     ها ل سرمایهمیان ک جدول،نتایج اساس 

با� بودن حجـم   عبارتی، . بهشود می ییدو فرضیۀ تحقیق در این زمینه تأ افزا وجود داشته هم

بـه فضـاي مجـازي اثـر افزایشـی      هـا   آن ي افراد توانسته است روي نگرش مثبتها سرمایه

 بیشـترین رابطـۀ   اقتصـادي  سرمایۀ دیجیتال و سـپس سـرمایۀ   این میان البته در داشته باشد.

دهـد   می نشان 4آمده در جدول  دست نتایج به نهایت،در. اند تهنگرش داش ۀمستقیم را با نحو
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و

رابطـه وجـود دارد و    ،میان پایگاه اجتماعی اقتصادي و نحوۀ نگـرش بـه فضـایی مجـازي    

 ۀمیان پایگاه اجتماعی اقتصادي بـا نحـو   ۀگردد. رابط می ییدبنابراین فرضیۀ اصلی پژوهش تأ

مـوازات افـزایش پایگـاه     به عنیی ؛افزاست ۀ مستقیم و همنگرش به فضایی مجازي یک رابط

 . بـر یابد می به فضاي مجازي نیز افزایشها  آن ، نگرش مثبتشهروندان اقتصادي ـ اجتماعی

ي هـا  همؤلفاقتصادي شهروندان، و هم  ـ توان نتیجه گرفت هم پایگاه اجتماعی می این اساس

ایفـا کـرده و   ي مؤثردهندۀ پایگاه در نحوۀ نگرش شهروندان به فضاي مجازي نقش  تشکیل

با کم و زیاد شدن میزان متغیرهاي پایگاهی، نحوۀ نگرش شهروندان به فضاي مجـازي نیـز   

نگـرش بـه فضـاي مجـازي     بـا   فرهنگـی  ي انواع سرمایه، سرمایۀها همؤلفاز بین . تغییر کند

    .ه استدور از انتظار بوداي  هکه نتیج )sig= 0.216و  r= 0.063(نشان نداد  رابطه

  گیري نتیجهبندي و  جمع. 4

نگـرش   ۀاقتصادي در نحو ـ دنبال شناسایی نقش احتمالی پایگاه اجتماعی هپژوهش حاضر ب

ویژه فضاي مجازي در یک شهر سـنتی امـا در حـال تغییـر همچـون       هي نوین بها به رسانه

شـکل عـام توسـط     هنیز نگرش به فضاي مجازي ب 1396کاشان بوده است. هرچند در سال 

پیرامونیِ آن صورت  ۀشهر کاشان و منطق ) در1396ن مقاله (موسوي، یکی از نگارندگان ای

ویژه با توجـه بـه نقـش پایگـاه      هاما تغییر نگرش شهروندان طی پنج سال اخیر ب ،گرفته بود

د. در ایـن راسـتا   را تقویت کن ـ مسئلهبررسی در این  ۀتوانست انگیز می اقتصادي ـ اجتماعی

پایگـاه   دربارۀگیري از ادبیات غنی موجود  بهرهکه با  ا�ت و فرضیاتی مدنظر بوده استؤس

مورد مطالعـه  شده  سؤا�ت تعییناقتصادي و نگرش به فضاي مجازي ت�ش شد  ـ اجتماعی

 شـود.  سـنجش  در قالب فرضیاتی چند ،پایگاه و نگرش به فضاي مجازيو پیوندهاي میان 

 ،هـاي اخیـر در کشـور    سـال باید در تغییر و تحو�ت  می چنین پژوهشی را انجام ضرورت

بـه مـدرن را    یدر حال گـذار از سـنت   وهواي یک جامعۀ ویژه در شهر کاشان دید که حال هب

 موضوعات گونـاگون  نگرش و ذهنیت شهروندان دربارۀتدریج  بهکند و  می وبیش تجربه کم

در سـنجش نگـرش کنـونی     در حـال تغییـر اسـت.    ـ   ازجمله اینترنت و فضاي مجـازي  ـ

روش پژوهش حاضـر از   ،در این امر دارد اقتصادي ـ که پایگاه اجتماعی نقشی شهروندان و
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گـردآوري   در همـین رابطـه،   و بهـره بـرده  اي  هگیري خوش نمونه پیمایش اجتماعی و شیوۀ

 .ه اسـت توسط محقق صورت گرفت ـ مستقیماً 1401در بهار و پرسشنامه  از طریق نیز ها داده

نسبت بـه فضـاي مجـازي     نگرش شهروندان مورد بررسی دهد می این پژوهش نشاننتایج 

در حال تعدیل اسـت. پایگـاه    شده و نگرش منفیِ گذشتۀ شهروندان کاشانیتر  مثبت اًتقریب

کمی بـا�تر از حـد متوسـط    خوب و  اقتصادي شهروندان مورد مطالعه نیز نسبتاً ـ اجتماعی

پایگـاه   رابطـۀ بدین صورت که  ؛است نقش داشتهو در نحوۀ نگرش به فضاي مجازي بوده 

افزاسـت یعنـی در ایـن شـهر، هرچـه پایگـاه        با نگرش شهروندان یک رابطۀ مستقیم و هـم 

 ابعـاد گـردد.   مـی تـر   ها به فضاي مجازي نیز مثبت نگرش ،رود می اقتصادي با�تر ـ اجتماعی

 هاقتصادي نیز بـا نگـرش بـه فضـاي مجـازي رابط ـ      ـ پایگاه اجتماعی ۀدهند تشکیلگانۀ  سه

 ۀرخی دیگـر رابط ـ اما ب ،ي انتسابیها ویژگیمنزلت همچون معکوس  ۀبرخی رابط ؛اند تهداش

. در میـان ابعـاد   هـا  مانند جایگاه و شرایط شـغلی و حجـم کلـی سـرمایه     افزا مستقیم و هم

 نسـبتاً  در اختیار افـراد رابطـۀ   يها اقتصادي، بعد مربوط به سرمایه ـ گانۀ پایگاه اجتماعی سه

ي انتسـابی و  هـا  ویژگـی تري با نحوۀ نگرش به فضاي مجـازي نشـان داد. پـس از آن     قوي

    .اند تهنگرش داشنحوۀ کمتري با همبستگی  ۀرابط ،جایگاه و شرایط شغلی درنهایت

یید قـرار گرفتنـد امـا    أگانۀ فرضیات همگی مورد ت ي اصلی و سهها بدین ترتیب، خوشه

متغیرهـا  ایـن   جملۀاز. اند دهي اصلی برخی متغیرها با نگرش رابطه نشان نداها درون خوشه

یگـري  د ،ندقـرار داشـت   ي انتسـابی هـا  ویژگـی  که درون خوشـۀ  بود منزلت جنسی و قومی

ۀ شـغلی قـرار داشـت، و سـوم سـرمای     جایگاه و شرایط  شرایط شغلی بود که درون خوشۀ

منزلت  آمده، دست در نتایج به. بوده است ها حجم سرمایه فرهنگی است که متعلق به خوشۀ

 ـ ومی با نگرش به فضاي مجازي رابطۀ معناداري نشان نداد کـه بـه  ق خـود حکایـت از    ۀنوب

نوین دارد. شهروندان فارس، کرد، لر و... کـه   ی اقوام در نوع نگاه به این رسانۀمشابهت نسب

. انـد  تهکسانی به اینترنت و فضاي مجـازي داش ـ ی نگاه تقریباً ،کنند می در شهر کاشان زندگی

 درخصـوص کـه   اقتصـادي  پایگاه اجتماعی نظریات جدید متفاوت با برخ�ف انتظار و اما

جنسـیت و  در ایـن پـژوهش   مطرح شده بـود،   ها در نگرش به پدیدهجایگاه جنسیتی نقش 
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و

نگـرش بـه فضـاي مجـازي نداشـت و ایـن رخـداد         جنسی هیچ نقشـی در نحـوۀ   منزلت

طـور   بـه داوري مربوط به نگاه جنسیتی به ایـن پدیـده را رد کنـد.     تواند پیش می تاحدودي

داد عامـل   و نشـان  دادند انجام  2007در سال لی و کرکوپ رخ�ف تحقیقی که مشخص ب

ایـن پـژوهش    در ،نقـش دارد اینترنت و فضاي مجـازي   به میزان نگرش مثبت درجنسیت 

رابطـه  وجود  واسطۀ هبمنزلت و جایگاه مذهبی پاسخگویان نیز  .مشاهده نشداي  هچنین نتیج

ي مربـوط بـه   ها نشان داد که با نظریهروشنی  بهافزا با نگرش به فضاي مجازي  هم مستقیم و

نسـبت بـه اینترنـت و فضـاي مجـازي       آنـان  بینیِ خوش هاي دینی و احتمال جایگاه اقلیت

نگـرش   درنشان داد که  ـ  منفی و معکوس ـ با رابطۀافراد   یسنجایگاه  ندارد. اماهمسویی 

ي هـا  گـرایش و نگـرش  تـر   جـوان  هاي سنی زیرا گروه ،داشته است به فضاي مجازي نقش

آمـده بـا    دسـت  و از این لحاظ، نتایج به اند تهي مجازي ابراز داشبه استفاده از فضا تري مثبت

یکی دیگـر از مـواردي کـه بـرخ�ف      .باشد می کاشان همسو در 1396نتایج پژوهش سال 

 ـ شرایط شغلی  ،مجازي نداشت يبا نگرش به فضااي  هرابط انتظار . وده اسـت پاسـخگویان ب

تـري بـه    ، نگـرش مثبـت  بهتـر باشـد   اشتغال شـهروندان رفت که هرچقدر شرایط  می انتظار

 در این زمینـه رابطـۀ   و اساساً اما نتایج چیز دیگري را بیان کرد ،داشته باشندفضاي مجازي 

. همچنین از مـواردي کـه دور از انتظـار    معناداري بین شرایط شغلی و نگرش مشاهده نشد

زیـرا   ،فرهنگی و نگـرش بـه فضـاي مجـازي بـود      وجود همبستگی میان سرمایۀ عدم ،بود

دیـد بـازتري بـه     وتـر   نگـرش مثبـت   ،فرهنگی با�تر باشد هرچقدر سرمایۀ رفت می انتظار

، باشـد تـر   فرهنگـی پـایین   هرچقدر سـرمایۀ  ،و برعکسباشد،  هداشت ضاي مجازي وجودف

مـورد مطالعـه    ۀاما در جامع ـ ؛گیرد می تري میان افراد در رابطه با اینترنت شکل نگرش منفی

این نتیجه در مورد شهروندان کاشـانی ناهمسـو   یید نشد. صدق نکرد و فرضیه تأ مسئلهاین 

 ۀبـه نقـش مثبـت و افزایشـیِ سـرمای      شـناختی  جامعـه با اکثر نظریاتی است که در ادبیـات  

یـافتن علـل چنـین     رو ازایـن  .کیـد دارنـد  فاده از فضاي مجـازي تأ فرهنگی در تمایل و است

مسـتقلی در ایـن    زیرا تا پـژوهش  ،یک بررسی جداگانه است سزاواراي  همنتظرواقعیت غیر

د ن ـنخواه قابل اتکـا غیري ها اظهارنظرها چیزي فراتر از حدس و گمان ،زمینه صورت نگیرد



 26ـ1، ص1401 پاییز، یک شمارۀ، ، سال اولمطالعات شهروندي ۀنشری 24

را با نگرش  افزا مثبت و هم دیجیتال با�ترین همبستگی سرمایۀ، ها در بین انواع سرمایه .بود

همسـو بـا    ،نبـود به فضاي مجازي نشان داد که این نتیجه ضمن اینکه چندان دور از انتظار 

اقتصادي نیز با نگرش بـه فضـاي مجـازي     سرمایۀ .هستکاستلز و راگندا نیز یتس، نظرات 

نتـایج ایـن    مچنـین داشته اسـت. ه دیجیتال  ۀتر از سرمای افزا لیکن ضعیف ۀ مثبت و همرابط

بوده است که نشـان  ) 1394( الدینی شهاب ف�حتیفرزانه و تحقیق  با نتیجۀپژوهش همسو 

 ـ ان متعلـق بـه پایگـاه اقتصـادي    آموز دانشي اجتماعی مجازي در ها به شبکهند گرایش داد

  ي با� بیشتر است.  ها ان پایگاهآموز دانشو در  کمتر ،اجتماعی پایین

زیـرا   ؛پاندمی کرونا را نیز نباید فرامـوش کـرد  نقش  ،سال اخیر ویژه در دو هب، درنهایت

 انتظـار  هـا  کـار و و حتی کسـب  ها با شیوع ویروس کرونا و آن�ین شدن بسیاري از آموزش

تـري بـه ایـن     ییر پیدا کرده و افراد نگاه مثبتنگاه به اینترنت تغ در شهر کاشان نیز رفت می

و گونـه نیـز بـوده     تا حدودي این که البته نتایج نشان داد کهفضا و کاربردهاي آن پیدا کنند 

وجود کرونا یکی از موانع عمده در دسترسـی آزاد و راحـت    است.شده تر  ه مردم مثبتنگا

ناچـار در آخـرین مرحلـه از     رو بـه  ایـن طور کامـل و مطلـوب بـود، از    هبه جمعیت هدف ب

نتـایج  ظهـور برخـی   بـا توجـه بـه    در پایـان،  در دسترس استفاده شـد.   شیوۀ گیري به نمونه

بعـدي ضـمن توجـه بـه برخـی       تحقیقـات شـود   مـی  پیشـنهاد منتظره در این پژوهش، غیر

فرهنگـی،   ۀمتغیرهاي میانجی و واسطه، علل ناکارآمـدي نظریـات مـرتبط بـا نقـش سـرمای      

ویژه اینترنت و فضـاي مجـازي    هي نوین بها نگرش به رسانه ۀجنسیت و قومیت را در نحو

گـذار از سـنت    کنکاش نمایند تا مشخص شود تبیین چنین موضوعاتی در جوامع در حـال 

    است. شناختی جامعهتازۀ  يها مدل یک از نیازمند کدام ،به مدرن

  

  منابع

بـر نگـرش معلمـان ویـژه و عـادي نسـبت بـه         مـؤثر عوامـل  « )،1383(کامران  ،گنجیو پژوه احمد،  به .1

، 10، شـمارۀ  آموزشـی  هـاي  نـوآوري  نشریۀ ،»سازي آموزشی آنان ی و یکپارچهماندۀ ذهن ان عقبآموز دانش

 .73ـ54

اجرایی استان اصـفهان: شهرسـتان کاشـان.     ۀبرنام )،1399(ریزي استان اصفهان  سازمان مدیریت و برنامه .2
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و

 .معاونت هماهنگی برنامه و بودجه

بـر گـرایش بـه     مؤثربررسی عوامل اجتماعی «، )1394( راضیه الدینی، ، و ف�حتی شهاباالله سیف فرزانه، .3
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The Role of citizen’s Socio-economic Status in their Attitude toward 
Cyberspace  

 

Seyed Kamaleddin Mousavi1, Maryam Chak-kon Fini2 
 

Abstract 
Due to the widespread penetration of cyberspace, this study is devoted to 
investigate socio-economic status as a key factor that impacts on citizen’s 
attitudes toward internet and cyberspace. The main object of the research here is 
to know the relation between soci-economic status and the attitude toward 
cyberspace. The research was conducted in 2022 among 384 citizens who live 
in Kashan and have been selected via cluster sampling method. The theoretical 
framework of the research is a combination of Bourdieu’s capitals theory, neo-
Marxist and neo-Veberian theories on class, and Castels-Ragneda,s digital 
world and capital theory. Findings showed a direct relation of socio-economic 
status of the citizens and their attitude toward cyberspace. It means, the more 
socio-economic status, the more positive attitude toward cyberspace. Among 
the components of socio-economic status, ascribed statuses of respondents has a 
reverse, but others- capitals and job position-conditions- have a direct relation 
with attitude toward cyberspace.  

Keywords: attitude to cyberspace, socio-economic status, citizens, ascribed 
statuses. 
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