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 چکیده

بر شدن فرهنگ و رشد فرهنگ مصرفی، گرایش به مد و نظارت مستمر  سوی مدرنیته در کنار بروز تحولاتی همچون جهانی حرکت به

 اجتماعی های شبکه در ومشارکت گیر مبدل کرده است. در این میان، عضویت های ظاهری و مرئی بدن را به پدیده مسری و همه ویژگی

 به دختران گرایش در مجازی اجتماعی های شبکه نقش . لذا، هدف این پژوهش، بررسیبنظرنمی رسد مدگرایی بی ارتباط بانیز  مجازی

ساله شهر  91تا  91 زنان و جامعه آماری را قم است. روش مورد استفاده در این پژوهش، روش پیمایش بوده شهر در خودآرایی و مد

اند. به  ای مورد بررسی قرار گرفته گیری خوشه عنوان نمونه و با استفاده از روش نمونه نفر به 383ها  که از میان آن تشکیل می دهدقم 

( و SPSSهای آماری ) افزار تحلیل داده های به دست آمده با استفاده از نرم ره گرفته شده و دادهها از پرسشنامه به منظور گردآوری داده

( تحلیل F, tکارگیری آمار توصیفی )فراوانی، درصد میانگین، انحراف معیار( و استنباطی )ضریب همبستگی پیرسون، آزمون  به

ش اعتبار صوری و به منظور سنجش پایایی متغیرها از روش آلفای کرونباخ ها از رو اند. همچنین، به منظور سنجش اعتبار داده گردیده

های اجتماعی  های این پژوهش در بعد توصیفی نشان دادند که میزان مشارکت و فعالیت زنان شهر قم در شبکه استفاده شده است. یافته

عنوان ابزاری برای مقایسه مسائل  های مجازی به کهدرصد( و این گروه از شهروندان، در سطح بالایی از شب 9/06مجازی بالا بوده )

ویژه  های اجتماعی به درصد( بر این اعتقاد هستند که رسانه 9/71درصد(. همچنین اکثریت آنان ) 0/75برند ) مرتبط با مد بهره می

ن یش به مد نیز اکثریت زناهای اجتماعی مجازی نقش مهمی در برجسته کردن اشیاء و کالاهای مد برعهده دارند. به لحاظ گرا شبکه

ها  درصد زیاد(. در بعد تحلیلی، یافته 9/95درصد گرایش متوسط و  9/06مدهای روز دارند ) جوان شهر قم گرایش فزاینده ای به

گرایش به مدگرایی آنان ندارد، ولیکن با  رابطه ایهای اجتماعی مجازی  در شبکه زناننشان دادند که اگرچه مدت زمان عضویت 

 اجتماعی های مقایسه یابد. همچنین، بین گرایش آنان به مدگرایی افزایش می ،های اجتماعی  در شبکه استفاده و مشارکت افزایش میزان

 به زنان گرایش با اییمدگر و مد پیرامون ها این شبکه در شده ایجاد سازی و نیز برجسته مجازی اجتماعی های شبکه در شده فراهم

 91 پیش بین تحقیق توانسته اندمتغیرهای  چندمتغیره نشان داد  نتایج تحلیلمدگرایی رابطه معنادار و مستقیمی وجود داشت. در نهایت، 

مقایسه اجتماعی مربوط به متغیر بالاترین میزان اثرگذاری  بر مدگرایی  کنند ودر این میاندرصد از تغییرات متغیر گرایش به مد را تبیین 

های اجتماعی مجازی نظیر تلگرام و  های اجتماعی به ویژه شبکه های اجتماعی مجازی است. بدین ترتیب، رسانه مبتنی بر شبکه

 نمایند. در دنیای امروز و به ویژه در حوزه خودآرایی و مدگرایی ایفا می یاینستاگرام، نقش قابل توجه
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 مقدمه .1-1

های زنان و مردان در  در جوامع ابتدایی که هنوز طبقات اجتماعی شکل نگرفته و رقابت اقتصادی وجود نداشت، بدن

طور ویژه ارتباطی با مقوله زیبایی نداشت چراکه در آن  های تزئینی بود. این امر به کاری آمیزی و دست معرض رنگ

ل قرابت، متعلق به گروه مشخصی بودند، خود را به شکل خاصی دوره زمانی لازم بود تا همه افرادی که به دلی

صورت شکاف  شد بلکه به ها محدود نمی آلات، انگشتر، النگو و مانند آن ها تنها به زینت گذاری کنند. این نشانه نشانه

تنها  ها نه انهکرد. این نش و غیره خودنمایی می آمیزی به اشکال مختلف  کوبی، رنگ هایی بر روی بدن، خال و بریدگی

 کننده گروه و موقعیت کاری هر فرد از دوره کودکی تا پیری بود.  کننده جنسیت افراد، بلکه تعیین تعیین

ها دگرگون گردید و به مد و آرایش مبدل شد که دیگر بیانگر  گیری جامعه طبقاتی این نشانه تدریج و با شکل به

گردید. اوج این  ای و گروهی محسوب می های تعلقات قومی، قبیله های از نشان نابرابری اجتماعی نبود، بلکه نشانه

توان در دربار فرانسه و پیش از انقلاب کبیر فرانسه مشاهده کرد. شاهان، شاهزادگان،  تشخص و تمایز اجتماعی را می

ی خود را پودر ها پوشیدند، صورت ها مطابق با مد روز به بهترین شکل لباس می دار و مردان و زنان آن اشراف زمین

کردند.  آلات، طلا و نظایر آن استفاده می دار، زینت کردند و از والن های تور زده، موهای خود را رنگ می

آرایش، زنان و مردان طبقات  نمودند، بلکه این مدها و لوازم تنها به زیبایی خود توجه می وسیله مردان و زنان نه بدین

نمود. در آن دوران مد نشانه تمایز طبقاتی زنان و مردان  دستان جدا می از تهی گذاری کرده و آنان را بالا را نشانه

برآورد،  شناساند. اما بورژوازی بزرگی که بعد از انقلاب فرانسه سر طبقه حاکم بود و آنان را از طبقات دیگر باز می

پوشیدند،  دار نمی بافت و والان تورجای مردان که دیگر شلوار زر تعیین پایگاه طبقاتی را به عهده زنان گذاشت تا به

داری، تعداد  با استفاده از مدهای زنانه و عوامل دیگر، تمایز طبقاتی آنان را به نمایش بگذارند. با رشد سرمایه

: 1،9389ها بالا گرفت )هنس و رید های تولید افزایش یافت و نیاز به بازارهای وسیع برای مصرف این ماشین ماشین

برداری  منظور فروش کالای خود بهره داران عرصه زیبایی درصدد برآمدند از توده مردم به یه(. سرما963و969

چنین شد که مد از محدوده ثروتمندان و طبقات بالا خارج شد و در روابط اجتماعی بر کل جامعه تحمیل  کنند و این

ای شده است که  مد، مبدل به پدیده (.  امروزه مدگرایی و گرایش به35و30:  9317گردید )افراسیابی و همکاران، 

طلبی توأم با گرایش به خودنمایی در محیط  کمابیش در میان تمامی اقشار جامعه رخنه کرده است و حس تنوع

ویژه در میان  های بشری به اجتماعی، تغییرات چشمگیری در نوع پوشش، آرایش، الگو، رفتار و اغلب گرایش
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اندازه بزرگی انسان امروزی بوده  و اشاعه هر یک از  ها به تردگی این دگرگونیجوانان را به همراه داشته است. گس

گیر جامعه مصرف محور  ها در سطح جامعه، پیامدهای خاص خود را به همراه دارد و پدیده مدگرایی گریبان آن

ا به لباس و آرایش گیرد و تنه عنوان شکلی از شیوه زندگی، محدوده وسیعی را دربر می امروز جهان شده است. مد به

شود. یک مد جدید،  ویژه جوانان متجلی می شود، هرچند که نمود عینی آن در آرایش و پوشش افراد به محدود نمی

تر از این مسئله،  کند. مهم مانند سیلی بزرگ جامعه را فراگرفته، جوانان را مسخ نموده و پس از مدتی تغییر می

شده، در بین افراد رونق و  ها و کالاهای مد خاصی است که به همراه سبکهای  های رفتاری، هنجاری و ارزش شیوه

ای به جامعه دیگرمی شود  ها از جامعه کند و بدین ترتیب مد، عاملی برای انتقال هنجارها و ارزش شیوع پیدا می

ل مؤثر بر ها، پیامدها و عوام (. بدین لحاظ بررسی زمینه994: 9317؛ عمیدی و محمد احمدی،9381)مهدی زاده،

های اجتماعی  ها و دگرگونی توسعه و در معرض سبک ویژه در جوامع درحال مدگرایی، ازجمله مضامین مهم به

 باشد. متنوع می

 . طرح مسئله1-2

شدن فرهنگ و رشد فرهنگ مصرفی، گرایش به مد  سوی مدرنیته در کنار بروز تحولاتی همچون جهانی حرکت به

گیر در جوامع مصرفی مبدل کرده  ظاهری و مرئی بدن را به پدیده مسری و همههای  و نظارت مستمر بر ویژگی

آفرینند که هم  است. افراد مدرن امروزی با استفاده خاص از برخی اقلام مد روز، تصویرهایی شخصی از خود می

 9317رایی و رفیعی،کند )بخا هایی با رمزهای فرهنگی به دیگران ارسال می دارد و هم پیام ها را برپا می خویشتن آن

(. بدین لحاظ مدگرایی نوعی از مصرف است که نه برای رفع نیازهای زیستی، بلکه برای اهداف اجتماعی 396 :

(. همچنین پیامد 1،9664گیرد. به عبارتی مد متضمن رفتار جمعی موردقبول جامعه است )بانیستر و هوگ صورت می

؛ المدرسی و 2،9669گروه اجتماعی است )اکاس و فراستکننده سلیقه  ها و منعکس تغییر فرهنگ و ارزش

شان بلکه  شوند که نه به خاطر کارکرد واقعی امروزه کالاهایی تولید می»، 3(. به گفته پل هیرش9314همکاران،

(. هرچند این مصرف 031 : 9159)هیرش، « شوند صرفاً به سبب زیبایی، بیان شأن و منزلت افراد خریداری می

( از آن در میان طبقه اشراف و جوامع غربی سخن  9811های گذشته هم وجود داشته است و وبلن ) رننمایشی، در ق

عنوان یک مشکل و مسئله اجتماعی، منحصر به عصر کنونی است چراکه امروزه  گفته است اما نگریستن به آن به
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از سال »عه خاصی نیست و مدگرایی از مرزهای طبقاتی و جوامع غربی عبور کرده و دیگر مختص طبقه یا جام

؛ حاتمی و 959: 1،9669)اسپرس« ایم توسعه نیز بوده ما شاهد ظهور مدگرایی در کشورهای درحال 9156

 (. 966: 9314همکاران، 

یابد و عمری نسبتاً محدود دارند )قادری و  هایی دارد که زود رواج می مد به لحاظ لغوی اشاره به دگرگونی

های خاص یک  عبارتی، مد به تغییر سلیقه ناگهانی و مکرر همه یا بعضی از افراد و گروه(. به 93: 9313رضایی،

خصوص یا در پیش گرفتن سبکی ویژه در  شود و به انجام رفتاری خاص یا مصرف کالایی به جامعه اطلاق می

لباس پوشیدن و  (. لذا مدگرایی یا گرایش به مد آن است که فرد سبک01: 9385شود )اسفندیار، زندگی منجر می

که الگوی جدیدی در جامعه رواج یافت،  محض آن طرز زندگی و رفتار خود را طبق آخرین الگوها تنظیم کند و به

هدف از مدگرایی، تشخص طلبی و تمایز از طبقات   (.9319؛ هنروران، 98997 93551از آن پیروی کند )دهخدا،

ترین  عنوان یکی از محسوس یان نوع پوشش و آرایش ظاهری بهتر و حراست از هویت طبقاتی است و در این م پایین

آهنگ پرشتاب  گیرد، چراکه گمنامی نسبی و ضرب های مد، ملاک قضاوت در مورد هویت افراد قرار می جلوه

شود،  های کاملاً بصری و گذرا برای ابراز هویت محسوب می شهرهای کنونی، مستلزم روش زندگی در کلان

)ساوج و « گردد با سلطه حس بصری بر سایر حواس مشخص می»ی که به عقیده زیمل مخصوصاً در شهرهای

 (.966: 9314؛ حاتمی و همکاران،9176، به نقل از زیمل،909: 9387وارد،

بررسی ابعاد مختلف حیات اجتماعی بشری حاکی از این است که پدیده مد اولاً، همیشه در تاریخ بشر موجود بوده 

ها و  تر خلق و انتساب نشانه منزله جزئی از پدیده وسیع معاصر نیست. به عبارتی مد به است و منحصر به دوره

شناسد.  های نمادین به فرهنگ مادی، با فرهنگ همه جوامع عجین و مأنوس است و حدومرز جغرافیایی نمی ارزش

مبتنی بر مد بیشتر در  چشمی زعم آنکه فرایندهای رقابت و هم به»کند،  ( تصریح می9118) 2طور که کانون همان

کم در مقیاسی  خورند، فرایندهای مشابهی دست شرایط تغییرات شتابان که ویژگی جوامع صنعتی است، به چشم می

عنوان عامل و واسطه  شود... عام بودن مد با توجه به تعریف کلی آن، به ها یافت می محدودتر در اکثر فرهنگ

« شود تنها در جوامع مدرن، بلکه در همه جوامع یافت می رو مد نهگردد و از همین  تغییرات سبکی آشکار می

ای از تاریخ آگاهانه و با  (. ثانیاً هرگاه این پدیده در هر دوره399 : 9317؛ بخارایی و رفیعی،93 : 9118)کانون،
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وجب تنها م های فکری و اعتقادی جامعه صورت گرفته، نه گزینش و انتخاب و با توجه به فرهنگ و چهارچوب

نوبه خود به رشد و تعالی  عنوان یک دستاورد اجتماعی، به های فرهنگی و اجتماعی نشده بلکه به پیدایش نارسایی

های زیادی نموده است و زمینه آراستگی مناسب جنبه ظاهری زندگی افراد را فراهم  فرهنگ و تمدن جوامع کمک

یابد، شکل مذموم  افراطی آن در جوامع مختلف رواج میصورت  عنوان مد به وجود آنچه امروزه به کرده است. بااین

یابد و هدف از آن تضعیف  و ناپسند آن است که عموماً از سوی کشورهای غربی به سایر کشورها اشاعه می

(. 33 : 9317؛ سادات ایزی،9383ها، هنجارها، الگوهای فرهنگی و سلطه بر سایر جوامع است )محمدنژاد، ارزش

خواسته از روحیه  ویژه قشر جوانان دارد و بر ها به دگرایی گرچه ریشه در نیازهای طبیعی انساندیگر، م عبارتی به

زمان و یک قشر  های مسلط یک ها نمایانگر علایق و ارزش که مدها و مدل نوگرایی آنان است، اما به لحاظ آن

کنند و ناخواسته به هنجارهایی  وی میاند و افزون بر آن شاهد آن هستیم که امروزه افراد از مدهای مختلف پیر خاص

توان گفت که مدگرایی در  های اجتماعی ما در تضاد است، لذا می بسا بافرهنگ و ارزش آورند که چه روی می

کند  شدت جوانان را تهدید می حدود زیادی کارکرد منفی به خود گرفته و پیامدهای آن به جامعه ما تا

 (. 1 : 9319الهی و علمی، ؛ مام9380)توبک،

های تجاری، امکانات اجتماعی،  های فشار، آگهی همچنین گرایش به مد در روزگار کنونی تحت تأثیر گروه

؛ اله راسخ و 85و80 : 9358اقتصادی و دیگر عواملی است که مروج استاندارهای اجباری هستند )گیدنز،

چسب انحراف، تضاد بین والدین و های اجتماعی، بر ای افراطی سقوط ارزش گونه و به  (49 : 9381همکاران،

 کند و جوانان با گرایش به مدهای غیر زای نسلی و ضررهای مادی فراوانی ایجاد می فرزندان و یا شکاف بحران

های بعدی نیز اثر  گرایی را مهیا کرده و متعاقباً در تعیین سرنوشت فرهنگی نسل هویتی و مصرف شایسته زمینه بی

(. بدین لحاظ توجه به مدگرایی و عوامل مؤثر بر این پدیده با اتخاذ 79 : 9319و طالبی،گذارد )پیلتن  نامطلوب می

گردد. در این زمینه  ترین مضامین مطرح در حوزه مطالعات فرهنگی محسوب می رویکردی آسیب شناسانه، از مهم

ترین عوامل  از مهم های اجتماعی مجازی دهد که عضویت و میزان فعالیت و مشارکت در شبکه مطالعات نشان می

 باشند. مؤثر بر مدگرایی می

های اجتماعی هستند که  ای از رسانه داران اقیانوس پرتلاطم اینترنت و گونه های اجتماعی مجازی سکان شبکه

بیشترین شباهت را به جامعه انسانی داشته و به فرد امکان برقراری ارتباط با شمار فراوانی از افراد دیگر )کاتز و 
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دهند )کراوت و  های زمانی، مکانی، سیاسی، فرهنگی و اقتصادی را می (، فارغ از محدودیت9115،اسپیدن

ویژه جوانان  های اجتماعی اینترنتی به محلی برای حضور اقشار مختلف جامعه به (. شبکه9: 9669همکاران،

که مرجع تأمین  ها علاوه بر این بکهاند. این قبیل ش شده کشورهای مختلف دنیا و مکان تبادل آرا و افکار ایشان تبدیل

زمان با  کنند که هم بسیاری از نیازهای فرهنگی و اجتماعی اعضای خود هستند، این امکان را برای اعضا فراهم می

های اجتماعی از طریق رایانه یا تلفن همراه، فعالیت خود را در این جوامع مجازی پیگیری کنند  انجام سایر فعالیت

توانند  ها می های اجتماعی مجازی و ارتباطات مجازی حاصل از آن طورکلی شبکه (. به39 : 9319ن،)بشیر و همکارا

شود  های متفاوتی منتهی می گیری عادت واره های جدیدی را فراهم سازند که خود به کنش و انتخاب زمینه شکل

هانی شده در معرض تغییر های اجتماعی مجازی با حضور در فضای دوج (. بازیگران شبکه989 93801)ذکایی،

(، مطالعه 9664) 1گیرند. چنانچه بر اساس نظر فینبرگ و باکاردیوا نمادهای فرهنگی مرتبط با سبک زندگی قرار می

های اجتماعی اینترنتی( بیانگر قدرت این دسته از جوامع برای در  های برخط )شبکه خواستگاه و کارکردهای گروه

 (. 34 : 9319؛ بشیر و همکاران،38 : 9388باشد )عاملی، پذیری می هاختیار گذاشتن اشکال جدید جامع

باشند  امور فرهنگی و اقتصادی در بین جوانان می رسانی در زمینه های اجتماعی مجازی از منابع مهم اطلاع این شبکه

ی مجازی در های اجتماع گیری الگوهای گرایشی و کنشی جوانان دارند. درواقع شبکه و تأثیر به سزایی در شکل

بر تکنولوژی اطلاعات، هویت منِ جوانان را اعم از منش، کنش،  عنوان یک عامل فعال با تکیه  ای، به جامعه شبکه

دهند  دهند و آنان را در اجبار فرایند بازسازی و بازتابی هویت ما قرار می واکنش، انگیزش و نظایر آن شکل می

ویژه  نوبه خود و به علل مختلف افراد به ها به (.  این شبکه9313؛ صدفی و بابایی،95-93: 9381)خوشنویس،

 در نقاط که است هایی پدیده ترین تازه با شدن آشنا و دیدن ها جاذبه این از یکی کنند. جوانان را به خود جذب می

 نیز مرتبط جوان روزمرۀ با زندگی تازه های پدیده این اگر ویژه به. شوند می واقع و استقبال موردتوجه جهان مختلف

و  رنگ معروف، های هنرپیشه تیپ موسیقی، فیلم، مانند آورند وجود به در او را بتواند جدیدی و حال و حس بوده

 شناخته روز مُدِ اجتماعی، های و شبکه اینترنت در فضای که آنچه جدید و هر موهای مدل جدید، های لباس مدل

در این زمینه تعداد زیادی از . گردد خود سوی به جوانان جذبو  کنجکاوی برای مؤثری عامل تواند می شود

روز تلاش  های به آوری گذاری زیاد و استفاده از فن های اجتماعی مجازی با سرمایه صفحات مد و زیبایی شبکه

                                                           
1
 Finberg & Bakardiva  
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 سعتو همه با جهان امروزه داشت، باید توجههای متنوع و مختلفی را به جوانان القا کنند. های و طرح کنند سبک می

 و ساخته متمایز پیشین جوامع از را جدید جوامع الکترونیک ارتباطات توسعۀ شده و مبدل  ای دهکده به خود

 پیدایش در و گذارده برجای جا همه در را فرهنگی تأثیر بیشترین ها، رسانه تمامی میان از مجازی اجتماعی های شبکه

 سهمی  ملل و جوامع کردن نزدیک و جهانی فرهنگ تکوین ها، انسان وخوی خلق و باورها در تغییر تازه، عادات

 زندگی، از سبک متنوعی و جدید های مدل لحظه به لحظه آن در که ای عرصه دورانی، در چنین. اند داشته شگرف

 نیز ها و انسان است بسیار پیداکرده وسعتی شود می ارائه مردم به... و روابط آموزش، لباس، غذا، تفریح، فراغت،

 اند. پیداکرده مضاعفی انتخاب قدرت

ها مستلزم  جانبه آن های اجتماعی دارای کارکردهای آشکار و پنهان بسیاری هستند که بررسی همه در مجموع، پدیده

عنوان یک پدیده و جریان اجتماعی، نشان از پویایی فرهنگ  نگاه دقیق، چندبعدی و موشکافانه است و مدگرایی به

هایی به همراه  های اجتماعی دیگر، مدگرایی نیز آسیب ها و جریان حال همانند سایر پدیده جوامع انسانی دارد. بااین

خود دارد و بدین منظور مطالعه حاضر به بررسی نقش شبکه های اجتماعی مجازی در گرایش دختران به مد و 

سال که به دوره  91-91شده است. تأکید بر ارزیابی مدگرایی در بازه سنی  خودآرایی در شهر قم اختصاص داده

جوانی مشهور است بدین علت است که در این مرحله از زندگی، مدگرایی نزد افراد جذابیت بیشتری دارد. مد یک 

نوع جلوه گری فردی در محیط اجتماعی است و دوره بلوغ و جوانی نیز به معنی جهش توأم با نوعی جلوه گری 

شود  های فردی متوسل می گری برای نمایش تمنیات خود به جلوهفردی در محیط اجتماعی است. در این دوره فرد 

 درجات به تازگی جستجوی که داشت باید توجه(.35 : 9317؛ افراسیابی و همکاران،9316نیا و لطفی، )فرخی

 های قالب شکستن به جوان بر نیاز است روشنی گواه نوخواهی، ویژگی این و دارد وجود جوان هر نزد مختلف

 و داشته آن از پیش خود که موجودیتی از گرفتن فاصله حتی و والدین، و محیط از گرفتن فاصله به نیاز موجود،

 بلوغ بحران اساسی مظاهر از یکی را آن دبس موریس که نوجویی این. باشد دیگری چیز خواهد می پس ازآن

 و لغات در استعمال رفتار، طرز پوشیدن، لباس شیوه در. کند می بروز پیدا ها در جوان گوناگون اشکال به داند می

 ازآنچه متفاوت از رشد، مرحله در این را خود زیرا جوان...  و افکار در و نگارش، خط در مخصوص، اصطلاحات

(.  3و 9316 :4، تبار اکبری)باشد سالان از بزرگ ویژه به دیگران از متفاوت که است آن خواهان و کند می حس بوده

و  است جوان پسران و دختران در میان مشترک خصوصیت یک تقریباً ظاهری، و ترکیبِ آرایش شکل در نوجویی
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گویی به  دنبال پاسخ پژوهش حاضر به براین اساس .رساند می موجود های قالب از گرفتن فاصله به را آنان تمایل

 باشد: می های ذیل بویژه دربین دختران وزنان جوان ساکن در شهرقم پرسش

 های اجتماعی و میزان گرایش به مد وجود دارد؟ در شبکه زنان ارتباطی میان مدت زمان عضویتچه  .9

 های اجتماعی و میزان گرایش به مد وجود دارد؟ از شبکه زنان چه ارتباطی میان میزان استفاده .9

 د دارد؟های اجتماعی و میزان گرایش به مد وجو در شبکه زنان چه ارتباطی میان میزان مشارکت و فعالیت .3

 های اجتماعی و میزان گرایش به مد وجود دارد؟ بتنی شبکهزنان مچه ارتباطی میان مقایسه اجتماعی  .4

 های اجتماعی و میزان گرایش به مد وجود دارد؟ چه ارتباطی میان برجسته سازی مد در شبکه .7

ناحیه سکونت،  چه ارتباطی میان متغیرهای زمینه ای )سن، تأهل، اشتغال، تحصیلات، درآمد، وضعیت و .0

 پایگاه اجتماعی و اقتصادی( و میزان گرایش به مد وجود دارد؟

 کدام یک از متغیرهای مستقل مورد بررسی در این پژوهش، تأثیر بیشتری بر مدگرایی دارد؟ .5
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 . اهمیت و ضرورت تحقیق1-3

  . ضرورت نظری1-3-1

تنهایی برای توجیه  ای که به اجتماعی شده است، واژهای  امروزه مدگرایی در بسیاری از جوامع تبدیل به مسئله 

شود. اما اهمیت  کاربرده می ظاهر ذاتی و در باطن تحمیلی به ها و علایق به های تقلیدی، گرایش بسیاری از انتخاب

پرداختن به مدگرایی در کشور ما از آن سبب است که مد در ایران، وارداتی، تقلیدی و نمایشی است و از هویت 

های سنتی و دینی حاکم بر کشور مانند ساده زیستی و  ی و ملی ما دور شده است و در موارد بسیاری با ارزشدین

(. همچنین افراط در مدگرایی علاوه بر فشار 99 : 9384گیرد )ذکایی، معیارهای پوششی در تناقض قرار می

دارد، در درازمدت باعث از بین رفتن بسیاری بر  ها در اقتصادی و به وجود آمدن اختلافات شدیدی که برای خانواده

ارزشی و دگرگونی فرهنگی عظیم خواهد  های فرهنگی خواهد شد و متعاقب آن جامعه دچار یک نوع بی از جنبه

های بعدی آن جامعه اثر نامطلوبی بجا گذاشته و باعث احساس  تواند در تعیین سرنوشت فرهنگی نسل گردید که می

های فرهنگی خود و متعاقباً منفعل شدن جوانان و  های بعدی آن جامعه با ریشه ان نسلدوری و ناآشنایی جوان

(. بر اساس تحقیقات انجام 5 : 9319ازکارافتادن قوه ابتکار و نوآوری و بروز مشکلات عدیده گردد )میرخواری،

گیرند، به  ای در پیش می ابلههای تحقیرآمیز و مق شده، جوامعی که در قبال گرایش جوانان و نوجوانان به مد، واکنش

ها رسیده و بخش مهمی از نیروی کارآمد انسانی خود را مضمحل خواهند یافت  تر در مسئله بحران نسل نتایجی وخیم

 (.3 : 9313؛ قادری و رضایی،9  : 9385)ترکاشوند،

نفوذ اینترنت در  های اجتماعی مجازی و افزایش تصاعدی ضریب از سویی دیگر با عمومی شدن دسترسی به شبکه 

رسانی بر روی این شبکه جهانی،  های اطلاع های جوانان و پایگاه ها و وبلاگ ایران و در کنار آن افزایش تعداد سایت

 9319شود )مظاهری، ترین دلایل احساس نیاز برای بررسی گرایش به مدگرایی نزد جوانان ایجاد می یکی از مهم

های  انگیز آموزشی، اطلاعاتی و فراغتی شبکه راکه با همه مزایای شگفت( چ74 : 9314؛ نیرومند و ذهابی، 9 :

های اجتماعی ازجمله  های فرهنگی و تربیتی این شبکه های تاریک و آسیب اجتماعی اینترنتی، باید به جنبه

ه خواست ها، سردرگمی اجتماعی و فرهنگی بر کردگی هویت و نقش ها، گم های رفتاری، فروپاشی ارزش ناهنجاری

ویژه گرایش به تب مدگرایی و خودآرایی اشاره کرد  های اجتماعی اینترنتی و به از گسترش روزافزون کاربری شبکه

شود که خود تغییر در سبک زندگی جوانان و عدم تعادل در  ها در جامعه می که باعث تعارض و ناهماهنگی ارزش
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لذا در این زمینه ضرورت بررسی نقش عضویت و  (.936 : 9319خانی، زده است )بختیاری و عزیز جامعه را رقم

 شود. های اجتماعی اینترنتی و تأثیر آن در گرایش جوانان به مد و خودآرایی احساس می مشارکت در شبکه

 به دارد، گوناگونی و دلایل ها انگیزه در ریشه خودآرایی ویژه و به بدن مدیریت به جوانان درنهایت اینکه گرایش

 دوران با و یا مرتبط و مابعد آن، بلوغ دوران فیزیولوژیکیِ -روانی رشد مرحله با مرتبط وییس از که معنا این

و  از غرور ای نشانه منزله به تواند می حال در همین که هرچند است، نوجویی دیگر نشانه و از سوی است همسریابی

 است مسئله این هاست و ناگفته مجهولات ازجملۀ که آنچه. باشد مسلط فرهنگی و سنن آداب بر ضد جوانی عصیان

 اهمیت که است سؤالی چنین به پاسخ به چه میزان است؟  اجتماعی مجازی های شبکه و اینترنت سهم میان از این که

 . سازد می را مضاعف حاضر پژوهشِ چون هایی پژوهش انجام ضرورت و

 ضرورت عملی و کاربردی نتایج .1-3-2

 در ویژه به ظاهری، وضع و لباس،آرایش مد، در زمینه دیگر های فرهنگ از تأثیرپذیری میزان به توجه ضرورت

 ها، ریزی برنامه راهگشای و رسان یاری تواند می دهند، می تشکیل را کشور جمعیت از عظیمی خیل که ایرانی جوانان

 قومی، یا و ملت هر فرهنگ که ازآنجایی.  گردد رسمی در نهادهای تری سنجیده و تصمیمات ها سازی فرهنگ

 این بررسی اند برده ارث به گذشتگان از که است اجتماعی مواریث و ها ارزش ها، سنت ورسوم، آداب مجموعه

 مطالعات اساس بر که است واضح و طلبد می گزندی هر از آن  مصونیت و ابقا جهت در را بیشتری حساسیت موضوع

 و مقبول های آرمان با نسل هر فرهنگی های زیرساخت بین جوانی، و نوجوانی دوران با در ارتباط بایست می دقیق،

 همچنین نتایج .است برداشته کوچک گامی حاضر پژوهش مسیر است که نمود و در این ایجاد وفاق جامعه مشروع

 شناسی جامعه و فرهنگی مطالعات چون هایی حوزه در نظری دانش در توسعه تواند می از این تحقیق آمده دست به

 های ریزی و برنامه اخذ تصمیمات منظور به تواند می تحقیق  این نتایج اینکه ضمن. باشد داشته مؤثری سهم انانجو

 گیرد: قرار برداری مورد بهره زیر های سازمان و نهادها توسط کلان سطح

  و ارشاد اسلامی فرهنگ وزارت *

  وپرورش آموزش *

 صداوسیما *

 تبلیغات سازمان *

 ها شهرداری هنری فرهنگی سازمان *
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 . اهداف تحقیق1-4

 هدف اصلی. 1-4-1

 خودآرایی و مد به دختران درگرایش مجازی اجتماعی های شبکه نقش بررسی

 اهداف فرعی. 1-4-2

 سال شهر قم 91-91 زنان تماعی و میزان گرایش به مد درهای اج میان مدت زمان عضویت در شبکه شناخت رابطه

 قم شهر سال 91-91 بین زنان های اجتماعی و میزان گرایش به مد در از شبکهمیان میزان استفاده  شناخت رابطه

 سال 91-91 بین زنان های اجتماعی و میزان گرایش به مد در میان میزان مشارکت و فعالیت در شبکهشناخت رابطه 

 قم شهر

 شهر سال 91-91 بین زنان های اجتماعی و میزان گرایش به مد در میان مقایسه اجتماعی مبتنی شبکهشناخت رابطه 

 قم

 قم شهر سال 91-91 بین زنان های اجتماعی و میزان گرایش به مد در میان برجسته سازی مد در شبکهشناخت رابطه 

میان متغیرهای زمینه ای )سن، تأهل، اشتغال، تحصیلات، درآمد، وضعیت و ناحیه سکونت، پایگاه  شناخت رابطه

 قم شهر سال 91-91 جوان دختران میان ش به مد دراجتماعی و اقتصادی( و میزان گرای

 سال شهر قم 91-91مؤثرترین عامل تأثیرگذار بر گرایش به مد در میان دختران جوان  شناسایی
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 . تعریف مفاهیم1-5

در این بخش از پژوهش، مفاهیم اصلی بکار گرفته شده در این پژوهش ارائه شده و به لحاظ نظری، تعریف 

 گردند. می

های اجتماعی اینترنتی امروزه  به محلی برای حضور اقشار مختلف جامعه  شبکه :مجازی شبکه های اجتماعی 

ها علاوه بر  اند. این قبیل شبکه شده ویژه جوانان کشورهای مختلف دنیا و مکان تبادل آرا و افکار ایشان تبدیل به

ضای خود هستند، این امکان را برای اعضا فراهم که مرجع تأمین بسیاری از نیازهای فرهنگی و اجتماعی اع این

های اجتماعی از طریق رایانه یا تلفن همراه، فعالیت خود را در این جوامع  زمان با انجام سایر فعالیت کنند که هم می

های اجتماعی مجازی و ارتباطات مجازی  طورکلی شبکه (. به39 : 9319مجازی پیگیری کنند )بشیر و همکاران،

های  گیری عادت واره های جدیدی را فراهم سازند که خود به کنش و انتخاب توانند زمینه شکل ها می آن حاصل از

 (.989 93801شود )ذکایی، متفاوتی منتهی می

یابد و عمری نسبتاً محدود  هایی دارد که زود رواج می مد ازنظرِ لغت شناسی اشاره به دگرگونیمُد و مدگرایی:  

(. به عبارتی، مد به تغییر سلیقه ناگهانی و مکرر همگان و یا بعضی افراد و 93: 9313ی،دارند )قادری و رضای

خصوص یا در پیش  های یک جامعه اطلاق می گردد بگونه ای که به انجام رفتاری خاص یا مصرف کالایی به گروه

آن است که فرد سبک (. مدگرایی یا گرایش به مد 01: 9385شود )اسفندیار، گرفتن سبکی ویژه در زندگی منجر

که الگوی جدیدی در  محض آن لباس پوشیدن و طرز زندگی و رفتار خود را طبق آخرین الگوها تنظیم کند و به

   (.9319؛ هنروران، 98997 : 9355جامعه رواج یافت، از آن پیروی کند )دهخدا،

( و منظور از آن 9314اران،خودآرایی، عنصر و بعد عینی سبک زندگی افراد قلمداد می گردد )جب خودآرایی:

نظارت و تغییر مستمر ویژگی های ظاهری و جسمانی انسان می باشد که با کمک معرف هایی نظیر استفاده از لباس 

های اندامی، جراحی های زیبایی، میزان اهمیت دادن به مراقبت های بهداشتی و هر عاملی سنجیده می شود )بابامیری 

 را در راستای خود زینت دهی و آراستن ظاهر جسمانی کمک می نماید.  ( که فرد910: 9316و همکاران،

گرایش پایه رفتار است و به عنوان یک حلقه غیر قابل رویت میان محرک قابل مشاهده و پاسخ  گرایش و تمایل:

قابل مشاهده قرار می گیرد. گرایش به معنای تمایل آموخته شده به منظور واکنش نشان دادن به یک اثر خاص به 
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از یک پدیده و عمل بر اساس  شیوه ای خوشایند و ناخوشایند است. به عبارت دیگر گرایش، ارزیابی مثبت و منفی

(. همچنین گرایش به معنای یک نظام از تمایلات، عقاید و اعتقادات 39: 9385آن می باشد )نیازی و کارکنان،

یک فرد نسبت به پدیده های محیط خود می باشد. این نظام از تمایلات در طول زمان به دنبال تأثیرات محیطی و 

دارای قوام و دوام می باشد. آلپورت معتقد است گرایش عبارت است از یک تجربیات شکل می گیرد و کم و بیش 

نوع آمادگی فکری و ذهنی که به وسیله تجربه سازماندهی می شود و بر روی عکس العمل های انسان نسبت به کلیه 

 (.39؛ همان،16: 9154پدیده ها و وضعیت هایی که با او سروکار دارد، تأثیری جهت دهنده یا پویا دارد )آلپورت،
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 . مقدمه2-1

یافته است. در این فصل، نخست  فصل دوم به طور کلی به تشریح ادبیات نظری و پیشینه تجربی تحقیق اختصاص

)به مثابه متغیر های اجتماعی مجازی  مفاهیم کلیدی تحقیق، یعنی مد و مدگرایی )به مثابه متغیر وابسته( و شبکه

های  اند. سپس، سیر تاریخی پدیده مد و نیز توسعه شبکه وابسته( به صورت مبسوط مورد کنکاش مفهومی قرار گرفته

های مد و مدگرایی و عوامل  مجازی در جهان و ایران تشریح شده است. همچنین فرایند ظهور و افول مد، انواع تیپ

ار گرفته است. از سوی دیگر، جهت شرح و بسط متغیر مستقل این مؤثر بر مدگرایی مورد توجه و بررسی قر

ها،  شناسی شبکه ها، تیپ ها و کارکردهای آن های اجتماعی، قابلیت گیری شبکه پژوهش، به ارزیابی مراحل شکل

وه بر ایم. علا های اجتماعی ایران و جهان، پرداخته های اجتماعی فعال و میزان حضور و فعالیت در شبکه انواع شبکه

ای و نیز رویکردهای  این، رویکردهای نظری مرتبط با مسئله مد و مدگرایی، رویکرد شبکه و جامعه شبکه

باشند.  های اجتماعی مجازی و گرایش به مدگرایی از دیگر مباحث اصلی ادبیات نظری تحقیق می دهنده شبکه پیوند

چهارچوب نظری تحقیق، مدل مفهومی این پژوهش در نهایت، با ارزیابی پیشینه تجربی داخلی و خارجی و تنظیم 

 بندی شده است. ارائه و بر مبنای این مدل، فرضیات اصلی صورت

 . تعریف مفاهیم کلیدی تحقیق2-2

 . مد و مدگرایی2-2-1

های اجتماعی شکل نگرفته بود و رقابت اقتصادی وجود نداشت، زنان و مردان،  در جامعه ابتدایی که هنوز طبقه

کردند اما هیچ ربطی به مقوله زیبایی نداشت، بلکه در آن زمان لازم بود همه  آمیزی و زینت می رنگ بدنشان را

ها،  گذاری کنند. این نشانه افرادی که به دلیل قرابت، متعلق به گروه مشخصی بودند، خود را به شکل خاصی نشانه

هایی بر روی بدن،  ه به صورت شکاف و بریدگیشد، بلک آلات، انگشتر، النگو و مانند آن محدود نمی تنها به زینت

تنها جنسیت هر فرد را تعیین  ها نه کرد. این نشانه های مختلف و ... خودنمایی می آمیزی به شکل کوبی و رنگ خال

گیری جامعه طبقاتی  کننده گروه و موقعیت کاری هر فرد از دوره کودکی تا پیری بود. با شکل کرد، بلکه تعیین می

ها دگرگون گردید و به مد و آرایش تبدیل شد و دیگر بیانگر نابرابری اجتماعی نبود، بلکه به عنوان نشانه  هاین نشان

توان در دربار فرانسه و  گردید. اوج این تشخص و تمایز اجتماعی را می ای و گروهی تلقی می تعلقات قومی، قبیله

دار و مردان و زنان طبق مد روز به  ن و اشراف زمینپیش از انقلاب کبیر فرانسه مشاهده کرد. شاهان، شاهزادگا
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های تور  کردند، از والان زدند و موهایشان را رنگ می هایشان را پودر می پوشیدند، صورت بهترین شکل لباس می

تر آن  کردند، اما مهم کردند. هر دو جنس به زیبا نمودن خود توجه می آلات، طلا و نظایر آن استفاده می دار، زینت

دستان جدا  کرد و آنان را از تهی گذاری می که این مدها و لوازم آرایش، زنان و مردان طبقات بالا را نشانه ود ب

 نمود. می

شناساند. اما  در آن دوران، مد نشانه تمایز طبقاتی زنان و مردان طبقه حاکم بود و آنان را از طبقات دیگر باز می 

جای مردان  سه سر برآورد، تعیین پایگاه طبقاتی را به عهده زنان گذاشت تا بهبورژوازی بزرگی که بعد از انقلاب فران

پوشیدند با استفاده از مدهای زنانه و عوامل دیگر، تمایز طبقاتی آنان را  که دیگر شلوار زربافت و والان تور دار نمی

برداری کنند  ظیمی از جامعه بهرهبنمایانند. سودجویان عرصه زیبایی درصدد برآمدند از توده زنان به عنوان بخشی ع

و این چنین شد که مد از محدوده تنگ ثروتمندان بیرون آمد و فراگیر شد و در روابط اجتماعی بر کل جمعیت 

(. امروزه نیز مد و 935و  930: 9380جاه، ؛ رفعت963و969: 9389، 1زنان تحمیل گردید )هنسن و همکاران

ه مصرف محور جهان است. مد به عنوان شکلی از شیوه زندگی، محدوده گرایش به مدهای جدید گریبان گیر جامع

شود، هرچند که نمود عینی آن در آرایش و پوشش افراد  وسیعی را در برگرفته و تنها به لباس و آرایش محدود نمی

وده و متجلی شده است. یک مد جدید، مانند سیلی بزرگ است که به سرعت جامعه را فراگرفته، جوانان را مسخ نم

دانند و  ای می کند. خیلی از افراد مد و مدگرایی را یک امر کاملاً شخصی و سلیقه پس از مدتی خود نیز تغییر می

توان افراد جامعه را مجبور کرد که برخلاف آنچه دوست دارند انتخاب کرده و عمل نمایند. ولی سؤال  نمی  معتقدند

برای هر جامعه و فرهنگی مناسب است؟ و اساساً در یک سطح  اینجاست که آیا انتخاب هرگونه لباس و آرایشی

؛ به نقل از عمیدی و 9381زاده، تر این سؤال همواره مطرح است که مدگرایی خوب است یا بد؟ )مهدی عمیق

دهند؟ از این رو  مایه مد و مدگرایی را تشکیل می ( و اینکه چه فلسفه ها و کارکردهایی درون994 : 9317احمدی،

 د تأمل و کنکاش بیشتری در مفهوم مد و مدگرایی هستیم.نیازمن

باشد. این واژه  ای فرانسوی و به معنای طرز، اسلوب، عادت، شیوه، سلیقه، روش، رسم و باب روز می ، واژه2واژه مد

همان  رود و تقریباً برای واژه مد به کار می 4منتج شده است. در زبان انگلیسی اصطلاح فَشن 3از ریشه لاتین مودوس

                                                           
1
 Hensen 

2
 Mode  

3
 modus 

4
 Fashion 
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رود؛ یعنی روشی است که برای لباس  تعاریفی که برای مد در زبان فرانسه آمده است، در ذیل این واژه نیز به کار می

(. این واژه 897: 9180گیرد )فرهنگ وبستر، پوشیدن، رفتار کردن، دکوراسیون یا یک علاقه که مدّ نظر قرار می

(. مد، در فرهنگ دهخدا به معنی 90و97: 9308اردوبادی،  پس از جنگ جهانی اول وارد زبان فارسی شد )صبور

کند.  ای موقت است که طبق ذوق و سلیقه اهل زمان، طرز زندگی و لباس پوشیدن و غیره را تنظیم می روش و طریقه

(. در دایره المعارف تطبیقی 9 : 9379شیوه متداول و رایج زمان در شئون زندگی اجتماعی را مد گویند )دهخدا،

های نسبتاً زودگذر کنش در آرایش شخصی یا طرز گفتار و بسیاری دیگر  م اجتماعی، مد عبارت است از شیوهعلو

باشد، مد تازه است و  از رفتارها. تفاوت مد با رسم در آن است که برخلاف رسم که دوام و دیرپایی ویژگی آن می

(. مد 931و938 : 9380 ؛ رفعت جاه،990 :9355باشد )شایان مهر، تبعیت از آن بیشتر به خاطر تازگی آن می

ها و نیز  ( و پیامد تغییر فرهنگ و ارزش1،9664متضمن رفتار جمعی مورد قبول جامعه )بانیستر و هوگ

(. اصطلاح مد زمانی که اشاره به شیء دارد، 9669، 2کننده سلیقه گروه اجتماعی است  )اکاس و فراست منعکس

؛ الحسینی و 4: 3،9667تازگی، و ارزش افزوده را به همراه دارد )کاوامورابرخی صفات مانند تغییر، دوسویگی، 

 (.916 : 9314همکاران، 

که در ادبیات نظری به تعاریفی از  طوری های معنایی متعددی دارد، به مد مفهومی پیچیده و چندلایه است و دلالت

با یکدیگر در توافق نیستند و حتی در مواردی  گیرد، تعاریفی که الزاماً خوریم که دامنه وسیعی را دربر می آن برمی

( مد چیزی نیست مگر یکی از اشکال متکثر زندگی و هدف از آن 9175نافی یکدیگرند. به عنوان مثال، نزد زیمل )

های خاصی از فرهنگ رواج و  ای است که بر اساس آن شکل جست و جوی تمایز فردی و تغییر است... مد شیوه

کند، مد  توصیف می« دهنده مد ماده خام تشکیل»که لباس را  5( به تأسی از برنینک میر9666) 4نیابد. کری اشاعه می

العاده می برد که در برهه خاصی از زمان، واجد ارزشی فوق رؤیتی به کار می های پوششی قابل را برای اشاره به سبک

هایی مهم درباره  ند که مد بصیرتکنگردند. این دو محقق با محدود کردن مد به قلمروی لباس، تصریح می

گذارد. هرچند که در این تعاریف، مد به برچسب دائمی  هنجارهای مشروع و رسوم قراردادی جامعه در اختیار می

تر به کار  ( مد را در معنای وسیع9101( با الهام از بلومر )9667پوشاک و لباس مبدل شده است، اما کاوامورا )

                                                           
1
 Banister, E.N & Hogg, K.M. 

2
 Ocass, A. & frost, H. 

3
 Kawamura, Y. 

4
 Crane, D. 

5
 Brenninkmeyer  
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تری دارد و  هایی بصری نیستیم، زیرا مد دامنه فراخ توصیف و تبیین مد الزاماً نیازمند ابژهبرد. به زعم وی، برای  می

کند که در فرایند اجتماعی  تعریف می« نظامی از نمادها»شود. وی مد را به منزله  صرفاً به پوشاک و البسه محدود نمی

امورا، فهم و ادراک مد در گرو توجه به نقش تولید، توزیع و اشاعه مد دخالت و نظارت مستمر دارند. به گفته کاو

اند.  بنیادی این نمادهای میانجی است که جملگی در ایجاد باوری که راجع به مد در اذهان افراد وجود دارد، دخیل

بدین ترتیب کاوامورا در تعریف مد به عنصر ذهنیت و نقشی که نمادهای میانجی در ایجاد این ذهنیت دارند، 

در این معنا، مد باوری است که در انتخاب های مصرفی افراد، اعم از پوشاک و لباس، متجلی  دهد. اولویت می

گذارد و معتقد است که کالاهای مختلف، از جمله  نیز انگشت می« قبول عام»شود. وی در تعریف مد بر عنصر  می

امعه آن را بپذیرند و استفاده شوند که شمار زیادی از مردم ج لباس و پوشاک، فقط و فقط زمانی مد روز تلقی می

ای اشاعه یابد و سپس از هر حیث پذیرفته  یک مدل یا سبک خاصی از لباس باید به طور گسترده»کنند. در این معنا، 

ای لباس است که  شناسی، مد نظام نشانه (. از منظر نشانه9667)کاوامورا،« شود تا واجد برچسب مد روز بودن گردد

(. بر این مبنا، مد جزئی از پدیده 9313گی است و سطح دلالتی بسیار بالایی دارد )سجوی،ویژگی بارز آن انگیخت

کند )بخارایی  شود و نسبیت پیدا می های نمادین به فرهنگ مادی محسوب می ها و ارزش تر خلق و انتساب نشانه وسیع

داند. ارتباطات  ن افراد می( مد را یکی از صور ارتباط اجتماعی بی9386) 1(. گیرو393و399: 9317و رفیعی،

ها را به چهار نوع  توان آن ها که می ها، رمزگان ادب و بازی ها، مراسم، میثاق ها، جشن شمارند: آیین اجتماعی بی

 اصلی تقسیم کرد: 

 ها که کارکردشان برقراری ارتباط میان افراد است. میثاق .9

 ها که در آن فرستنده، گروه است. آیین .9

که بازنمود یک موقعیت جمعی  -های عمومی و جمعی های خصوصی و فردی یا بازی ها، شامل بازی بازی .3

 هستند.

 (.995: 9386مدها که اشکال سبک پرداخته و فردی شدۀ رمزگان هستند )گیرو، .4

های وجودی خاص گروه از حیث پوشاک، خوراک، مسکن و غیره هستند، در  (، مدها شیوه9386به باور گیرو )

شان )محافظت و تغذیه( دور کرده باشد،  ای که فوران محصولات مصرفی، این محصولات را از کارکرد اولیه جامعه

                                                           
1
 Gireu, P. 
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هایی دال بر  بیل و مبلمان سلطنتی درواقع نشانهکند و آشکار است که مثلاً کروات، اتوم مدها نقش بسیار مهم پیدا می

گریز است. میل  گرا و هم مرکز شود که هم مرکز موقعیت اجتماعی افراد هستند. مد با جنبشی دوگانه آغاز می

شود که به آن گروه اجتماعی تعلق  هایی می شخص به همانندی با یک گروه ممتاز اجتماعی منجر به اختیار نشانه

کنند. این چیزی است که  ها را رها می عده از اعضای گروه که تمایلی به این همانندی ندارند، این نشانهدارد، اما آن 

های اجتماعی رمز پردازی ناچیزی دارند، تا به این  هایی که در آن نشانه شود مد، به خصوص در فرهنگ باعث می

نشاند  ها است و عطش پرستیژ و قدرت را فرو می کننده محرومیت حد متغیر و خلاق باشند. مد مانند سرگرمی، جبران

مقوله مد را یکی از اشکال رفتار جمعی  1(. ساموئل کلمن91و98: 9388؛ بهار و زارع،936و991: 9386)گیرو،

آیند، به آرامی شروع به رشد  ها در طول زمان الگوی خاصی دارند: پدید می داند. هوس و مترادف با هوس می

: 9355روند )کلمن، گذارند و از بین میرسند و سرانجام رو به زوال می گیرند، به اوج می میکم نیرو  کنند، کم می

ای دارد و در بسیاری از حوزه های انسانی از جمله  (. از سوی دیگر، بلومر معتقد است که مد عرصه گسترده379

درن، ادبیات و سیاست وارد سازی، موسیقی، تئاتر، معماری، رقص، دکوراسیون خانگی، فلسفه م نقاشی، مجسمه

آید نیست، بلکه ممکن است تغییرات مهم و تأثیر  شود، اما چندان تحت تأثیر محیطی که در آن پدید می عمل می

ها یا  مد را به صورت شکل 2(. در همین رابطه، گولد950و957: 9101گذری نیز بر آن داشته باشد )بلومر،

آید که دارای نمادهای  ند که به طور مکرر در جوامعی به وجود میک الگوهای غیرمنطقی و ناپایدری تعریف می

دار در جستجوی ابراز وجود و یک نوع هویت  طبقاتی ثابت نبوده و اعضای آن با استفاده از تقلیدهای انتخابی جهت

 (.963و969: 9314؛ حاتمی و همکاران،  509 93501طبقاتی هستند )گولد،

 مد دارای دو بعد است: 

به خود  ازجمله مد گرایش و طرز تلقی، وضعی است که یک شخص در برابر اشیاء حائز ارزشگرایش:  .9

 گیرد. گرایش، آمادگی برای انجام عمل به طرزی خاص است. می

است و رفتار اجتماعی یا جمعی اشاره  -و ازجمله دررابطه با مد -رفتار: رفتار، شیوه معمول عمل و زندگی .9

ل هر مجموعه اجتماعی دارد. رفتار اجتماعی تمامی افراد متعلق به یک های عم به نحوه بودن و شیوه

 (.31و38: 9317مجموعه از نوعی همگنی و ثبات برخوردار است )سادات ایزی،

                                                           
1
 Colman, J. 

2
 Gold, J. 



20 
 

های شخصیت اجتماعی  همچنین مد به عنوان صورتی ظاهری از افکار عمومی، شاخصی برای تشخیص ویژگی

برقراری ارتباط با جمع است و از این رو، فرد و جمع را در قضاوت خود  است. با این نگاه، مد گویای یک نیاز در

سازد. ارزش یک جامعه به کیفیت افکار عمومی بستگی  هوشیار و متعهد و مسئولیت فردی و گروهی را بارور می

دیگر، هر جامعه شایسته همان افکار عمومی است که داراست  عبارتی ای از آن است و به دارد و مد گونه

تغییر مستمر در ذائقه، کالاها، ظاهر افراد و »کند:  مد را این گونه تعریف می 1(. جیمز اسلاتر98: 9316)لازار،

شود. مطابق مد روز بودن، یعنی همنوایی با سبک زندگی  های زندگی که مشخصه تجدد محسوب می سبک

اند و با مصرف  دبان اجتماعی قرارگرفتهکنندگان پیش تاز و پیروی از کسانی که از نظر منزلت در بالای نر مصرف

 (. 57: 9313؛ خورشیدیان،9115)اسلاتر،« کنند ها را به مد روز تبدیل می اشیاء خاص، آن

ها  به طور کلی اگرچه تعاریف ارائه شده از مد در مواردی با یکدیگر تناقض دارند، اما مضمون مشترک بیشتر آن 

به منزله دو ویژگی اصلی مد است و در این راستا، مدگرایی آن است که « تازگی و تغییرپذیری»تأکید بر دو عنصر 

که الگوی  فرد نوع لباس پوشیدن و سبک زندگی و رفتار خود را طبق آخرین الگوها تنظیم کند و به محض آن

های جدیدی در جامعه رواج یافت، از آن پیروی نماید. جالب این است که مد فرایندی مقدم بر مصرف بوده و کالا

بایست بدواً با برچسب مد روز بودن مشخص  مادی، اعم از پوشاک و لباس، قبل از رسیدن به مرحله مصرف می

های تفننی را نیز  کنندگان مدگرا، حتی خرید (. مصرف9667شوند تا نهایتاً واجد ارزش مصرف گردند )کاوامورا،

(. خرید تفننی بر پایه مدگرایی به 03و09: 9316؛ حیدرزاده،2،9660دهند )پارک بر پایه مدگرایی انجام می

کنندگان  شود و زمانی که مصرف آگاهی یا استنباط شخص نسبت به نوع طراحی و یا سبک جدید نسبت داده می

 کنند. کنند، آن محصول جدید را خریداری می یک مد جدید را مشاهده می

 های اجتماعی مجازی . شبکه2-2-2

ها در زندگی کاربران، توجه برخی  های ارتباط جهانی و تأثیرات آن دو دهه اخیر، رشد اینترنت و شبکه -در یکی

نظران علوم اجتماعی بر این  طوریکه بسیاری از دانشمندان و صاحب تحلیل گران را به خود جلب کرده است، به

های اخیر  داری در دهه و تجدید ساختار نظام سرمایههای اطلاعاتی و ارتباطی  آوری باورند که ترکیب و همگرایی فن
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ای و  ای کرده است. دانیل بل این عصر جدید را جامعه فرا صنعتی، کاستلز آن را جامعه شبکه ما را وارد عصر تازه

آن را جامعه اطلاعاتی نامیده است. در بستر این عصر تازه، دانش ارتباطات موجب تحول شگرفی در  1تادا اومه سائو

سو پدیده فشردگی و کوچک شدن جهان یا  عرصه روابط اجتماعی شده است. این تحولات موجب شده از یک

(. 9: 9385،گیری جامعه مجازی محقق شود )شکوری و رفعت جاه همان دهکده جهانی و از سوی دیگر شکل

ها  ترین عامل ایجاد این پدیده های اطلاعاتی و ارتباطی یا صنعت جهانی ارتباطات، مهم آوری بدون تردید، رشد فن

های گوناگون زندگی پیش روی انسان قرار داده و  آور زمان و مکان را در عرصه است که با قدرتی سرسام

زاده اقدم و  شکلی نموده است )رسولچهارچوب و حصارهای موجود را دچار تحولات مفهومی و 

پذیر از طریق  های اجتماعیِ دسترسی ویژه شبکه های اجتماعی به (. در این میان نقش شبکه30و37: 9317همکاران،

توان  کنند، برجستگی خاصی یافته است. به عبارتی، می های متنوعی که عرضه می تلفن همراه با امکانات و فرصت

و تمام   ها اینترنت به نوسازی فرایندهای اجتماعی دامن زده اطلاعاتی و در رأس آنهای نوین  گفت که رسانه

 (.3: 9319اند )جهانگرد، الشعاع قرار داده های زندگی مردم را تحت جنبه

پذیر کردن  زمان و دسترس زمان و ناهم واسطه توانشان در ایجاد ارتباطات سریع هم های اجتماعی مجازی به شبکه

اند. ابعاد این تأثیرگذاری امروزه  های کاربران پیداکرده ای در زیست جهان از اطلاعات، نفوذ گستردهحجم انبوهی 

های اجتماعی  که از هر ده کاربر اینترنت در جهان، شش نفر از شبکه طوری شمول پیداکرده است به وسعتی جهان

دقیقه در هفته  79ویژه برای نوجوانان ایرانی،  هها ب کنند و میانگین زمان صرف شده برای این قبیل کاربری بازدید می

ها، چهارچوب  ها، تنوع و سرگرمی های اجتماعی، علاوه بر جذابیت (. این قبیل شبکه9381شده است )صادقیان، ثبت

های  تعاملی جدیدی را در برقراری ارتباطات بین فردی مهیا ساخته که به رغم محدودیت ذاتی خود، فرصت

دیگر، کاربران  بیان (. به980: 9380دهد )ذکایی، ی نمایش شخصیت در اختیار کاربران قرار میجدیدی را نیز برا

های آنلاین را شکل  صورت مجازی جمع شده و جماعت  های اجتماعی مجازی حول فضای مشترکی به شبکه

زادی شرکت در صور نوین توانند از مرزهای جغرافیایی و زمانی فراتر رفته و به افراد آ دهند. این اجتماعات می می

؛ محمدی و 943: 9380شان عرضه کنند )بنت، های فیزیکی محل زندگی روابط جمعی را آنهم فراسوی محدودیت

ها افراد، دوستان جدیدی پیدا  در عین حال که فضایی هستند که در آن  ها (. این شبکه06 -07: 9317همکاران،
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نظر هستند  هایی برای تبادل دهند، مکان شان قرار می تغییرات زندگیکنند و یا دوستان قدیمی خود را در جریان  می

گذارند. این قابلیت که یک جوان بتواند با امثال خود در  ها عقاید و نظرات خود را باهم به اشتراک می که در آن

و بررسی قرار ها به مکانی برای معرفی و مورد بحث  شود تا این شبکه کشورهای دیگر ارتباط برقرار کند باعث می

های  های اجتماعی مجازی که در سال (. از جمله شبکه3: 9316های جدید تبدیل شوند )خیری اصل، دادن ایده

توان به فیس بوک، تویتر، مای اسپیس،  اند کاربران و اعضای زیادی را به سوی خود جلب کنند، می اخیر توانسته

امروزه بسیاری از جوانان برای ساختن زندگی خود از »تقد است که مع 1تلگرام، وایبر، و... اشاره کرد.جسیکا هیلبرمن

های اجتماعی، همه  کنند و فعالیت در این شبکه ای استفاده می های اجتماعی شبکه روابط و مناسبات اینترنتی و فعالیت

. بنابراین جذابیت (34 : 9319؛ به نقل از بشیر و افراسیابی،9661ها را دربر گرفته است )هلیبرمن، ابعاد زندگی آن

شود تا بررسی ارتباط  سو و سهولت فعالیت در این دسته از جوامع از سوی دیگر سبب می های اجتماعی از یک شبکه

های اجتماعی مجازی و تغییرات مربوط به ابعاد مختلف زندگی به یکی از  میان عضویت و حضور در شبکه

های اجتماعی مجازی و  زمینه این مسئله، شناخت شبکه شهای محققین حوزه علوم اجتماعی بدل شود. پی دغدغه

 حوزه نظری مرتبط با آن است که در ادامه بدان پرداخته خواهد شد.

مطرح کرد و از آن پس به سرعت به  9174در سال  2های اجتماعی را برای نخستین بار جی ای بارنز اصطلاح شبکه

ای از  تئوری شبکه اجتماعی سنتی، شبکه اجتماعی، مجموعه در  متغیری کلیدی در تحقیقات و مطالعات بدل گشت.

دار اجتماعی به هم متصل بوده  ای از روابط معنی ها بود که به وسیله مجموعه نهادهای اجتماعی شامل مردم و سازمان

ها تعامل داشتند. شکل سنتی شبکه اجتماعی بر انواع روابط همچون  و با یکدیگر در به اشتراک گذاشتن ارزش

ها و روابط چهره به چهره متمرکز بود اما خدمات شبکه اجتماعی امروزه بیشتر بر جامعه مجازی آنلاین و  دوستی

(. به عبارتی دیگر، امروزه اصطلاح شبکه 975: 9319ارتباطات کامپیوتر واسط متمرکز است )معمار و همکاران،

اجتماعی، مفهومی کلی و عنوانی است که در های  های اجتماعی قرار دارد. رسانه اجتماعی زیرمجموعه رسانه

های نوین از  شود که در فضای ایجاد شده به وسیله رسانه ها و ابزارهایی اطلاق می های اخیر به مجموعه سایت سال

های اجتماعی توصیف ابزارهای  اند. در واقع، رسانه های همراه متولد شده و رشد پیداکرده قبیل اینترنت و تلفن

ها، تجربیات و افکار استفاده  ها، نظرات، دیدگاه ها برای اشتراک محتوا، پروفایل د که مردم از آنآنلاین هستن
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ها، فروم ها و  های تلفن همراه، پادکست های اجتماعی مجازی، شبکه ها، شبکه کنند. این ابزارها شامل وبلاگ می

 (.49: 9314زاده اقدم و همکاران، غیره هستند )رسول

آورند تا  هایی هستند که امکانی فراهم می جتماعی مجازی یا اینترنتی، پایگاه یا مجموعه پایگاههای ا لذا شبکه

های خودشان را با دیگران به اشتراک بگذارند و دیگران هم این افکار  ها، افکار و فعالیت مندی کاربران بتوانند علاقه

های مبتنی بر وب است که این امکان  ای از سرویس ها را با آنان سهیم شوند. یک شبکه اجتماعی، مجموعه و فعالیت

آورد که توصیفات عمومی یا خصوصی برای خود ایجاد کنند یا با دیگر اعضای شبکه ارتباط  را برای افراد فراهم می

 ها به اشتراک بگذارند و از توصیفات عمومی دیگر افراد، برای یافتن اتصالات جدید برقرار کنند، منابع خود را با آن

 تحت های سرویس ها، (. این شبکه947: 9319پور و قاسمی، ؛ عدلی999: 1،9665استفاده کنند )بوید و الیسون

 دهند، همچنین می را شخصی اطلاعات درج و شخصی صفحات ایجاد امکان کاربرانشان به که هستند 9ب و

 گردهمایی محل اجتماعی های شبکه دیگر، بیان به؛ باشند مشاهده قابل عمومی نیمه یا عمومی صورت توانند به می

 تبادل و تعامل به فرهنگ و جنس زبان، جغرافیایی، مرزهای به توجه بدون که هستند اینترنت کاربر ها میلیون

های اجتماعی است که با یک یا  ای از گروه یک شبکه اجتماعی، مجموعه»گوید:  ولمن می پردازند.  می اطلاعات

ها تشکیل شده، اما در اصل هر  این واحدها به طور معمول بیشتر از اشخاص یا سازمانچند رابطه به هم وصل شدند. 

؛ نقیب السادات و 9388)رجبی، « تواند مانند گروه مطالعه شود واحدی که قادر است به واحد دیگر متصل شود، می

ه برای ارتباط میان های اجتماعی، فضاهایی در دنیای مجازی هستند ک (. بدین لحاظ، شبکه991: 9319قصابی، 

جمعی و میان فردی، تشکیل اجتماعات  اند. ایجاد ارتباط افراد مختلف، با سطوح گوناگون دسترسی، به وجود آمده

ترین کارکردهای این فضاها هستند )سلطانی  شده رسانی و تبادل اطلاعات و نظریات، شناخته مجازی، اطلاع

 (.9388فر،

 شدن اضافه با جستجوگر موتور مانند ساده سایت یک از که هستند هایی سایت اجتماعی های در مجموع، شبکه

دهند )پیمپک و  می ارائه خود کاربران به گذاری را اشتراک خاصیت دیگر، امکانات و ایمیل و چت مانند امکاناتی

ها ایجاد  دهند صفحات خود را روی آن ها اجازه می که در مرحله اول به افراد و سازمان طوری (، به2،9661همکاران

دهند که این صفحات بر اساس مشترکات گوناگون به هم متصل شوند. در  کنند، در مرحله دوم، این امکان را می
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ها، افکار  مندی آن دوست دارند علاقه گاهی است که کاربران گاه یا مجموعه وب حقیقت یک شبکه اجتماعی، وب

(. لذا این 99: 9319های خود را با دیگران و دیگران هم با آنان به اشتراک بگذارند )قاسمی و همکاران، و فعالیت

اند و از طریق اطلاعاتی که بر روی  شده ها برای افزایش و تقویت تعاملات اجتماعی در فضای مجازی طراحی شبکه

ها تسهیل  گیرد مانند عکس کاربر، اطلاعات شخصی و علایق، برقراری ارتباط در آن رار میپروفایل افراد ق

 گیرد:   های مجازی به چند طریق صورت می گردد. لازم به ذکر است که برقراری ارتباطات اجتماعی در شبکه می

ها در  یت کنند که قبلاً با آنتری از  افراد را مدیر هایی وسیع سازند تا شبکه ها کاربران را قادر می این شبکه .9

 اند.  ارتباط نبوده

ها در زندگی روزمره آشنا بوده، ارائه  ها، اطلاعات بیشتری در مورد افرادی که کاربر با آن این شبکه .9

ها  کنندۀ اجتماعی عمل نموده و انواع جدیدی از تعامل عنوان یک تسهیل تواند به دهند. این اطلاعات می می

  را به وجود آورد.

های مشترک در  های جدیدی برای ارتباط با دیگر افراد بر پایۀ علائق، مسائل یا تجربه ها، راه این شبکه .3

 (. 1،9668سوامی و همکاراندهند ) اختیار اعضاء قرار می

 فارغ و تر آسان آن در تعامل و بسته بر رخت ها این شبکه از بوروکراتیک و رسمی روابط ،(9661) 2به باور کاستلز

 های شبکه است ممکن نخست، نگاه رغم اینکه در علی. گیرد می صورت فیزیکی فضای در جاری های دغدغه از

« سرپل» طریق از ها شبکه این که است این واقعیت اما برسند، نظر به هم از جدا هایی مانند جزیره  به مجازی اجتماعی

 آنلاین، جوامع عنوان به مجازی، اجتماعی های شبکه. کنند می ایجاد عظیم نیرویی و اند مرتبط یکدیگر با متعدد های

 معنا بدین. برخوردارند «تمرکز عدم» و «بودن باز» ویژگی از و است دوستان و فکر هم های گروه بین تعامل حاصل

 کند. نمی متلاشی را آن شبکه، در گره یا عنصر یک دیدن آسیب که

 . سیر تاریخی توجه و گرایش به مد در جهان2-3

های گوناگون  توجه به البسه و پوشاک جدید و مواردی نظیر آرایش، گویش، نوع مدل مو و ... همواره در دوره

میلادی  9376تاریخی در میان اقشار مختلف مردم امری رایج بوده است. ماری استلا نیوتن معتقد است که سال 

                                                           
1
 Swami, V. 

2
 Castells. M. 
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(. در این سال، تغییری در 1،9661کو بلفاتیهمراه با ابداعاتی در مدل مو، کفش و به خصوص مدل لباس بود )مار

تر تبدیل  های تنگ های پارچه تزئین شده، به لباس های گشاد و با تکه نوع لباس مردم در اروپا به وجود آمد، لباس

ها  میلادی، لباس 94ها شاهد تغییراتی متوالی در نوع پوشش هستیم. به عنوان نمونه، در اواخر قرن  شدند. در آن سال

، مابین دو 94شد. به عنوان یک دوره گذار، قرن  پروایی دیده می تاه شدند و خودنمایی نامحدود و بیبسیار باز و کو

های گذشته تفاوت زیادی داشت. از این  های مدل جدید که با لباس های سنتی و لباس دوره قرار داشت: دوره لباس

هایی متفاوت با طبقات بالا  طبقات پایین لباسهایشان تغییر کرد. هرچند که  قرن به بعد، حتی طبقات پایین هم لباس

های جدید مو،  تیز و مدل های نوک های کوتاه، کفش ، تونیک های تنگ (. لباس909: 9661داشتند)مارکو بلفاتی،

توان گفت که در آن زمان مد جنبه تقلیدی داشت و این وضعیت ادامه داشت  مد روز شد. به اصطلاح زیمل می

میلادی ظاهر انسان ها نشانگر طبقه، گروه و نژادی بود که به آن تعلق داشتند. در واقع، بین  90بگونه ای که تا قرن 

نوع لباس و پایگاه اجتماعی افراد رابطه بسیار نزدیکی وجود داشت. لباس زنان ازدواج کرده با دختران، جوانان با 

طبقه اجتماعی افراد داشت. به عنوان مثال، رنگ ها هم نشان از  پیران، و فقرا با ثروتمندان متفاوت بود. رنگ لباس

تر ازآنچه که  مشکی مخصوص طبقات بالا و اشراف بود. در آن زمان هر کسی سعی داشت در خارج از منزل مرفه

ها برای کاهش هزینه گوشت و پوشاک  در داخل منزل بود، جلوه نماید. در این دوران، قانون تعدیل مخارج و هزینه

دیگر تشخیص طبقه افراد از  95ها در لباس پوشیدن کمتر شد. در قرن  ها و شکاف این تفکیکوضع شد. بعدها 

تر شد زیرا. در این دوره  پوشیدند و تمایزها کمرنگ داران مانند اشراف لباس می روی لباس ممکن نبود، مثلاً مغازه

های متنوع  های متفاوت و با قیمت کیفیت، اجناس با 98تر شده بود و  در قرن  قیمت پارچه و پوشاک در اروپا ارزان

مراتب در  های سلسله شدن نشانه به بازار عرضه شد. بنابراین به تدریج از قرن شانزدهم به بعد تاحدودی شاهد کمرنگ

ها، فشار طبقات اجتماعی برای تحرک به سمت  ظاهر افراد بودیم و این به دلیل مشکلات اجرای قانون تعدیل هزینه

دوم و ... بوده  های دست های بازار پوشاک برای تولید کیفیات گوناگون لباس، عرضه لباس ین تلاشبالا و همچن

 (. 954-904است )همان،

ها هم با توجه  تر آمد، اما همانند زنان، آن ها کمی پایین تر شد و یقه ، لباس مردان درمجموع کمی راحت91در قرن 

های مناسب بر تن کنند و برای شیک  دند برای هر موقعیتی لباسهای رسمی مجبور بو به سختگیری عرف و هنجار

                                                           
1
 Marco Belfanti, C. 
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بضاعت  یا تازه به دوران  هایشان را عوض کنند. در این دوره فقط طبقه کارگر و افراد کم بودن روزی چند بار لباس

 کردند. ونگار استفاده می های پرنقش رسیده از لباس

ها تبدیل کرده بود و حتی  ازپیش به مرکز مد خانم پاریس را بیشتجمل و عظمت دربار فرانسه در زمان ناپلئون سوم، 

و انهدام امپراتوری دوم فرانسه، پاریس کماکان تا اوایل قرن بیستم مرکز مد  9856بعد از حمله پروس در سال 

، زمان با افزایش استقلال و مشارکت اجتماعی (. پس از جنگ جهانی اول، هم98: 9383جهان باقی ماند )زهرایی،

تر شده، ظاهری مردانه پیدا کرده و به دلیل کمبود پارچه، قد  ها مطلوب مردم به ساده پوشیدن تشویق شدند، لباس

هایی را عرضه کرد که از ساختار و  ها کاهش یافت. با آغاز دهه پنجاه، چارلز جیمز همگام با دیمر، طرح لباس

های جلوبسته  پوش های مروارید و تن زیر و رو با رشته های تر از قبل برخوردار بودند. لباس بندی قوی استخوان

بند، که معمولاً بالاتنه مواج داشتند، برای  های دکلته بی دادند. اما لباس های اصلی مد روز را تشکیل می چسبان، مدل

ت تیلور، دار مانند الیزاب های قرمز و ابروهای مدل شده، لب شدند. موهای مرتب و آرایش های شبانه دوخته می جشن

ای  های چسبان رو به کاهش نهاد و مجدداً پیراهن به همراه بالاتنه ایده آل روز بودند. بتدریج تأکید بر روی طرح

های جدید، روند مد شدت  ، به سبب آزادی96دار مورد توجه قرار گرفت. در اواسط قرن  کوتاه و دامنی پف

مدل  های آخرین های مشخص ساسونی و چکمه هندسی با برشهای  تر شدند و به تدریج طرح ها کوتاه گرفت و لباس

، تناسب قوام گرایی های اواخر دهه 9156های  دهه سال  شده بودند، ظاهر شد. که برای قدم زدن بر روی ماه طراحی

های تزئین شده تر باز کرد. قد لباس از کوتاه به متوسط و  شصت با ادامه انقلاب فرهنگی در مد، راهی  برای طرح

های  سپس بلند تغییر کرد. این تغییرات فرصت بیشتری را برای نمایش و ابراز خود ایجاد کردند. با رایج شدن لباس

های روستایی و کولی وار،  ها، نیاز بود فیگورها بلندتر باشند. تمایل به طرح چندلایه و فراوانی موهای طبیعی مدل

ها از  ها سوق داد. نقطه کانونی توجه به اندام های متنوع هیپی سلیقه جامعه را از شیک و آراسته بودن به طرف طرح

ها  های طراحی شده بیشتر مهیج و پررنگ بودند و بر ترکیبی شلوغ از رنگ یک نقطه به چند نقطه تغییر یافت. سبک

امنیت بیشتری  نفس و زمان بااینکه زنان در کارهایشان از اعتمادبه ها تأکید داشتند. در اواخر قرن بیستم، هم و طرح

هایی بودند که  ، طراحان به دنبال طرح99تر شد. علاوه بر این در آستانه قرن  برخوردار شدند، کیفیت پوشاک زنانه

، ترکیبی 16طورکلی، تناسبات دهه  های دنیای مدرن را در نظر داشته باشند. به های گذشته و هم حساسیت هم ارزش
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؛ به نقل از قادری و 40و47: 9383کردند )تفرشی، لایه را عرضه میهای بلند، کوتاه و یک یا چند از لباس

 (.0-4: 9313رضایی،

بدین ترتیب، می توان تصدیق نمود که پدیده مد همیشه در تاریخ بشر بوده است و منحصر به دوره معاصر نیست.  

(؛ در 3: 9319ان،؛ هنرور96 : 9385هر جنبش و گروهی برای خود نوعی مد به همراه آورده است )ترکاشوند،

مقوله پانک و پانکیزم و در دهه  86ها و هیپیزم، در دهه  جنبش هیپی 56جنبش بیتلیزم در آمریکا، در دهه  06دهه 

مقوله رپ و رپیزم به مثابه پنج موج اجتماعی در حوزه فرهنگ عوام، هر کدام نوع پوشش، لباس، آرایش،  16

ه و به دنیا تحمیل کردند و حالا هم نوبت هوی متال، متالیکا و سپ گویش، نوع مدل مو و... خاص خودشان را ارائ

 یاراس است. 

حال که سخن بدینجا رسیده است، ذکر مواردی درباره مد و مدگرایی در ایران نیز خالی از فایده نخواهد بود. در 

گردد،  ه و پهلوی باز میهای قاجاری های تاریخی گرایش به مد در ایران به دوره توان اذعان داشت ریشه حقیقت می

که برخی معتقدند اولین محصلان ایرانی که در دوره قاجار برای تحصیل به اروپا سفر کردند، مد را به ایران  طوری به

گذار مدگرایی در ایران و تقلید از غرب در این زمینه را به دوره پهلوی و عصر  ای نیز بنیان آوردند. هر چند که عده

ند. به لحاظ قدمت و سابقه تاریخی، تاریخچه ورود مد به ایران به دوران سلطنت فتحعلی شاه  کن رضاشاه منتسب می

گردد. هرچند که در آن زمان مدهای اروپایی به خصوص  شاه قاجار و ارتباط ایرانیان با فرهنگ باز می و ناصرالدین

نت رضاشاه، مدگرایی به مردم عادی نیز شد. اما در دوره پهلوی و عصر سلط فرانسه فقط در دربار قاجار مشاهده می

(.  35: 9317تسری پیدا کرد. از زمان رضاشاه نحوه و شکل لباس پوشیدن مردن تغییر کرد )افراسیابی و همکاران،

رضاشاه با سلطه سیاسی بر کشور، نحوه لباس پوشیدن مردم ایران را تغییر داده و تغییر لباس سنتی، راه را برای ورود 

 (. 5: 9317؛ قادری و رضایی، 9316 خارجی به کشور باز کرد )محمدی، مد لباس های

 . فرایند ظهور و افول مد2-4

که هنجاری ایستاست، مد به شکل پویا و همچون  1پدیده مد مستلزم وجود یک جامعه طبقاتی است. برخلاف رسم

های  جامعه طبقاتی، ویژگی کند، چراکه مد اساساً مبتنی بر تفکیک و تقلید است. در یک عمل می 2یک جنبش

                                                           
1
 Custom  

2
 Movement  
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گردند که آنها نیز از سوی  ظاهری و بیرونی زندگی و رفتار نخبگان و طبقات بالا از سوی طبقات متوسط تعقیب می

شوند. این فرایند یک خصلت عمودی به مد بخشیده و یک جریان سلسله  روی می تر دنباله ها یا طبقات پایین گروه

واسطه تقلید طبقات  شود که پس از مدتی، به قه نخبه همواره متوجه این واقعیت میمراتبی را شکل می دهد، اما طب

های تمایزبخشِ  شود که به معیارها و ملاک ها دیگر قابل تشخیص و تمایز نیستند و این باعث می تر از آن پایین

د خواهد شد. این خصلت مد تر تقلی آورند که این معیارها نیز به سهم خود دوباره از سوی طبقات پایین جدیدی روی

 9313؛ خورشیدیان و همکاران،947: 9381باعث شده است که همچون یک جنبش عمل کند )شهابی،

 گیرد: (. به طور کلی، پیدایش و ظهور و افول مد معمولاً در پنج مرحله صورت می50و57:

 آفرینش و ایجاد مد. .9

 ارائه و معرفی مد. .9

شود و با استفاده  داری در جهت شناساندن مد می مرحله کوشش دامنهپسند کردن مد: معمولاً در این  مردم .3

 شود. های عمومی سعی در معرفی مد و کالای جدید و قبولاندن آن به جامعه می از تبلیغات و رسانه

 تولید انبوه مد روز لباس و... .4

یدایی مد جدید، کهنه شدن مد موجود و تقاضای مد جدید: قوس نزولی تقاضا و زوال مد آغاز شده و با پ .7

 (.946و931: 9380؛ رفعت جاه،979: 9370شود )زارعی، مد قبلی از دور خارج می

های جدیدی به مثابه  کند و با افول آن، سبک بدین ترتیب، مد به سرعت فرایند ظهور، اشاعه و افول خود را طی می

ای نیست که مختص به جامعه و  یدهشوند. باید توجه داشت که مد پد مد پا به عرصه جامعه گذاشته و فراگیر می

های گوناگون، اعم از پوشاک،  ای بنا به مقتضیات زمانی و مکانی، در عرصه فرهنگی خاص باشد و  هر جامعه

 گذارد. آرایش، طراحی ساختمان، تزئینات داخلی و مبلمان منزل، مدهای مختلفی را به نمایش می
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 شناسی مد و مدگرایی . تیپ2-5

ها و دلایل متفاوتی نزد افراد جهت پیروی از مد وجود دارد. این  دهند که به طور کلی، انگیزه میمطالعات نشان 

ها و  های بصری به ارزیابی انگیزه آن داشته است تا با تکیه بر الگوها و سبک مسئله محققان علوم اجتماعی را بر

هایی ارائه کنند. در این زمینه، بخارایی و  نه تیپدلایل فردی و اجتماعی گرایش فزاینده به مد بپردازند و در این زمی

، با تکیه بر الگوی پوشش و بررسی نگرش زنان، به «زنان و گرایش به مد»( در پژوهشی تحت عنوان 9317رفیعی )

 گردد: ها شامل موارد ذیل می اند. این تیپ ای از مد پرداخته گانه های سه ارائه تیپ

 مد انطباق گرایانه  .8

کوشند فاصله خود را تا سرحد امکان با  وقفه برای همنوایی و همرنگی با مدهای روز می در تلاش بیتیپ نخست، 

شود، کم و کمتر کنند و بدین گونه بر وجهه اجتماعی خود بیفزایند. مضمون  هر آنچه به منزله امر مقبول شناخته می

دار هستند و  به این تیپ، عمدتاً متأهل و خانهاست. زنان منسوب « مد انطباق گرایانه»اصلی برای توصیف این تیپ، 

های  سطح تحصیلات متوسطی دارند. اغلب آنان با شور و اشتیاق بیمارگونه، عزمی راسخ در خرید و مصرف لباس

برند. این گروه به شدت  افتند که آگاهی و فردیت خود را از یاد می مد روز دارند و در این راه آن گونه به افراط می

بطور مداوم زنان را به استفاده » ، 1یر آن دسته از گردانندگان مد و زیبایی قرار دارند که به تعبیر مک روبیتحت تأث

آورند  کنند و آن را بخشی ذاتی از زنانگی و اشتغال تمام وقتی به حساب می های توجه جلب کن تشویق می از لباس

رسد این گروه از افراد با تسلیم بی  (. به نظر می9119)مک روبی،« که مستلزم مهارت و شکیبایی و یادگیری است

تر از ظاهر خود هستند.  اعتنا  شود نسبت به آگاهی خود بی چون و چرای خود در برابر هر آنچه به نام مد عرضه می

شود و دلیل اصلی آنان نیز ترس از رسوایی ناشی از عدم  در این گروه، گرایشی قوی به همرنگی با جماعت دیده می

های ناشی از عدم  شود و اضطراب قبولیت است. در اینجا مد به ابزاری برای برآوردن نیاز به سازگاری بدل میم

« به قصد دیده شدن»  2توان گفت این گروه از افراد به تعبیر استوری دهد. در سطحی دیگر می همگونی را تسکین می

ها برخوردار است و لذا  گران از اهمیت خاصی برای آنآورند. در این زمینه قضاوت دی های مد روز روی می به لباس

برای زیباتر به نظر رسیدن حاضر به انتخاب هر نوع پوششی هستند، حتی اگر در تقابل با فرهنگ و قوانین مسلط 
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ای رادیکال نیز هست  که ماهیتی انطباق گرایانه دارد، واجد سویه جامعه باشد. لذا این سبک از مد، علاوه بر این

 (.399و396 : 9317ارایی و رفیعی،)بخ

 مد واسازانه  .2

 1دهند و به تعبیر بنت دسته دوم از افراد، کسانی هستند که به پیروی کورکورانه از مدهای رایج لباس زنانه تن نمی

(، لیکن با سبک خاص پوشش خود شکلی جدید 9380)بنت،« گیرند قراردادهای عرفی جنسیت را به بازی می»

مد »شود که  ای بدل می کند و خود به سبک تازه ه تدریج در بین معدودی از زنان طرفدار پیدا میآفرینند که ب می

های عمدتاً فمینیستی و  شود. این نوع مد که بیش از همه در بین زنان و دخترانی که با گرایش نامیده می« واسازانه

اکم و خلق تصویری دیگرگونه از زن خورد، با هدف برانداختن عرف ح هنری و سطح تحصیلات بالا به چشم می

کشد و با واسازی نقش زنان به منزله  های متعارف پوشش خط بطلان می مدرن امروزی، مجدّانه بر همه شکل

کنند،  آنهم تصویری  موضوع همیشگی تماشای مردان، فعالانه در آفرینش تصویری مثبت از جنس دوم شرکت می

لب نگاه و توجه مردان نیست. این افراد اذعان دارند که چون زیبایی در که به موجب آن زن صرفاً عامل منفعل ج

ورزند تا برائت  جامعه معاصر به اشتباه با پوشش زننده و پر زرق و برق خلط شده است، آگاهانه از آن اجتناب می

بار، آنان به خوبی از های لباس مد روز اعلام کرده باشند. به این اعت محتوای فروشگاه روح و بی خود را از پوشاک بی

های مصرفی زنان  دهی به انتخاب های مردسالارانه در شکل ها و صنایع فرهنگی و ایدئولوژی تأثیرات مخرب رسانه

هایی نوعاً متفاوت، فردیت متمایز خود  گیرند تا با انتخاب لباس اند و از همین رو همه تلاش خود را به کار می آگاه

توان آن را پوشید و با آن رابطه  شود که می اس به چشم یک اثر هنری نگریسته میرا ابراز کنند. در اینجا لب

ای است برای اثبات  پوش نیست بلکه ابزار و رسانه شناختی برقرار کرد. از سویی نزد این گروه لباس صرفاً تن زیبایی

ان را در معرض دید قرار فردیت و تأمل و توان تشخیص و بیش از هر چیز منش ویژه و سرمایه فرهنگی بالای آن

های ساده و بی آرایه و  دهد. به همین دلیل است که زنان منسوب به این گروه اغلب به سمت استفاده از لباس می

شوند. گرایش این زنان به استفاده از پوشاک الیاف طبیعی تولید داخل، ضمن تجلیل و  کمتر متعارف کشانده می

محیطی نیز هست. مجموعه این  انی، به معنای آگاهی از مخاطرات زیستستایش از زیبایی و ظرافت فرهنگ ایر

وقفه، به نام مدهای مشروع و متعارف به  عوامل، مبین تقابل آشکار این گروه با محصولاتی است که همواره و بی
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 شود و به تعبیر مک روبی، شود. اینجاست که مد به شکلی از قدرت اجتماعی تبدیل می خورد زنان داده می

 (.9380؛ استوری، 9119)مک روبی،« کند هایی برای مقاومت ایجاد می استراتژی»

 مد التقاطی .9

سازد.  زمان خصایصی از هر دو طیف را منعکس می این سبک از پوشش جایی میان دو سبک پیشین قرار دارد و هم

کنند و نه به  باس پیروی میناپذیر از مدهای رایج ل افراد منسوب به این گروه نه کورکورانه و با اشتیاقی وصف

توان به  های این گروه در گرایش نسبی به مد می پوشند. در توصیف دلایل و انگیزه ای کاملاً تأملی لباس می شیوه

جویی، سازگاری با اکثریت، گریز از یکنواختی زندگی روزمره و رضایت ذهنی اشاره  ترکیبی از عوامل نظیر لذت

گرایی قرار دارد و محملی است برای کسب  ن گروه، مدگرایی در پیوند مستقیم با لذترسد که در ای کرد. به نظر می

ای ثانویه دارد  لذت و رهایی از یکنواختی و کسالت و روزمرگی. برای بسیاری از زنان این گروه پیروی از مد جنبه

شود،  ه اولویت محسوب میوگذار در بازارها و مراکز خرید و تجاری است ک بلکه برای آنها، خرید لباس یا گشت

شده چندان ارتباطی ندارد)بخارایی و  گویی در خود عمل خرید لذتی نهفته است که به کالای خریداری

 (.397و394: 9317رفیعی،

 . عوامل مؤثر بر مدگرایی2-6

دسته دهد که عوامل متعددی در گرایش به مد مؤثر است. این عوامل به دو  ها نشان می بررسی مطالعات و پژوهش

چشمی، التزام  طلبی، همانندسازی، رقابت و چشم و هم شوند. عوامل درونی شامل تنوع بیرونی و درونی تقسیم می

توجه، تشخص طلبی و نیز عوامل بیرونی شامل خانواده، ضعف ایمان و معنویت، نبود باورهای  ناشی از دوستی، جلب

ه محیط اجتماعی نظیر از خودبیگانگی در جامعه، رشد فرهنگی، نقش متولیان امر آموزش جامعه، عوامل مربوط ب

باشد  های اقتصادی و ... می همسالان، تولیدکنندگان و بنگاه  جمعی، رشد شهرنشینی و صنعتی شدن، وسایل ارتباط

(.  در این زمینه مطالعات حاکی از این هستند که محققان علوم انسانی و اجتماعی به برخی 08-03 : 9314)مطلبی،

وامل و متغیرها اقبال بیشتری نشان داده و ارتباط میان این دسته از عوامل را با گرایش به مد بیشتر مورد بررسی از ع

ای شدن مصرف و  داری و باورهای مذهبی، سرمایه فرهنگی، تشخص طلبی، رسانه اند که در این بین، دین قرار داده

باشند. در ادامه عوامل  از اهمیت زیادی برخوردار میهای اجتماعی مجازی  در کنار توسعه شبکه رشد تبلیغات 

 گیرند: مذکور با جزئیات بیشتر مورد بررسی قرار می
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 داری و نگرش مذهبی دین .8

 ها ارزش بر بدهد، شکل نهادها به باشد، روانی و اجتماعی های پدیده کننده و تعیین نیرومند عامل تواند می غالباً دین

 برای اجتماعی نهاد یک عنوان به و( 4 : 9316همکاران، و رضادوست) بگیرد خود نفوذ زیر را روابط بگذارد، تأثیر

 و سازد می دگرگون دار دین فرد نزد در را جهان چهره دین. بیاورد همراه به خوشبختی و انسجام انضباط، جامعه،

داری، جلوه و مصداق دین  دین(. 1،9663 کروز) دهد می تغییر پیرامون رویدادهای و خلقت خود، از را او تلقی طرز

های دینی در آن متجلی باشد،  ها و نشانه ای که ارزش باشد که به هر فرد یا پدیده است و درواقع عنوان عامی می

پردازد،  دار کسی است که با آگاهی از اصول و شعائر یک مذهب به پیروی از آن می شود. یک فرد دین اطلاق می

کنندگان  دهد که مصرف گی فردی و اجتماعی وی تأثیرگذار است. شواهد نشان میکه این پیروی بر زند نحوی به

کنندگان اقلام  که لوکس گرایان، مصرف اند درحالی مذهبی، اغلب خواستار به دست آوردن اقلام ضروری

ند؛ گرایی در اصل در تقابل با یکدیگر قرار دار توان بیان کرد که مذهب و مصرف غیرضروری هستند. درواقع می

که مصرف بیشتر بر خودمحوری و  مذهب تأکید بیشتری بر تعالی خود و توجه به دیگران بیش از خود دارد، درحالی

توان استدلال کرد که بین مذهب و گرایش به  (. از دیدگاه اسلامی می2،9693توجه بیشتر به خود تأکید دارد )پاسی

گی مجلل و میل به نشان دادن خود در اسلام رد شده روی در زند مد و مصرف شکاف وجود دارد. درواقع زیاده

؛ الحسینی المدرسی 3،9693است. مسلمانان اغلب تمایل دارند تا از پیگیری اهداف مادی خودداری کنند )الموتاوا

تری  های دینی و نگرش مذهبی قوی ویژه جوانان گرایش (. بدین ترتیب به هر میزان که افراد به9314و همکاران،

 شند، تمایل کمتری به مدگرایی در راستای کسب شأن، موقعیت و منزلت خواهند داشت.داشته با

 سرمایه فرهنگی .2

 متناسب عمل های شیوه و خوب ذائقه داشتن متعالی، هنرهای و فرهنگ ادراک و شناخت منظور از سرمایه فرهنگی، 

 رتبه عالی و فرهنگیِ و مشترک نمادهای از ای مجموعه را فرهنگی سرمایه( 9183) 4لارو و لامونت «  .باشد می

 یا کننده ذخیره کننده، مجسم که کند می قلمداد دارائی نوعی را فرهنگی سرمایه( 9389) تراسبی دانند، می

« باشند داشته توانند می که است اقتصادی های ارزش هرگونه بر علاوه فرهنگی افراد، های ارزش کنندۀ تأمین
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 مجوز که است تجاربی و ها مهارت مدارک، تحصیلات، حاصل سرمایه نوع این(. 0 :9381 کاظمی، و باینگانی)

، تأثیر سرمایه فرهنگی بر سبک 1کند. بوردیو می فراهم گروه و شخص برای را اجتماعی نظام از هایی عرصه به ورود

اساس میزان سرمایه فرهنگی بین کند. مطابق با این نظریه افراد بر  زندگی افراد را با توسل به نظریه تمایز تبیین می

شود  های زندگی خاص می شوند.  لذا سرمایه فرهنگی سبب گرایش افراد به سبک خودشان با دیگران تمایز قائل می

های  ها، برحسب ویژگی های فرهنگی گروه کند که سرمایه (. وی به این مسئله اشاره می969 : 9389)فاضلی،

ها است. از  دهنده رفتار مصرفی آن سازد که توضیح و مذهبی برایشان مهیا می ها، چهارچوب های شناختی طبقاتی آن

های فرهنگی بیشتری هستند، قادر به انجام کارهای مستقل بوده و نیازی به  نظر بوردیو افرادی که دارای سرمایه

خود را از الزامات روزمره تواند  پیروی و تقلید از دیگران را ندارند. داشتن سرمایه فرهنگی بدان معناست که فرد می

هایی که سرمایه فرهنگی دارند، اغلب دارای  جدا کند و نوعی گزینش دلخواه در عرصه فرهنگ انجام دهد. آن

جویی به  نظر اصول منفعت گونه دنیاها از نقطه  اجتماعی( که این دنیاهای مستقلی هستند )دنیای علم، هنر و کار

(. لذا هر 1 : 9313گونه افراد کمتر تمایل به پیروی از مد دارند )قادری و رضایی، گرایند. بنابراین، این طرفی می بی

 شود. ها کمتر می چه میزان سرمایه فرهنگی افراد بیشتر باشد، گرایش به مد نزد آن

 طلبی تشخص .9

 (، حالت ممتاز بودن و058 : 9357تشخص به معنی ابراز برتری و متفاوت انگاشتن خود از دیگران )معین، 

باشد.  ( و نیز نمایش تمایز و برتری در رفتار و بیان و پوشش ظاهری می9543: 9389شخصیت داشتن )انوری،

گونه تعریف  گانه نیازها، نیاز به خودنمایی )تشخص طلبی( را مطرح و آن را این بندی بیست الکساندر ماری در طبقه

گذاشتن، دیگران را  قرار دادن، روی دیگران تأثیرنیاز به خودنمایی و تمایز یعنی خود را طرف توجه »کند:  می

؛ به نقل از حاتمی 940 : 9380جاه، )رفعت« ها را سرگرم کردن ها را برانگیختن و آن تحریک کردن، کنجکاوی آن

(. زیمل نیز معتقد است که مد ابزاری است که طبقات بالای جامعه از آن همچون ابزاری 969 : 9314و همکاران،

(. بنابراین به هراندازه که میزان تشخص طلبی 959: 2،9669کنند )اسپرس تمایز و تشخص استفاده میبرای ابراز 

 رود. افراد بیشتر باشد، گرایش به مد و خودآرایی نزد آنان بالاتر می
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 شدن مصرف ای رسانه .4

انی فراخ برای ای، مید ای شدن مصرف و رشد تبلیغات در کنار افزایش درآمد طبقات میانی در هر جامعه رسانه

زند. شواهد  کند و به مدگرایی هرچند در ابعادی محلی و محدودتر، دامن می فعالیت کارگزاران جهانی مد ایجاد می

گیری زنان برای انتخاب پوشاک دارند. بسیاری از افراد  ای نقش بارزی در نحوه تصمیم دهد تبلیغات رسانه نشان می

ها تاب مقاومت ندارند و از همین رو همه امکانات خود را برای  لیغات رسانهاند که در برابر هجوم تب اذعان داشته

ها برای  بستند. باید دانست تصاویر و ترفندهایی که در رسانه ای بهنجار به کار می نزدیک شدن به الگوهای رسانه

کنند، زیرا در این تصاویر،  شوند، به نوبه خود این فرایند را تشدید می تعریف زیبایی و امر مطلوب به کار گرفته می

شود و در واقع از طریق همین تصاویر و  اغلب زیبایی با باریک اندامی و تنوع پوشش و مصرف برند یکی گرفته می

شوند و نهایتاً امکان هرگونه کنش  ای ایدئولوژی و سبک زندگی خاص به افراد تحمیل می ترفندهاست که گونه

های سرمایه  این امر تأییدی بر نظریات فمینیستی در مورد نقش ایدئولوژی رود. گری و انتخاب آزاد از دست می

 (390و397: 9317سالارانه و مردسالارانه بر مدگرایی زنان است )بخارایی و رفیعی،

های اجتماعی مجازی و به عبارتی عضویت، میزان فعالیت و نوع استفاده از  عامل مؤثر دیگر در گرایش به مد، شبکه

های اجتماعی مجازی به عنوان عامل  که متغیر شبکه باشد که با توجه به موضوع پژوهش حاضر و این ا میه این شبکه

های بعدی این متغیر به طور مبسوط  مستقل تأثیرگذار بر مدگرایی و خودآرایی در نظر گرفته شده است، در بخش

 مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

 در جهانهای اجتماعی مجازی  . تاریخچه شبکه2-7

های مختلف فنی و رویکردهای متنوع اجرایی به وجود  تاکنون صدها سایت شبکۀ اجتماعی با قابلیت 9177از سال 

دهند،  ها افکار شخصی را نشر می کنند. بسیاری از شبکه های متفاوتی را پشتیبانی می اند که علائق و رسالت آمده

شوند، موضوعات خبری  دوستانه، دانشگاهی یا کاری متمرکز میهای دیگر بر ارتباطات خانوادگی،  آنکه شبکه حال

شوند. به طور  کنند یا اینکه همۀ این امور با هم ترکیب می دهند، علائق اعضاء را مشخص می مطرح روز را نشان می

کرد دوستان  که به اعضاء کمک می 1کلاسی با سایت هم 9117های شبکۀ اجتماعی در سال  کلی، ظهور سایت
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تحصیل در مقاطع ابتدایی، دبیرستان و دانشگاه را پیدا کنند، کلید خورد. در آن زمان، کاربران امکان ایجاد  دوران

دار  که طلایه 2. سپس شبکه اجتماعی سیکس دگریس1آمیز بود پروفایل نداشتند، اما رویکرد شبکه موفقیت

هایی بود که به  این شبکه از نخستین پایگاهبه وجود آمد.  9115های اجتماعی به معنای مدرن است در سال  پایگاه

داد.  دهی گروه و دیدن پروفایل دیگر کاربران را می کاربرانش اجازۀ ایجاد پروفایل، دعوت از دوستان، سازمان

(. همچنین در سال 994: 9668مؤسسان این سایت معتقدند که این شبکه فراتر از زمان خود بود)بوید و الیسون،

داد.  اندازی شد که به کاربران امکان عضویت و آشنایی با دیگر اعضا را می راه« شش درجه»ی شبکه اجتماع 9115

در این سایت ابتدا کاربران امکان ایجاد پروفایل برای خود را داشتند که بعد از مدتی امکان ایجاد لیست دوستان هم 

ترین دلیل  ال فعالیت مسدود شد که مهمو بعد از سه س 9666(. این شبکه در سال 9316به آن اضافه شد )افتاده،

؛ شکاری ثمین و 9316آن، استفاده نادرست کاربرانش بود که موجب چندین شکایت از سایت شد )اکبری،

 (07: 9313حاجیانی،

های اجتماعی مختلفی با امکانات متفاوت ساخته شدند، نظیر خیابان آسیایی، سیاره  شبکه 9669تا  9115از سال 

ها به کاربران امکان عضویت و اضافه کردن لیست دوستان را بدون دریافت تأییدیه برای  . این شبکه3تگِنِ سیاه و می

یابی داشته باشد. موج  ای، شخصی و دوست توانستند سه نوع کاربری حرفه دادند. کاربران می اضافه کردن دوست می

های  از جمله اولین شبکه 4یوژورنال و رایزبه جهان عرضه کرد. لا 9669های اجتماعی خود را از سال  جدید شبکه

ها بود و در  ای در این سال شکل گرفتند. لایوژورنال شبکه اجتماعی مبتنی بر مرور ژورنال اجتماعی با هدف حرفه

اندازی شبکه اجتماعی رایز در سال  سازی کنند. راه های تجاری خود شبکه توانستند حول فعالیت رایز نیز کاربران می

ها را از تمرکز بر حوزه سرگرمی  سایت های اجتماعی بود که فعالیت این نوع وب وع دومین موج از شبکهشر 9669

ترین شبکه  اندازی شد که هنوز فعالیت آن به عنوان مهم نیز راه  5خارج کرد. در ادامه همین موج سایت لینکداین

های اجتماعی  (. در ادامه این موج شبکه00: 9313ای ادامه دارد )شکاری ثمین و حاجیانی، اجتماعی تجاری و حرفه
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در  3برای سرگرمی و امور هنری و کوچ سرفینگ 2( در امور تجاری، مای اسپیس9669) 1دیگری نظیر فرندستر

در  6برای دوستان دوران تحصیل، فلیکر 5برای دانشجویان هاروارد، اورکارت 4بوک (، فیس9663امور مسافرت )

بوک  (، فیس9667، ببو و سانگ برای ارتباط عموم )306ب برای فیلم و عکس، یاهو (، یوتیو9664حوزۀ هنری )

 (. 997: 9668( و مواردی از این قبیل رقم خورد )بوید و الیسون،9660برای عموم )

 های اجتماعی راه خود را یافتند. این پایگاه، شبکۀ اجتماعی را از مفهومی اندازی فرندستر، شبکه با راه 9669در سال 

کردند، اصلاح کرد و آن را از معبری برای ارتباط بین  های شبکۀ اجتماعی استفاده می مشابه آنچه که نخستین پایگاه

مندی مشترک دارند، تغییر داد و نشان داد که  دو شخص، به ارتباط عمومی مقید و محکم بین اشخاصی که علاقه

اندازی فرندستر، بیش از سه میلیون  یک سال پس از راههای فراوانی برای کشف این علائق وجود دارد. تنها  راه

 که آمد وجود به مختلف های با کاربری اجتماعی شبکه زیادی تعداد 9663 سال . از7نام کردند کاربر در آن ثبت

 که ،«رویت قابل مسیر»  ،«زینگ»ها مانند  سایت برخی از این کنند. پیدا دست فرندستر های به موقعیت خواستند می

 آشنا هم با را مسیحی کلیساهای اعضای که« من کلیسای»شبکه  داشتند و همچنین وکار کسب و کاربری تجاری

(. یک سال بعد، پایگاه شبکۀ اجتماعی لینکدین 9316داشتند )اکبری، را خود خاص مخاطبان و کرد، کاربران می

کدین به جای اینکه تفرجگاهی برای اندازی شد که رویکردی متعادل به پدیدۀ شبکۀ اجتماعی داشت. لین راه

ها در ارتباط  ای خواستند با دیگر حرفه ای بود که می ای برای تجار حرفه ها و جوانان باشد، منبعی شبکه همکلاسی

ی اجتماعی بزرگ مای اسپیس راه افتاد. این شبکه  اندازی شد، پایگاه شبکه که لینکدین راه 9663. در سال 8باشند

 های مستقل و مناظر و اماکن اطراف جهان ایجاد شد. افزون بر آن، هدف توسعه و ترویج موسیقی منظور اجتماعی به

 از زیاد تبلیغات بنابراین، با نداشتند. ای آن علاقه به دیگر که بود فرندستر کاربران جذب «مای اسپیس»شبکه 

زد. مای اسپیس، پایگاهی سرگرمی و هنری بود که کاربران  فرندستر کاربران جذب به دست های گوناگون راه

های مورد علاقۀ خود را به اشتراک بگذارند. همچنین اشخاص  توانستند پروفایلی یگانه ایجاد کنند و فیلم می
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گونه که یک صفحه برای سالن زیبایی، ارسال  توانستند از این پایگاه برای مقاصد تجاری استفاده کنند؛ به این می

 . 1ها و نیز بارگذاری نمونۀ کارها برای به نمایش درآمدن در پایگاه ایجاد نمایند طلاعات سوابق و فعالیتا

میلیون کاربر صاحب بیشترین کاربران در حوزه  ۴با  مای اسپیس میلیون کاربر و ۷با  فرندستر ۴۰۰۲در سال 

میلیون کاربر داده است که  ۲۰۰با بیش از  کبو فیس جای خود را به مای اسپیس های اجتماعی بودند. اکنون شبکه

بوک در چهارم فوریۀ  روزتر است.  فیس های اجتماعی دیگر بیشتر و به های آن از تمام شبکه امکانات و ویژگی

عنوان شبکۀ اجتماعی مجازی، توسط مارک زاکربرگ مختص دانشجویان هاروارد تأسیس شد  ، به9664

های آکسفورد، کلمبیا، استانفورد، ییل و در نهایت به  بوک به دانشگاه فیس 9664(. در مارس 9316)اکبری،

، زمانی که با استقبال گسترده 9660متحده و کانادا گسترش یافت و در سال  های برجستۀ ایالات بسیاری از دانشگاه

ای  ه از کتابچه(. نام وبگاه برگرفت956: 9381پذیر کرد )عاملی،  رو شد، عضویت را برای عامۀ مردم امکان روبه

های آمریکایی، برای شناخت بهتر دانشجویان از یکدیگر به  است که در ابتدای هرسال دانشگاهی، از طرف دانشکده

بوک اساساً یک شبکۀ اجتماعی مجازی است که در آن کاربران توانایی به اشتراک  شود. فیس ایشان داده می

ی مختلف و ملحق شدن به افراد حاضر در لیست سایر ها گذاشتن اطلاعات شخصی، تصاویر، عضویت در گروه

سایت خود به  با ایجاد صفحات اصلی وب بوک فیس ۴۰۰۲(. در سال 94: 2،9667دوستان را دارند )باکمان

بوک به عنوان  ، فیس9699در سال  .گیر کاربران و کاربری سایت خود شد های مختلف، موجب رشد چشم زبان

شد. بعدها با فراگیر شدن  ترین شبکه اجتماعی مجازی محسوب می نده در جهان و مهمدومین سایت از نظر بازدیدکن

 هایی نظیر تلگرام، وایبر، ایمو، اینستاگرام و ... شکل گرفتند. و توسعه فضای مجازی، شبکه

 های اجتماعی مجازی در ایران . تاریخچه شبکه2-8

 میان در اورکات اجتماعی حضور شبکۀ با 9383سال  در تقریباً گسترده طور به ایران در اجتماعی های شبکه مفهوم

 ایران امریکا، و برزیل از پس که کرد رشد سریع قدری کوتاهی به مدت در و کرد پیدا رواج ایرانی کاربران

موضوع  تقریباً ایران، در شبکه این کاربران افزایش باورنکردنی سرعت و شد 3در اورکات حاضر کشور سومین

 بود. هر گسترده ای شبکه (.  اورکات73: 9383گردید )افراسیابی، کشور خبری های رسانه و نشریات از بسیاری
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 وگو تشکیل گفت های انجمن ها آن با و فرستاد می دوستانش پیغام داشت. برای پروفایل یک خود برای کس

 ابتدا که پرونده هر بخش ترین است. معمول شخصی و ای حرفه بخش اجتماعی، سه دارای پروفایل هر داد.  می

(. دورۀ 9313)قنبری، دهد می نشان را فرد هر اطلاعات عمومی که است اجتماعی بخش شود، می نمایش داده

آغاز شده و پس از آن چند سایت  9383در سال  1اندازی کلوب های اجتماعی متنوع در ایران با راه ظهور شبکه

 پرطرفدار دیگر شکل گرفتند. 

 و ایرانی فرهنگ با بودن هماهنگ را میهن شبکه هم  قوت نقطهتأسیس شد. 9384م میهن از سال شبکه اجتماعی ه

 94اند. یو کرده عنوان ایرانی مخاطب شش میلیون و مدیر 06 نظر تحت محیط سازی سالم و محتوا اسلامی، کنترل

پایگاه، باهدف ایجاد بانک اطلاعاتی اندازی شد. این  راه 9380که شبکه اجتماعی متخصصان ایرانی است، در سال 

شبکه  2اندازی شده است. های تخصصی راه رسانی مناسب در تمام زمینه منظور اطلاع جامع متخصصان ایرانی و نیز به

یابی و به  اندازی شد. علاوه بر دوست به دو زبان فارسی و انگلیسی راه 9388در سال  3اجتماعی فیس فا

های خویش را در  توانند آگهی تبلیغاتی جذب کنند و آگهی بران فیس فا شخصاً میگذاری اطلاعات، کار اشتراک

(. در ادامه این مسیر شبکه اجتماعی 43و49: 9319های مربوطه به خود نمایش دهند )بخشی و همکاران، بخش

شد  تأسیس کاربران برای امن محیطی آوردن فراهم و بیگانه های شبکه با رقابت هدف با 9319 سال از نما، فیس

 اکثر حضور داخلی، های شبکه دیگر به نسبت نما فیس قوت نقطه.میلیون کاربر ایرانی دارد که نزدیک به یک

باشد.  می کاربران مشکلات به سریع رسیدگی و متعدد امکانات اجتماعی، های شبکه حوزه در فعال ایرانی کاربران

اجتماعی است که نوع خدماتش به شبکه معروف توئیتر نزدیک های  شبکه اجتماعی فارس توئیتر از دیگر شبکه

 .(9310)باشگاه خبرنگاران جوان، هزار نفر رسیده است 91است که به اذعان مدیر این شبکه تعداد کاربران آن به 

 های اجتماعی گیری شبکه . مراحل شکل2-9

حل کمک فراوانی به ارزیابی آثار گیرند که شناخت این مرا های اجتماعی مجازی در شش مرحله شکل می شبکه

 اند از: ها و نیز عملکردشان دارد. این مراحل به ترتیب عبارت آن
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 در نظر گرفتن مخاطبان .9

شود که چه  باشد. در این مرحله مشخص می ها می های مجازی، مخاطب سنجی آن ترین مرحله در ایجاد شبکه مهم

به عبارتی، تعداد، نوع، طول عمر فعال و ادبیات آنان چگونه  های اجتماعی حضور دارند و کسانی و چگونه در شبکه

 .است

 تعیین مأموریت، پیام یا هدف شبکه .9

رسانی، تفریح و سرگرمی، تبلیغات، توسعه  مدیریت و جذب استعداد، همکاری در پروژه، نظارت، برندینگ، اطلاع

ی باشد. این اهداف باید منطبق با دیگر های اجتماع ترین اهداف شبکه روابط اجتماعی و غیره ممکن است از مهم

 اهداف شبکه باشد و به نوعی میان اهداف متنوع آن، هم ارزی وجود داشته باشد.

 ها و کاربردهای شبکه تعیین ویژگی .3

توان به منزله خدمات شبکه اجتماعی  هایی که می عضویت، نوع روابط، آپلود عکس، موزیک و فیلم و سایر ویژگی

 در شکل گیری و اهداف یک شبکه اجتماعی اثرگذار است. در نظر گرفت، نیز

 تنظیم دستورالعمل .4

 های اجتماعی است. ترین اهداف تنظیم دستورالعمل شبکه چگونه برقراری امنیت و نظارت بر شبکه اجتماعی از مهم

 میزان بودجه و هزینه شبکه .7

ز آن، پویایی به بودجه مشخص نیازمند است. تر ا اندازی، بازاریابی و حفظ و مهم هر طرحی برای اجرایی شدن، راه

 شود. ها در این طرح بررسی می بررسی میزان حدودی بودجه شبکه

 داری سایت نگه .0

های اجتماعی  بوک یا هر شبکه های اجتماعی است. قدرت فیس روزآمدی مداوم سایت، استراتژی پویا در شبکه 

کنند. به طور کلی، در این قسمت  ب، خدمتی جدید ارائه میدیگر این است که هر روز مبتنی بر نیاز و سلایق مخاط

 (.49و49: 9319ها مدنظر است )بخشی و همکاران، میزان فعالیت سایت
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 ی اجتماعی مجازی . قابلیت ها و کارکردهای شبکه2-11

 های اجتماعی مجازی دارای قابلیت ها و کارکردهای متعددی نظیر به اشتراک گذاری، بسیج کنندگی و شبکه

سازمان دهی، دوستی، اعتماد، حلقه های مخاطبان، استناد و تعمیم، چند رسانه ای بودن، نقد بی رحمانه، دنبال کردن 

و دنبال شدن پرستیژ، باز انتشار، خرد جمعی، جهانی بودن، سرگرمی، ساختار دمکراتیک، قدرت سرمایه اجتماعی، 

(. مدیریت 991 : 9319السادات و قصابی، ؛ نقیب9388تحرک اجتماعی، ابتکار و خلاقیت هستند )ضیایی پرور،

ها یا  های مشترک با دیگر کاربران، مدیریت تماس هویت، وجود امکانات جستجوی پیشرفته، آگاهی از زمینه

رسانی رویدادها با موضوعات مختلف و قابلیت تبادل پذیری  ارتباطات، آگاهی از فعالیت دیگر اعضا و اطلاع

(. به 73و79 93131نوری و همکاران، بلیت های شبکه های اجتماعی مجازی می باشد )قاضیاطلاعات از دیگر قا

 های اجتماعی را می توان در قالب های ذیل توضیح داد:  های شبکه طور کلی ویژگی

 انتقادی روحیه تقویت و تحلیل قدرت افزایش اطلاعات، و اخبار آزادانه و سریع انتشار .9

 امکان تکثیر هرچند شود؛ تلقی مزیت یک تواند می این و شوند می منتشر سانسور بدون اجتماعی، های شبکه اخبار 

 و امکان مقایسه البته باشد. می متصور ها رسانه قبلی نسل از بیش ها شبکه این در نیز نادرست و مخدوش اطلاعات

 و بازنشر تولید ها شبکه این در آنچه هر به اعتماد بر را بنا نباید و دارد وجود مخاطبان برای اطلاعات تحلیل

 تر به عمیق نگاه و نقد قدرت شود، می منتشر ها پایگاه نوع این در که متناقضی اخبار تحلیل گذاشت. شود، می

 کورکورانه فاصله تبعیت از تا دهند می فرصت خود مخاطبان به ها پایگاه نوع آورد. این می فراهم را اجتماعی مسائل

 آورند.  روی نقادانه خرد به درازمدت در و گرفته

 مختلف  های فرهنگ و جوامع افراد، با آشنایی و جغرافیایی مرزهای از عبور امکان .9

 های در رسانه مختلف های زبان است. وجود بشری مختلف های فرهنگ و ها تمدن مهد اجتماعی، های شبکه امروزه 

 معرض به خود را جامعه بر حاکم فرهنگ توانند می که کند می فراهم را جامعه افراد تمام حضور امکان اجتماعی،

 نماید، ارتباط برقرار جهان کشورهای سایر در خود سالان و سن هم با بتواند جوان یک اینکه بگذارند. عموم دید

 دیگران را به خود کشور ورسوم آداب و ها فرهنگ بتوان که شوند تبدیل مکانی به ها رسانه این تا شود می باعث
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 موردبحث قرار و شده معرفی جامعه گسترش جهت جدید های ایده ها، شبکه این در همچنین، کرد. معرفی

 دهند.  قرار جوامع تمام دید معرض در را خود دیدگاه و فرهنگ توانند می نیز ها گیرند. سازمان می

 جمعی خرد تقویت و گیری شکل .3

 و جریان سیال به جمعی خرد است. جمعی خرد شدن پدیدار مجازی، اجتماعی های شبکه مهم های شاخصه از یکی

 پردازشگر عظیم، یک مثابه به که شود می اطلاق هایی محیط چنین در حاضر کاربران ذهن و تفکر قوه پویای

 ترکیب چندین از ها، آن پردازش قدرت که کامپیوترها ابر دنیای کند. همانند می پایش و پردازش را اطلاعات

 و اجتماعی اینترنتی تعاملات مدد به اجتماعی، شبکه کاربران ذهن و تفکر نیروی شود، می حاصل منفرد پردازشگر

 پدید پردازش بالا را قدرت با عظیم نیرویی و شوند می همراه و ترکیب یکدیگر با اینترنتی ابزارهای از گیری بهره

 آورند . می

 دیگران های سلیقه و افکار ها، ایده با آشنایی و آزادانه صورت به ها ایده بیان امکان .4

 و تسهیل کرده را یکدیگر با کاربران همگامی و همکاری و مخاطب سوی از بازخورد ارسال اجتماعی، های شبکه 

 از بین را مخاطب و رسانه بین کشی خط و مرز ها شبکه این کنند. می تشویق ها بحث در مشارکت به را ها آن

 دادن، کامنت رأی ها هستند. آن باز بازخورد، دریافت و اعضاء مشارکت برای اجتماعی های شبکه اند. اغلب برده

 این محتوا در به دسترسی و تولید برای مانعی ندرت کنند و به می تشویق را اطلاعات گذاری اشتراک به و گذاشتن

 کردند؛ ارسال می مخاطب برای را محتوا و دادند می انجام را انتشار عمل سنتی های رسانه دارد. وجود ها سایت وب

 حالت ارتباطی از جریان و دارد وجود دوطرفه محاوره و گفتگو برای فضایی نوین، اجتماعی های رسانه در لیکن

 است. کرده پیدا تغییر دوسویه به سویه یک

 محتوایی و تبلیغی کارکرد .7

 دهد. بنابراین هراندازه می افزایش را اجتماعی های کنش و ها مشارکت احتمال اجتماعی، های شبکه در افراد حضور

 و شود. تبلیغ ها بیشتر می دیدگاه نزدیکی و تعاملات و احتمال همراهی باشد، بیشتر ها، در شبکه اعضاء و افراد پیوند

 ارزشی بعد اجتماعی، های شبکه دیگر ابعاد غلبه علت به جهانی گرچه عرصه در اخلاقی و انسانی های ارزش توسعه

 اجتماعی های شبکه مهم های قابلیت از یکی که گفت توان می جرأت اما به است، گرفته قرار توجه مورد کمتر آن
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 اعتقادی، دینی، های ارزش اشاعه و تبلیغ جهت المللی بین فضایی فراهم کردن شده، واقع غفلت مورد تاکنون که

 صحیح تبلیغ صورت در که هستند افرادی اجتماعی های شبکه از کاربران بسیاری است. اخلاقی و انسانی

 گرفت. خواهند قرار تأثیر تحت و کرده آن استقبال از انسانی، و اخلاقی های ارزش

 اینترنتی امکانات از بسیاری سازی یکپارچه  .0

 های پروفایل و ایجاد صفحات قبیل از مختلف های پایگاه امکانات سازی یکپارچه اجتماعی، های شبکه اصلی مزیت

 )چت گفتگو در فضاهای شرکت و رویدادها و اخبار از اطلاع اینترنتی، جستجوی ها، وبلاگ ساخت شخصی،

 (.964-969: 9313ها است )محکم کار و حلاج، فایل آپلود برای فضا و ها( فروم و ها روم

 مجازی فضای در صداقت و صمیمیت اعتماد، افزایش  .5

 و کمتر شخصیت کاربران، فضا، این در اما اند، کرده تجربه را چت مانند تعاملی فضایی از استفاده گذشته، در مردم

 لازم زیرا اعتماد کنند؛ می استفاده مستعار های شخصیت و ها نام از و کردند می اعلام درستی به را خود هویت

 به مردم اجتماعی، اعتماد شبکه های سایت وب گیری شکل ندارند. با را فضا در این حقیقت کردن بازگو منظور به

 های آمدن شبکه وجود به از قبل تا کارشناسان اذعان دارند یافته است. اغلب افزایش  ها شبکه این در صداقت بیان

 مذکور های که شبکه زمانی ولی بود، نشده لمس دنیا سراسر در سایبر فضای صمیمیت و اعتماد موضوع اجتماعی،

اند  شده بین یکدیگر در صمیمیت گسترش باعث ها، پایگاه این به اعتماد با مردم گذاشتند، اینترنت عرصه به پا

 (.967-960: 9313)محکم کار و حلاج،

همچنین به علت ماهیت شبکه های اجتماعی مجازی و ساختار غیر سلسله مراتبی و افقی آنها، قطع چند حلقه ارتباطی 

که های مجازی است. در این منجر به خلل در آنها نمی شوند. ویژگی خودسازماندهی از دیگر ویژگی های شب

شبکه ها خود اعضا هستند که فعالیت را سازماندهی می کنند و محدودیت های اعضای این شبکه ها نسبت به 

اعضای شبکه های اجتماعی سنتی کمتر است و افراد در این شبکه ها از آزادی عمل بسیار بالاتری برخوردار هستند. 

ند این نیست که به افراد اجازه می دهند تا با افراد ناآشنا که فرسنگ ها از آنچه این شبکه را منحصر به فرد می ک

آنها فاصله دارند ارتباط برقرار کنند و یا حتی در مراحل بالاتر با آن ها ملاقات کنند، بلکه این شبکه ها کاربران را 

(. در حوزه 993: 9319قادر می کند تا ارتباطات اجتماعی شان را آشکار سازند )نقیب السادات و قصابی،
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کارکردی، شبکه های اجتماعی جهت یافتن دوستان قدیمی و حفظ ارتباط، یافتن دوستان جدید و برقراری ارتباط و 

ای که این ارتباط محیط را بسیار جذاب می کند. تمایل به عرضه  بحث و مبادله نظر بستری فراهم می کند، به گونه

ز دغدغه، شنیدن نظرات دیگران در آرامش و همچنین تمایل به تأیید شدن یا نظر خود در فضایی عمومی و به دور ا

تأیید گرفتن از جذابیت هایی است که این شبکه های را برای کاربران جذاب کرده است. به اذعان چونگ 

صفحات پروفایل افراد در شبکه های اجتماعی، ایجاد وبلاگ شخصی در این فضا، گذاشتن عکس ها و »(، 9666)

وسیقی ها و لینک ها و... همه و همه فضایی جذاب برای تعاملی مجازی را فراهم می کنند. از این رو شناخت م

عملکرد این شبکه ها در عصر حاضر این شانس را به خالقان خود می دهد که آن جنبه هایی از هویت را که پیش تر 

است که نمایش « من واقعی»عی بیان می کنند که این پنهان بود، افشا کنند. به این ترتیب، کاربران شبکه های اجتما

 (.49: 9319؛ بخشی و همکاران،44: 9666 ،1)چونگ« داده می شود

 های اجتماعی مجازی شناسی شبکه . تیپ 2-11

ترین  بندی کرد که مهم و تیپ  توان به چندین رده متفاوت تقسیم های اجتماعی مجازی را می به طور کلی، شبکه

 اند از: عبارتها  آن

 محور پروفایل اجتماعی های شبکه *

 رویدادها، ،ها شرکت ،ها گروه های پروفایل شامل است ممکن افراد، بر علاوه اجتماعی، شبکه های سایت گونه این

 بوک فیس ،بو (. بی2،9665المللی چایلدنت د )گزارش پژوهش بینباشن سیاسی احزاب یا و غیرانتفاعی های سازمان

 با کاربران عضویت، مراحل تکمیل و پروفایل ایجاد از پس. هستند ها شبکه این از خوبی های نمونه اسپیس مای و

 یا محتوا متن، عکس، گذاشتن قبیل از سایت، ای چندرسانه های قابلیت کمک با و خود دوستان فضای در مشارکت

با  اجتماعی شبکه سایت صدها حاضر، حال دردهند.  می توسعه را خود فضای بیرونی، محتواهای به لینک

 کاربر ها میلیون و کنند می پشتیبانی ا ر مختلفی و رسوم  آداب و علایق که دارند وجود فنی مختلف های قابلیت

 اند. داده قرار خود روزانه های فعالیت و کارها زمره در را ها سایت این و کرده معطوف ها آن به را توجهشان

 که هستند نمایانی های پروفایل دارای ها آن همه هستند، متفاوتی فنی امکانات دارای ها شبکه این که درحالی

                                                           
1
 Chung, C. 

2
Childnet International research report 
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 فردی منحصر به  صفحات ها پروفایل دهد. می نشان هستند،نیز  سیستم کاربرهای که را، دوستان پیوسته فهرست

نقل از نیازی و ؛ به 3: 9663دهد )سادن، می نشان  1«فرد صورت به را خود»تواند  می فرد یک که هستند

 (. 9310 منصوریان،

  محور محتوا اجتماعی های شبکه *

 دهی سازمان محتوا در مشارکت اساس بر که است کاربر پروفایل ارتباط اصلی کانون نیز ها شبکه از نمونه این در

 در ها دیدگاه و نظرات است، معروف عکس اشتراک سایت به که فلیکر، همچون در سایتی مثال طور شود. به می

 برجسته وی پروفایل در فرد موردنظر عکاسی سبک و دلخواه عکس نوع و شود می تبادل ها عکس خصوص

 گیرند.  می قرار جرگه این در نیز تخصصی و ای حرفه های شبکه اکثر شود. می

 نامشخص اجتماعی های شبکه  .9

 اختصاصی فضای سایت، امکانات با است قادر کاربر و نشده لحاظ کاربری فرض پیش گونه هیچ ها سایت این در 

 طور به د.بپردازن خود دلخواه محتوای گذاری اشتراک به و تولید خود، موردنظر افراد با تبادل به و ایجاد را خود

 تمایلات و علایق به توجه با خاص، اجتماعی یک در عضویت با دهد می اجازه کاربران به« 2وت پینت»سایت  مثال

 د.کنن محتوا تولید خود،

 کاربر چند مجازی های شبکه *

 ر(،آواتا)  مجازی نمادهای دارای اعضای با گونه بازی و تخیلی فضای ایجاد با 3نظیر سکندلایف  ها سایت گونه این 

 آورند. میفراهم  یکدیگر با کاربران گونه نماد تعامل شرایط

 

 

 
                                                           
1
Type oneself into being 

2
 wetpaint 

3
 secondlife 
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 همراه اجتماعی های شبکه *

 قرار اقبال مورد هم بسیار و دسترسی قابل همراه تلفن طریق از مجازی اجتماعی های شبکه بیشتر حاضر حال در

های اجتماعی  د. از اینرو در حال حرکت و جابجایی نیز افراد قادر به حضور و فعالیت های گوناگون در شبکهدارن

 هستند.

 میکروبلاگ *

 کنند می فراهم را بستر این  لحظه به   لحظه های پیامک ارسال امکان ایجاد با بوک فیس و توئیتر مانند ها سایت رخیب

 د. دهن نشان اعضا دیگر به را خود آنی وضعیت کاربران تا

 موضوعی های شبکه *

 دارد توانمندسازی و ای توصیه مشورتی، ،ای حرفه جنبه بیشتر که هستند خاص های زمینه پیرامون خاص های شبکه

 .1د، نظیر سایت کامیونیتی کایرکنن تبادل موردنظر موضوعات در را تدابیرشان ها و دیدگاه توانند می عضو افراد و

یابی،  شوند: ملاقات، دوست بندی می های اجتماعی از نظر عملکرد، به چهار دسته کلی تقسیم از سوی دیگر، شبکه

موضوعی خاص و دانشگاهی/ تجاری. پژوهشگران عقیده دارند که امکان اشتراک دانش و تعاملات بین افراد در 

یابی،  های دوست طور بالقوّه قابلیت اشتراک دانش در شبکه های اجتماعی وجود دارد، ولی به ی انواع شبکهتمام

(. به طور 9388ویژه در دو مورد اخیر بیشتر است )میرزا بیگی و عباسپور، موضوعی خاص و دانشگاهی/ تجاری، به

 برفی ولهگل  سیستم مطابق و بوده هم ابهمش مجازی، اجتماعی های شبکه تمامی پرده پشت و اصلی طراحی کلی،

نام و ایجاد پروفایل و تکمیل مراحل عضویت، کاربران با مشارکت در فضای  کنند، یعنی به دنبال یک ثبت می عمل

ای سایت همچون گذاشتن عکس، متن، محتوا یا لینک به محتواهای  های چندرسانه دوستان خود و با کمک قابلیت

 (. 9310ریان،؛ ؛ نیازی و منصو9696دهند )هایدمن، بیرونی، فضای خود را توسعه می

                                                           
1
 www.communitycare.co.uk 
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 های اجتماعی مجازی فعال . انواع شبکه2-12

ترین  ها و محبوب ترین این شبکه باشند که پربیننده های اجتماعی مجازی متنوعی در سرتاسر جهان فعال می شبکه

 باشند: ها به قرار ذیل می آن

 اینستاگرام .9

 که دهد می خود کاربران به را امکان این که است ویدئو و عکس همرسانیشبکه اجتماعیاینستاگرامیااینستاگرام

. کنند همرسانیفلیکروتامبلر،توئیتر،بوک فیسمانند یاجتماع های شبکه دیگر در را خود ویدئوهای و ها عکس

هایشان استفاده کنند. محدودیت همرسانی ویدئو در  برای عکس دیجیتال فیلترهای از توانند می چنین هم کاربران

روی پروژه  مایک کرایگر و رومکوین سیست اینستاگرام زمانی که(. 1،0202)فرومر ثانیه است ۰۰اینستاگرام 

سان  ، درکردند تحقیق می نام داشت و در واقع مربوط به عکاسی با موبایل بود  2بوربن که ۵ ال ام تی اچ چندمنظوره

است با این تفاوت  فوراسکوئر شبیه به برنامه  بوربن  توسعه یافت. مایک کرایگر معتقد بود که پروژه فرانسیسکو

گذاری تصاویر ادامه یافت.  برای اشتراک بوربن تواند داشته باشد. سپس تمرکز پروژه های بیشتری می که قابلیت

رسانی فوری از طریق عکس و دوربین  به معنی پیام  4تلگرام و ا3اینستنت کمَِرواژه اینستاگرام ترکیبی از دو واژه

میزان  سرعت محبوبیت کسب کرد و اندازی شد. این سرویس به راه ۴۰۰۰نسخه نخستین اینستاگرام در اکتبر . است

 ۴۰۰۲در سال  .رسید ۴۰۰۲میلیون کاربر تا دسامبر  ۰۰۰و  ۴۰۰۴میلیون کاربر تا آوریل  ۰۰۰به بیش از  استقبال از آن

گوگل  ،اپل اپ استور اینستاگرام از طریق. برنامه اینستاگرام به صورت عمومی منتشر شد ویندوز موبایل نیز نسخه

 افزار کاربردی پشتیبانی این نرم(.0200 ،5)مورف دسترسی است قابل فروشگاه ویندوز فون و پلی

افزار کاربردی  رم. همچنین ناستبرقرار  اندروید عامل سیستم های دارای و گوشی پاد تاچ آی ،پد آی ،آیفون برای

 .در دسترس است نوکیا سیمبیان های و گوشی ۰۰ بری بلک شخص ثالث اینستاگرام برای

 گذاران هیبرای سرما دلار آمریکا میلیون ۵۰۰زمان بسیار کوتاهی این برنامه توانست سودآوری به ارزش  در مدت

دند. گذاری پیدا کر گذاران بیشتری تمایل به سرمایه سرمایه ،با رشد سریع و فراگیر این رسانه اجتماعی .داشته باشد
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دلار آمریکا )به  میلیاردبوک، برنامه اینستاگرام را به ارزش یک  ، شرکت فیس۴۰۰۴در تاریخ ششم ماه سپتامبر سال 

بوک به عنوان کمپانی  بود در حالیکه فیس ٪۴۰رشد اینستاگرام  ۴۰۰۰در سال . صورت نقد و سهام( خریداری نمود

شود اگر اینستاگرام همین رشد را حفظ کند، از  گفته می (1،0202)کنیبس رشد را تجربه کرد ٪۰مادر تنها 

روزرسانی عمده و مهم داشته است که  تر خواهد شد. از زمان انتشار تاکنون این برنامه دو تغییر و به بوک بزرگ فیس

ن به منظور کاهش اندازه نسخه اندروید برنامه اینستاگرام به نصف و همچنی ۴۰۰۲اولین تغییر در ماه مارس سال 

انجام شد.  ۴۰۰۷روزرسانی دوم در ماه آوریل سال  به .افزایش و بهبود کارایی و تقویت رابط کاربری انجام گرفت

محض آنلاین شدن  این تغییر شامل افزودن حالت آفلاین و اعمال تغییرات در این حالت بود. بدین معنی که به

شوند. برنامه اینستاگرام  لاین به صورت عمومی ثبت میهای انجام شده در حالت آف کاربر، تمامی تغییرات و پردازش

ترین پژوهش  نتایج تازه .شود روزرسانی می از آغاز تاکنون تغییرات فراوانی داشته است و به صورت پیوسته به

برخلاف  ایران دهند که اینستاگرام بیشترین تأثیر منفی بر سلامت جوانان را دارد. اینستاگرام در نشان می بریتانیا در

طور  های محبوب دنیا به و دیگر شبکه یوتیوب بوک، توئیتر، های اجتماعی مانند فیس ها و شبکه سایت

 .روی آن اجرا شده است رینگ هوشمند اینترنتفیلت نیست اما طرح فیلتر مطلق

 توئیتر .9

حرف،  ۰۲۰دهد تا  است که به کاربران اجازه می میکروبلاگ دهنده و سرویس ارائه اجتماعیشبکه توئیتر یک

ایجاد شد و در  جک دورسی به دست ۴۰۰۰توئیتر در مارس  .شود، ارسال کنند نامیده می  توییت پیام متنی را که

میلیون  ۰۲۰میلیون کاربر داشت که  ۰۰۰بیش از  ۴۰۰۴آغاز به کار کرد. این میکروبلاگینگ در سال  ۴۰۰۰ژوئیه 

پا به « کنید؟ چه کار می»توئیتر با شعار .  شود میلیارد جستجو در آن انجام می ۰٫۰ فرستند و بیش از توییت در روز می

یکی از  تبدیل شد. «چه چیزی در حال رخ دادن است؟»به میلادی این شعار  ۴۰۰۲نوامبر سال  گذاشت امّا در میدان

سرعت در بین  کاراکتر است. این دو شناسه به قدری نو بود که به ۰۲۰های توئیتر محدود بودن به تایپ تنها  ویژگی

نیز  صدا ، وعکس ،فیلم توان به محبوبیت رسید. در توئیتر افزون بر فرستادن نوشتار می اینترنت کاربران

 ۴۰۰از مرز  گاه وب تعداد کاربران این ۴۰۰۰در ژوئن .جیک کردن است به معنی جیک لغت یت درئتو .فرستاد

میلیون توییت در روز به ثبت رسید. این عدد برابر با نوشتن ده میلیون صفحه کتاب  ۴۰۰میلیون نفر گذشت و تعداد 
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باشد، خواندن این تعداد از توییت  می لستویلئو تو اثر جنگ و صلح کتابنسخه از  ۲۰۰۰در روز یا برابر با نوشتن 

ارتفاعی نزدیک به برج تایوان یعنی معادل   فوت ۰۲۷۰هم برابر با   ها روی آن بلندی کشد و سال طول می ۰۰حدود 

، ۴۰۰۷ماهه اول سال  در سه ، طوری کهشد سریعی را تجربه کرده استشرکت توئیتر ر .خواهد شد تایپه در

 ۴۰۰۰یت رسید و در فوریه ئمیلیون تو ۰۰۰به  ۴۰۰۲ماهه نخست سال  یت ارسال شد، این رقم در سهئتو ۲۰۰٫۰۰۰

یون میل ۰۵در حدود  ۴۰۰۰در ژوئن  .سایت فرستادند یت در روز به این وبئمیلیون تو ۵۰کاربران توئیتر روزانه 

 . (1،0202)گارت یتر، ارسال شدئیت در هر ثانیه به توئتو ۷۵۰یت در روز که برابر است با فرستادن ئتو

بیش از  ۴۰۰۰تا ژوئیه  د وهای کاربردی برای توئیتر به ثبت رسی برنامه ۷۰۰۰۰، بیش از ۴۰۰۰در ماه مارس 

افزارها توسط شرکت توئیتر تأیید و  دهندگان نوشته شد که این نرم برای توئیتر توسط توسعه افزار نرم میلیون یک

میلیون کاربر فعال است. به تعبیر  ۴۲۴توئیتر دارای بیش از  ۴۰۰۵طبق آخرین آمار موجود در سال . اند ثبت شده

اگر توئیتر با تعداد کاربران موجود خود به عنوان کشوری اعلام استقلال کند، دوازدهمین کشور  ،جالب دیگری

شده،  اثر نفوذ تبلیغات در توئیتر به سطحی رسیده است که طبق آمار اعلامعلاوه بر این، پرجمعیت جهان خواهد بود. 

 آنلاین تبلیغات شوند و این نکته به موفقیت توئیتر در زمینه بوک، کلیک می برابر فیس ۴۲تا  ۲تبلیغات در این شبکه 

دهنده به عنوان  توان از این سرویس ها کاربردهای متفاوتی دارد و می توئیتر در بسیاری از مشاغل و حرفه .دارد اشاره

های خاص  به سبب ویژگی .های مختلف و همچنین به عنوان ابزاری برای گفتگو بهره برد یک ابزار مفید در رشته

نگاران ایرانی و  کنند. بسیاری از روزنامه استفاده می خبررسانی از این سرویس برای نگاران روزنامه توئیتر بسیاری از

کنند. بسیاری  میدر توئیتر عضو هستند و آخرین رویدادها را در صفحه خود به روز  نیز فارسی زبان های رسانه

ترین  تواند به عنوان سریع توئیتر میو  کنند گزارشگران از توئیتر به عنوان یک ابزار خبررسانی به روز استفاده می

باشد و ناخودآگاه از موضوعات اطراف  خبررسان جهان مطرح شود چون هر کاربر توئیتر خود یک گزارشگر می

ای را برای استفاده از  خدمات راهبردی تازهبه همین منظور ی توئیتر، اجتماع -ای کند. شرکت رسانه یت میئخود تو

 .، به راه انداخته است«توئیتر برای اتاق خبر»های خبری تحت عنوان  اش در اتاق رسانی سرویس پیام
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 تلگرام .3

توانند  است. کاربران تلگرام می رایانش ابری چند سکویی مبتنی بر باز متن رسان یک سرویس پیام رسان تلگرام پیام

شود( تبادل کنند.  ا پشتیبانی میه پرونده انواعشده)همه  ها، تصاویر، ویدئوها و اسناد خودویرانگر و رمزنگاری پیام

فای در دسترس -های بدون وای ها و دستگاه زجمله تبلتا اواس آی و ویندوز فون ،اندروید تلگرام رسماً برای

تلگرام توسط دو  .را دارند یگابایتگ 5/0افزار امکان تبادل پیام، عکس، ویدئو و فایل تا حجم  است. کاربران نرم

به بازار آمد. پاول دورف برادر کوچک نیکلای دورف است  نیکلای دورف و پاول دورف های با نامروسی برادر 

تلگرام روزانه صد  ۴۰۰۰دارد که پشتیبان مالی پروژه است. در اکتبر  آلمان سازمان غیرانتفاعی کارآفرینی دریک و 

 .میلیون رسید ۰۵این تعداد به  ۴۰۰۲مارس  ۴۲که در (1،0203ت )شوهزار کاربر فعال داش

کاربر فعال دارد که روزانه بیش از یک میلیارد پیام تبادل میلیون  ۵۰، تلگرام اعلام کرد که بیش از ۴۰۰۲در دسامبر 

، ۴۰۰۵در سپتامبر .. میلیارد پیام در روز رسید ۴ماهه دو برابر شد و به  ها در بازه زمانی پنج میزان تبادل پیام. کنند می

در فوریه . کنند ر تبادل میمیلیارد پیام با یکدیگ ۰۴کاربر فعال دارد که روزانه میلیون  ۰۰اعلام شد که تلگرام بیش از 

 ۰۵بیش از  کاربران هزار کاربر در روز رسید و در مجموع روزانه ۰۵۰نام کنندگان در تلگرام به  ، تعداد ثبت۴۰۰۵

میلیون کاربر،  ۰۰۰، تلگرام با حدود ۴۰۰۷در سال (. 2،0202کنند )بورن میرسان منتقل  میلیارد پیام در بستر این پیام

سازندگان تلگرام بر امنیت برنامه خود تأکید  (.0202 ،3)پیچسن میسترپرکاربرد شناخته شدرسان  هفتمین پیام

بر روی تلگرام  4یک جایزه سیصد هزار دلاری برای یافتن باگ ۴۰۰۲در نوامبر سال  ای که ، به گونهبسیاری دارند

بدون برنده خاتمه یافت.  ۴۰۰۵فوریه  که خود نشان از اطمینان برنامه نویسان تلگرام دارد. این مسابقه در اعلام شد

از  ۷رسان و رتبه  را به بخش پیام ۷از  ۲رتبه  5الکترونیک فرونتایر فوندیشن شرکت امنیتی غیرانتفاعی ۴۰۰۵در سال 

درصد از کاربران ایرانی از تلگرام  ۲۰دهد بیش از  شواهد نشان می. افزار داد این نرمگفتگوی محرمانه  را به بخش ۷

میلیون کاربر ایرانی در تلگرام فعالیت  ۴۰، بیش از ۰۰۲۵تا شهریور (. 7102)خبرگزاری تسنیم، کنند می استفاده
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ها تشکیل  درصد کاربران را ایرانی ۲۰حدود در حال حاضر با توجه به تعداد کل کاربران تلگرام،  .کردند می

 (0931)باشگاه خبرنگاران جوان، دهند می

ها به  توانند با پیوستن به گروه رسان تلگرام هستند به طوری که کاربران می اصلی پیامهای  ها یکی از بخش گروه

عضو را داشتند ولی بعدها تلگرام با  ۴۰۰های اولیه قابلیت  صورت چند طرفه با دیگران ارتباط برقرار کنند. گروه

و سپس به  ۵۰۰به  ۴۰۰عضا را از های جدیدتر قابلیت ارتقای گروه عادی به سوپر گروه و افزایش ا انتشار آپدیت

توانند پیام سنجاق شده را در  ها می مدیران گروه ،نفر در دسترس همگان قرار داد. البته در آخرین آپدیت ۵۰۰۰

توان به اضافه شدن قابلیت  از دیگر موارد می. شود اطلاعیه نیز نام برده میعنوان ها قرار دهند که از آن به  بالای گروه

ها بر اساس شناسه را  های عمومی اشاره کرد که قابلیت جستجوی گروه ها و ساخت گروه ه برای گروهانتخاب شناس

شده است. کانال تلگرام مسیر  کانال امکان جدیدی است که در تلگرام اضافهد.همچنین کن برای کاربران فراهم می

اعضای کانال منتشر کند و سایر اعضا های دلخواه را برای  تواند در آن پست ای است که فقط ادمین می طرفه یک

رسانی به تعداد نامحدودی از کاربران استفاده  توان برای پیام از کانال می .امکان اضافه کردن پست در آن را ندارند

باشند و همه کاربران بتوانند در آن عضو شوند و یا خصوصی باشند و   توانند به صورت عمومی ها می این کانال . کرد

این  .، تلگرام اجازه ساخت ربات را به کاربران ثالث داد۴۰۰۵ ژوئندر . ویت برای همه میسر نباشدامکان عض

 (.25/22/0332)ویکی پدیا، شوند های کاربری هستند که از روی یک برنامه اجرا می ها حساب ربات

 بوک فیس .4

ها در زمینه ترکیب و ارتقای ارتباطات اجتماعی موجود و همچنین تشکیل  بوک از جمله پرکاربردترین سایت فیس

بوک یک سایت اجتماعی است که توسط سازنده جوان آن مارک زاکربرگ  های اجتماعی جدید است. فیس گروه

د کاربران عضو و نیز از نظر کارشناسان و در اکنون از نظر تعدا اندازی شد. این پایگاه هم راه 9664در چهارم فوریه 

بوک در واقع  شود. محیط فیس یک جمله در زمینه کاری خود، شبکه اجتماعی شماره یک جهان محسوب می

آید و این پایگاه با ارائه امکان عضوگیری در تعداد بالا، به  مجلسی از دوستان و آشنایان یک کاربر به شمار می

تا در هر لحظه دوستان جدیدی را به مجموعه خود اضافه کنند. کاربران در شبکه اجتماعی دهد  کاربران اجازه می

ها را برای  های خود را به اشتراک بگذارند، پیغام بفرستند، عکس توانند عکس بوک به عنوان یک عضو می فیس

ای خود را در بحث ه ها شوند، گروه جدیدی ایجاد کنند، ایده گذاری کنند، عضو گروه خود و دیگران علامت
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بوک بازی کنند )گوزین مازمن و  ها را بدهند و یا بپذیرند و در فیس گروهی به اشتراک بگذارند، انواع درخواست

 (.947: 9319؛ عدلی پور و قاسمی، 44: 1،9696یوزلول

 2لینکداین .5

میلادی  ۴۰۰۴در سال  اجتماعی این شبکه لینکداین یک شبکه اجتماعی بر اساس روابط تجاری است. نسخه اولیه

باشد که  میداندولفصورت رسمی افتتاح گردید. مدیرعامل کنونیِ لینکداین به ۴۰۰۰سال  ساخته شد و در ماه مه

سوشیال گاه و وبپی پال، که از اعضای سابقرید هافمنبوده است. لینکداین توسطیاهودر گذشته مدیر اجرایی

 مدیره اکنون عضو هیئت همتر مدیرعامل لینکداین بوده، ولی  گذاری شد. رید هافمن، پیش بوده، بنیاندات نت

است. تعداد کالیفرنیادفتر فعال دارد و دفتر مرکزی آن در ۴۰لینکداین است. لینکداین در سرتاسر دنیا بیش از 

میلیون نفر گذشت. بر اساس گزارش ارسالی توسط  ۴۰از مرز  ۴۰۰۰اجتماعی در سال  ن این شبکهبازدیدکنندگا

کشور جهان به مرز  ۴۰۰اجتماعی در بیش از  تعداد کاربران این شبکه ۴۰۰۰بخش تحقیقات بازار لینکداین در ژوئن 

، ۴۰۰۰ س کاربران است: در دوم ژوئیهدنیا در دستر زبان زنده ۴۰گاه به بیش از  میلیون نفر رسید. این وب ۴۵۲

میلیون نفر  ۰۷۲٫۲صورت ماهانه و در سرتاسر دنیا به  گزارش داد که بازدید از لینکداین بهکوانت کستگاه وب

 (.25/22/0332ی پدیا،ویکرسید )

 3لاین .6

اپلیکیشنی است که علاوه بر ارسال و دریافت پیام، امکان تماس تلفنی را نیز در اختیار کاربران خود قرار داد.  لاین،

رسانی  ای که تماس صوتی وایبر در ایران با محدودیت مواجه شده بود، لاین به پیام این ویژگی باعث شد تا در دوره

ای تأخیر همراه بود و امکان تماس تصویری نیز  البته تماس صوتی لاین با تأخیر یکی دوثانیه محبوب تبدیل شود.

های آنلاین،  هایی مانند تانگو، در بخش تماس تدریج، اپلیکیشن ها باعث شد تا به وجود نداشت و این محدودیت

. بوک بود اعی محبوب مشابه فیسجای لاین را بگیرند؛ اما لاین با کارکرد چندگانه خود همچنان یک شبکه اجتم

بوک موجب شد تا این اپ مورد توجه بسیاری از کاربران ایرانی  نوشتن مطالب و انتشار پست و عکس مانند فیس

قرار بگیرد. پشتیبانی از زبان فارسی و ارائه صفحات آموزشی زبان انگلیسی، سرگرمی و مسابقه به زبان فارسی هم 
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اند. لاین هنوز  ای بر روی مخاطبان ایرانی خود باز کرده ژاپنی این شبکه، حساب ویژه گر آن بود که سازندگان بیان

بتواند به یکی از  در حال حاضرهایی در سر دارد اما بعید است که  هم برای حضور در بازار شلوغ کشورمان، برنامه

 .های اجتماعی در ایران تبدیل شود ترین شبکه محبوب

 1پآواتس  .2

دای شروع فعالیت خود اعلام کرده بود که تنها برای یک سال، خدمات خود را به صورت رایگان در ابتواتس آپ، 

های  رسان به کاربران ارائه خواهد داد اما سازندگان آن پس از مدتی متوجه شدند که در بازار به شدت رقابتی پیام

در  .س اپ برای همیشه رایگان باقی ماندهای پولی وجود ندارد و به همین دلیل، وات موبایلی، جایی برای اپلیکیشن

اف و اسناد حجیم را بدون پایین آمدن  دی های مختلف مانند پی توان علاوه بر فرستادن متن، فایل این اپلیکیشن می

ها پیش از  سرعت مورد توجه کاربران قرار بگیرد. رمزگذاری پیام کیفیت ارسال کرد و همین موضوع باعث شد تا به

 232های مورد توجه واتس اپ است. حضور فعال  یری از سرقت اطلاعات افراد، از دیگر قابلیتارسال و جلوگ

میلیارد پیام کوتاه به صورت روزانه باعث شد تا مارک زاکربرگ )مالک  45میلیون کاربر و ارسال متوسط 

ه ایران با سر و ورود واتس اپ ب. این اپلیکیشن نوپا و پردرآمد را خریداری کند 0202بوک( در سال  فیس

صداهای زیادی همراه بود و مسئولان قضایی کشورمان خواستار فیلتر شدن آن شدند اما مسئولان وزارت ارتباطات 

رسان، زبان فارسی را نیز به واتس اپ اضافه  در مقابل فشارها مقاومت کردند. پس از مدتی، سازندگان این پیام

 .یکیشن موبایلی در حال فعالیت است، نسخه فارسی این اپل0332کردند و از سال 

 2یوتیوب .8

باشد، این شبکه در  گذاری ویدئو می ترین شبکه اجتماعی برای تماشا و به اشتراک یوتیوب بزرگترین و محبوب

میلیارد دلار  0.2اندازی شد و در سال بعد به قیمت  راه 3پال توسط سه نفر از مدیران پی 0225فوریه 

میلیارد بازدید ماهانه دارد و دومین موتور جست و جوی پرطرفدار  0خریداری شد. یوتیوب بیش از  گوگل توسط

 .شود اینترنت پس از گوگل محسوب می
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 WhatsApp 
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 YouTube 

3
 .کند و سامانه انتقال وجه الکترونیکی آن فعالیت می تجارت الکترونیکی یک شرکت آمریکایی است که در زمینه پال پی یا PayPalبه انگلیسی  پل پی 

http://techmix.ir/tag/%DA%AF%D9%88%DA%AF%D9%84/
http://techmix.ir/tag/%DA%AF%D9%88%DA%AF%D9%84/
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%AA_%D8%A7%D9%84%DA%A9%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D8%AA_%D8%A7%D9%84%DA%A9%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%DB%8C%DA%A9
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 1گوگل پلاس .3

ارزش  .شود ترین شبکه محسوب می محبوب گوگل پلاس، بوک و لینکداین شبکه اجتماعی پس از توئیتر، فیس

این کند.  وکار می ها تبدیل به یک شبکه متفاوت و ضروری برای هر کسب ، آن سازی این شبکه برای سایتها بهینه

 .میلیون کاربر جذب کرده است 202اندازی شد و تاکنون بیش از  راه 0200در دسامبر شبکه 

 ایران و جهان  های اجتماعی . حضور و فعالیت در شبکه2-13

های اجتماعی مجازی توسط بسیاری از مؤسسات پژوهشی مورد توجه قرار گرفته  موضوع گذراندن وقت در شبکه

کشوری که مردم در آن بیش از سایر نقاط جهان در  96، «2وی آر سوشیال»است و به عنوان مثال آژانس جهانی 

از نگاه این موسسه تحقیقاتی، به طور کلی در سطح  گذرانند را معرفی کرده است. های اجتماعی وقت می شبکه

های مجازی و  کنند، به شبکه ای که کاربران در فضای مجازی و اینترنت سپری می دقیقه جهان یک دقیقه از هر سه

توان به این موضوع اشاره کرد  توجه این کمپانی می یابد. از دیگر آمار جالب های مختلف آن اختصاص می پلت فرم

عدد رسیده است. طبق  5به  3تعداد اکانت های فعال هر یک از کاربران از  9690تا  9699های  فاصله سالکه در 

اند، بدین  های اجتماعی را به خود اختصاص داده کشوری که بیشترین درصد فعالیت در شبکه 96این تحقیقات، 

 باشند: قرار می

 های اجتماعی در شبکه روزانه کشوری با بیشترین میزان فعالیت 81(. 8-2) شماره جدول

 تعداد ساعات فعالیت میان کاربران فعال  کشور ردیف

 5/3 45 فیلیپین 9

 3/3 41 برزیل 9

 9/3 45 مکزیک 3

 9/3 71 آرژانتین 4

 3 08 امارات 7

 3 71 مالزی 0
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 تعداد ساعات فعالیت میان کاربران فعال  کشور ردیف

 1/9 37 عربستان سعودی 5

 1/9 78 تایلند 8

 5/9 36 اندونزی 1

 5/9 94 آفریقای جنوبی 96

 (8: 9317)جلیلی،

درباره رفتار آنلاین یک نمونه پنج هزار نفری از  1نتایج مطالعات موسسه پژوهشی بریتانیایی گلوبال وب ایندکس

های اجتماعی  دقیقه را در شبکه 961دهد که کاربران اینترنت در جهان به طور متوسط روزانه  کاربران نشان می

دهد کاربران  کنند که البته این روند هرسال رو به افزایش است. گواه این مطلب آماری است که نشان می سپری می

کردند که این رقم در  های اجتماعی سپری می دقیقه از زمان آنلاین بودن خود را در شبکه 10حدود  9693در سال 

 19دهد که  دقیقه رسیده است. این تحقیق همچنین نشان می 963به  9697دقیقه و در سال  966به  9694سال 

اکانت در  5توسط هر نفر درصد بزرگسالان جهان حداقل در یک شبکه اجتماعی عضو هستند ولی به طور م

های  های اجتماعی دارد که البته همه این اکانت ها فعال نیستند. این پژوهش، روند رو به رشد حضور در شبکه شبکه

ها مرتبط  های هوشمند و راحتی کار با آن اجتماعی و سپری کردن اوقات را با افزایش میزان استفاده جوانان از تلفن

دهد  های اجتماعی نیز شواهد نشان می ترین شبکه . از لحاظ وضعیت عضویت و محبوب(8 93171داند )جلیلی، می

میلیون  7بوک با  میلیون کاربر، فیس 7/1میلیون کاربر، وایبر با  96در ایران تلگرام  با  9313که تا اواخر سال 

ترین و  میلیون کاربرد، محبوب 3میلیون کاربر و اینستاگرام با  7/3میلیون کاربر، واتس آپ با  4کاربر، وی چت با 

 (. 9313های اجتماعی در ایران بودند )خبرگزاری مهر، پر عضوترین شبکه

از مطالعه بر روی چهار هزار و چهارصد نفر کاربران ایرانی در سطح استان های  2چندی قبل، سایت آماری تِک رسا

ران حداقل در یک شبکه اجتماعی عضو سال ای 98درصد از جمعیت بالای  73کشور خبر داد و مشخص گردید که

سال حداقل عضو یک شبکه  98میلیون فرد بالای  7/98شود که  هستند و با توجه به جمعیت ایران، مشخص می

 96های اجتماعی مجازی در ایران به ترتیب تلگرام ) ترین شبکه اجتماعی هستند. از نگاه این سایت آماری، محبوب
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بوک، توئیتر، وی چت، تانگو و گوگل پلاس هستند. طبق نتایج  واتس آپ، لاین، فیسمیلیون کاربر(، اینستاگرام، 

که جامعه متأهل  های اجتماعی مجازی دارند. ولی ازآنجایی این تحقیق، افراد مجرد تمایل بیشتری به حضور در شبکه

های اجتماعی را  شبکهها بخش بیشتری از کاربران  تر از مجردهاست همچنان متأهل ایران از لحاظ آماری بزرگ

سال،  91تا  98ها بین  درصد کاربران این شبکه 3/34دهند. طبق نتایج این تحقیقات، از لحاظ سنی هم  تشکیل می

درصد کاربران  77سال سن دارند. به لحاظ جنسی نیز  76درصد بالای  1/93سال و  41تا  36درصد بین  8/49

هستند. به لحاظ تحصیلات نیز افراد با تحصیلات بالا بیش از بقیه در  درصد زن 47های مجازی در ایران مرد و  شبکه

 (.8: 9317های اجتماعی دارند )جلیلی، ها حضور دارند و سربازان و کارگران کمترین حضور را در شبکه شبکه

 . نظریه های مرتبط با موضوع تحقیق2-14

و شبکه های اجتماعی مجازی، در ادامه ابتدا به  پس از بررسی مفاهیم، تاریخچه و سایر ابعاد مربوط به مدگرایی

های پیونددهنده این دو  های مجازی و سپس دیدگاه صورت مجزا رویکردهای نظری مرتبط با مدگرایی، شبکه

 گیرد. مفهوم مورد بررسی قرار می

 . رویکردهای نظری به مسئله مد و مدگرایی2-14-1

وامل پیدایش مدهای گوناگون از آن جمله موضوعاتی است که در حوزه های موجه در زمینه ع ارائه نظریه ها و تبیین

های  پایه هوس ها مد را تقبیح کرده و آن را بر شناسی مطرح و مورد توجه قرار گرفته است. برخی از این نظریه جامعه

زده و تحت  کنند. این گروه، انسان مدگرا را موجودی مقلد، غرب اجتماعی و تمایلات مصرف گرایانه تعریف می

دانند. از این منظر، مد مبنای فساد و تباهی نسل جوان و از بین برنده  داری جهانی می تأثیر تبلیغات نظام سرمایه

شود. از منظر دیگر، موافقان مدگرایی، نیاز به ارائه زیبایی خود و  فرهنگ و رسوم و عادات ملی و مذهبی معرفی می

دانند.  جویی و شادکامی را حق انسان و مبنای عمل مدگرایانه می به لذت جلب توجه دیگران، نو به نو شدن و میل

کنند. در این دیدگاه، به تمایلات  این گروه، مد را همسویی با جهان پیشرفته و نشان رشد و ترقی فردی تفسیر می

قت سدی بر شود و هر نوع قیدوبندی در مقابل مد را در حقی طبیعی انسان و ضرورت عدم سرکوب آن استناد می

های  ترین آن رسانه کنند. هر دو طیف از طرق گوناگون که مهم راحتی، آزادی، لذت و شادکامی انسان معرفی می

 9380کنند )رفعت جاه، همگانی رسمی و غیررسمی هستند، برای تبلیغ ایده و الگوی خود کوشش می
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مارکس، وبر، زیمل، وبلن، بوردیو، فدرستون و ...  پردازانی نظیر ها، نظریه (. افزون بر این دسته از نظریه949و949 :

 باشند. کننده مد می نظر بوده و به نوعی منشاء رویکردهای متأخر تبیین نیز در این حوزه صاحب

کارل مارکس هرچند به صورت مستقیم در رابطه با مد صحبت نکرده است، لیکن شرایط مادی و اقتصادی را عامل 

(. ماکس وبر برخلاف کارل 77: 9389دانست )ریتزر، ها می اص و رفتار آنکننده سبک زندگی اشخ تعیین

ای از سبک زندگی( را بیش از آنکه بر پایه تولید استوار ببیند، بر الگوی  مارکس، سبک زندگی )مد به مثابه جلوه

را شامل دانست. از نظر وی، مصرف فرایندی است که کارکردهای اجتماعی و فرهنگی متفاوتی  مصرف مبتنی می

هایی که فقط ناشی از عوامل اقتصادی  های اجتماعی است، آنهم تفاوت کننده تفاوت میان گروه شود و بیان می

توان اذعان داشت که مشابهت در الگوی رفتار و مصرف، غالباً با گردهم آمدن در  نیست. با تأسی از نظریه وبر می

 (. 95: 9389ه است )فاضلی، اماکن خاص و حتی تشابه الگوهای ارزشی و ذهنی همرا

شناسی بود که  ( اولین جامعه9164توان گفت که جورج زیمل ) هایی نظیر مارکس و وبر، می به رغم آرا کلاسیک

شناسانه به مد قرار داد.  به دقت به مطالعه مد پرداخت و کار خود را به منزله نقطه شروعی برای رهیافت های جامعه

بینند اما مد ابزاری است که طبقات  خردی می دان علوم اجتماعی مد را به عنوان بیبه گفته وی، خیلی از دانشمن

(. به باور 959: 9669کنند )اسپرس، ای برای ابراز تمایز و تشخص استفاده می بالای جامعه از آن همچون وسیله

دند اما در جوامع مدرن فرایند رو بسیار همگن بو گرفتند. ازاین زیمل، در جوامع اولیه افراد هویت خود را از گروه می

کند تا هویتی را که دوست  یابی، فردی شده است. به نظر وی در شهرهای بزرگ امروزی، شخص مصرف می هویت

داند. به نظر وی اگرچه دنیای مدرن  دارد برای خود بسازد. وی تمایل افراد به مد را حاصل کشاکش فرد و جامعه می

که افراد برای  نحوی هایی را برای فرد ایجاد کرده است به ه اما خود محدودیتمنجر به آزادی فرد از اسارت شد

: 9319برند تا به واسطه آن هویت خود را تعریف کنند )زائرکعبه، هایی چون مد پناه می حفظ آزادی خود به پدیده

99 .) 

یابی به منابع بیشتر با  دستداند که بر اثر کشمکش میان طبقات متضاد، بر سر  زیمل مد و مدسازی را فرایندی می

شود و صورتی از تقلید و بنابراین صورتی از تشخص اجتماعی است. ولی در عین  تکیه بر فراگرد تمایز حاصل می

حال، ضمن دگرگونی مستمر خود یک زمان را از زمان دیگر و یک قشر اجتماعی را از قشر اجتماعی دیگر متمایز 

کند، یعنی  ک طبقه اجتماعی است، متحد کرده و آن ها را از دیگران منفک میکند و مواردی را که مربوط به ی می
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کند و هم میل به جدایی و ممتاز بودن از دیگران را. اگر مد نتواند نیاز  مد هم میل به همرنگی با دیگران را ارضا می

کند که  عی مد ایجاب میشود. خصوصیات واق به همرنگ شدن با دیگران یا نیاز به جداشدن را ارضاء کند، محو می

در یک موقع به وسیله بخشی از یک گروه معین، یعنی اکثریت عظیمی که صرفاً در مسیر پذیرش آن هستند به 

مرحله اجرا درآید. به مجرد آنکه یک نمونه از مد مورد قبول عام قرار گرفت، دیگر از آن به صورت مد سخن 

ت پیدا کرد، به تدریج به پایان خود نزدیک شده است گوییم. هنگامی که مد گسترش یافت و عمومی نمی

(. این چرخه مد ناشی از نیاز ثابتی است که در میان افراد طبقات بالای جامعه برای تغییر 33: 9385)اسفندیار،

: 9669تر نشان دهند )اسپرس، پوشش خود وجود دارد تا از این طریق خود را از مردم عادی متمایز و مشخص

(. بدین ترتیب زیمل به نقش مد به عنوان یک شکل و فرم اجتماعی 963و969: 9314همکاران، ؛ حاتمی و953

 کند. همچنین وی اذعان می دارد که مد، درگیر دو تیپ از افراد است: جدید و عاملی برای تمایز طبقاتی اشاره می

 برند. آن لذت میکنند و از  کسانی که از مد تبعیت و سپس نیازهای خود را بر اساس آن تنظیم می .9

 کنند تا نیازهای خود را به عنوان چیزهای نو تقلید کنند. کسانی که دیگران را تحریک و سپس راضی می .9

های  آورد تا با تقلید از نشانه هایی را تحت حاکمیت خود در می مد در این مفهوم یک عمل اجتماعی است که گروه

های معمولی جامعه در این  اعی خود را تثبیت کند. گروهلباس و اشکال رفتاری از گروهی خاص، موقعیت اجتم

کنند )بهار و  گیرند و به تبع از مدهای جدید، تفاوت اجتماعی خود را اعلام می فرایند در حالت فشار قرار می

 (. 37: 9388زارع،

های بعدی از آراء   دهد. ارزیابی های مد، فردگرایی را گسترش می از دید زیمل فرد مدرن با پیگیری نمادها و نشانه

هایی  آمیز قصد داشت که نشان دهد مد یکی از شیوه ای تناقض زیمل در زمینه مد نشان دادند که زیمل شاید تا اندازه

(. از نظر زیمل مد 986: 9386شان را حفظ کنند)کیوستیو، کوشند آزادی درونی است که به کمک آن افراد می

شود فرد از دیگران تبعیت کند و هم خود  دارد. فرایندی که هم باعث مییک فرایند تناقض میز را در درون خودش 

های زمانی مد  شوند فایده ابزاری ندارند یا بسیار کم دارند و اغلب با فاصله ها جدا کند. کالاهایی که مد می را از آن

ست، از این جهت که رسد که مد بسیار پارادوکسیکال ا (. از سوی دیگر، به نظر می985: 9384شوند )کرایب، می

کند، خود بیشتر غرق در گروه است و  کند خود را از دیگران متمایز کرده و گروه را هدایت می فردی که فکر می

بندی اجتماعی پدید  های جوامع دمکراتیک است. به نظر او الگوی مد مدرن، نوعی صورت این یکی از ویژگی
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اش، پایبندی خود به  دهد بدون سلب آزادی درونی اجازه میآورد که مانند چهارچوبی فرا فردی به انسان  می

(. به بیانی 75 : 9180ها تقویت کند )زیمل، اش را نشان دهد و پیوندهای اجتماعی خود را با آن هنجارهای زمانه

دیگر، برای تثبیت مد دو گرایش اجتماعی ضرورت دارد: نیاز به وحدت از یک سو و نیاز به انزوا از سویی دیگر 

 (.49 93171؛ افراسیابی و همکاران،8 91891زیمل،)

های  نیز نظیر زیمل، دیدگاه مشابهی را در زمینه مد بسط داد. وی پدیده مد را به کمک انگیزش 1تورشتاین وبلن

کند. از نظر او، مد مختص طبقات بالای جامعه است که برای کسب درآمد  آمیز تبیین می اجتماعی رفتار رقابت

شود. طبقات بالاتر  تر تقلید می پایینمجبور به انجام کار نیستند. وقتی مد در سطح جامعه توسعه یابد، توسط طبقات 

آفرینند. مد روز بودن،  نیز همواره برای حفظ موقعیت اجتماعی خود صور جدیدتری از الگوهای مصرف را می

(. وبلن در تحلیل خویش 9380کنند )وبلن، معیاری است که طبقه مرفه برای بازتولید جایگاه مسلط خود تعریف می

های گران قیمت  های اصلی لباس دهد که ویژگی طبقه مرفه نوظهور آمریکایی، نشان میاز اهمیت و معنای مد برای 

مد روز، پیامی است که باید درباره کامیابی صاحب آن در نیل به منزلتی فراتر از طبقه کارگر، صاحبان حرفه ها یا 

شناختی مشترکی است که  باییهای زی های شغلی ارسال کنند. تحلیل وبلن از مد بیانگر درک کامل ارزش سایر طبقه

توانیم رهیافتی را بیابیم که کالاهای مد روز را  دهند. در تحلیل وبلن، می کننده به اقلام مد روز می های مصرف گروه

رسد که دلیل  کند که به صورت جمعی از سوی افرادی به مصرف می شناختی تفسیر می منابعی با معناهای زیبایی

ها برای نمایش دادن سبک زندگی خاص و ویژه است  ها استفاده از آن ع خاص لباسشان برای خرید انوا اصلی

 (.397و394 93171؛ بخارایی و رفیعی،909و909: 9380)بنت،

شود. وی فضای اجتماعی را یک جایگاه رقابتی  از دیدگاه بوردیو، جامعه به منزله فضایی اجتماعی بازنمایی می

کند که ماده و چهارچوب لازم برای هستی  هایی ظهور می ها تفاوت یان این رقابتداند که در جر پایان می شدید و بی

آورند. او فضای اجتماعی را با محور انواع سرمایه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و نمادین  اجتماعی را فراهم می

شوند.  اعی مطرح میهای اجتم کند که مد و مدگرایی به عنوان یک نوع سرمایه نمادین در عرصه فعالیت ترسیم می

توانند با  های سرمایه نمادین هستند که از منظری می دیگر، از دیدگاه بوردیو پرستیژ، غرور و افتخار از نمونه عبارتی به

مدگرایی ارتباطی تنگاتنگ داشته باشند و به صورت متقابل بر یکدیگر تأثیر بگذارند، چراکه در نوع تفکر امروزی 
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ها نقش  انند باعث غرور و افتخار شوند و به دنبال آن در متمایز کردن جایگاه اجتماعی آنتو های روز می مد و مدل

تواند ارتباط  کشد که می بسزایی  داشته باشد. اما بوردیو مفهوم دیگری را نیز در عرصه اجتماعی به چالش می

ملکرد است که یکی از ای با مد و مدگرایی داشته باشد و آن سلیقه است. به باور وی، سلیقه یک ع ویژه

هایی را  دهد. به عبارتی، سلیقه، آن کارکردهایش این است که به افراد ادراکی از جایگاهشان در نظام اجتماعی می

ها  های متفاوت با آن سازد و این افراد را از افراد دیگری که سلیقه که ترجیحات همسانی دارند را به هم نزدیک می

های عملی سلیقه، پدیده های دیگر را  ها از طریق کاربردها و دلالت سان، انسان نسازد. بدی دارند، متمایز می

کنند. بوردیو معتقد است که جدای برخی حس  بندی می کنند و در این فراگرد خودشان را نیز طبقه بندی می طبقه

ورش طبقاتی ناشی فرد و شخصی، سلیقه یک توانایی اجتماعی است که از تربیت و پر پذیری های درونی منحصربه

ها در یک فضای  کنندگان آن دهنده پیوند میان بعضی محصولات و مصرف شود. او معتقد است که سلیقه، نشان می

 (.997: 9387شده است )جنکینز، بندی اجتماعی طبقه

هم ف به طور کلی، تفسیر بوردیو از مد و نحوه پوشش، در درون چهارچوب سلیقه فرهنگی و منازعه طبقاتی قابل 

های  های اقتصادی و فرهنگی بالا بر ارزش دهد که طبقه بورژوا به دلیل برخورداری از سرمایه است.  او توضیح می

های  آنکه طبقه کارگر زیر فشار اقتصادی و محرومیت فرهنگی به سمت ارزش شناسی تأکید دارد، حال زیبایی

شود.  های فرهنگی آنان همچون مد و لباس متجلی می یابد که این امر در انتخاب گرایانه و کارکردی سوق می واقع

کند،  لذا از نگاه بوردیو، مد بیش از هر چیز کارکردی تمایز بخش دارد و طبقات مختلف را از یکدیگر تفکیک می

دارد  می های آنان وا بخشد و سایر طبقات را به پیروی و تبعیت از ایدئال ضمن آنکه سلیقه طبقات بالا را مشروعیت می

 (.397: 9317)بخارایی و رفیعی،

ها برای تعیین  ها و قدرت انتخاب آدم مراتب ارزش بدن داری مصرفی، سلسله با مطرح کردن مفهوم سرمایه 1فدرستون

داری و قدرت انتخاب بین کالاهای  کند. وی بر این عقیده است که بازار سرمایه سطح زندگی خود را مطرح  می

ها به بهبود خود و واقعی کردن این  ای از انتخاب دهد که با تنظیم مجموعه افراد می داری این فرصت را به سرمایه

های سنی و جنسی مختلف با خریدن کالاهایی که در بازار  خود )شامل بدن و ظاهر( دست یابند. امروزه گروه

تعلق خود را به آن جبهه خاص کنند  اند، سعی می شده های آن گروه تعیین داری کنونی به عنوان نمادها و نشانه سرمایه
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یابی فردی و  ها )انتخاب مصارف( انتخابی شخصی نیست، بلکه به ملزومات هویت تأکید کنند. اغلب این انتخاب

ها و تأمین امنیت عضویتشان ناچارند که طبق قوانین  اند. افراد برای اثبات تعلق خود به گروه شده اجتماعی تبدیل

شود، پوشش، شکل و آرایش بدن خود را تنظیم کنند. به دست آوردن این  ارائه می معینی که اغلب تحت عنوان مد

: 9119شود )فدرستون، داری تعیین می استانداردها مستلزم رعایت الگوهای مصرفی خاصی است که در بازار سرمایه

 (.49: 9317؛ افراسیابی و همکاران،98

یز از اهمیت خاصی برخوردار است چراکه اگر در آرای در نهایت پیرامون مسئله مدگرایی رویکرد فمینیستی ن

شویم که در آن طبقات فرودست دنباله رو مد و  زیمل، وبلن و بوردیو پیرامون مد با روایتی از بالا به پایین مواجه می

کنند، در تفاسیر فمینیستی این مضمون  ها تقلید می پسند طبقات فرادست تلقی شده و عمدتاً از سبک زندگی آن

کند. البته باید دانست که زیمل و وبلن نیز در آرای خود اشاراتی به زنانه بودن مد  حول محور جنسیت بسط پیدا می

اند. به عنوان مثال، زیمل با تأکید بر زنانه بودن  تلقی کرده« زنان را جنس مد پسند نوع بشر»اند و به تعبیر بنت،  داشته

اند، موجب شده  ه زنان در قسمت اعظم تاریخ بدان محکوم بودهضعف جایگاه اجتماعی، ک»مد مدعی است که 

« است تا آنان با آنچه عرف و شایسته است و نیز با شکل وجودی رایج و مقبول رابطه نزدیکی پیدا کنند

همه باید اشاره کرد که تأکید بر سرکوب جنسیتی زنان از طریق مد، مضمونی است که نخستین  (. بااین9380)زیمل،

( با توضیح این نکته که چگونه تحت شرایط 9174) 1تفاسیر فمینیستی بسط یافته است. اولین رید بار در

جهان مد، »شود، اظهار می دارد که  آشکار می« عرضه کالا به زنان»از طریق « عرضه زنان به مثابه کالا»داری  سرمایه

نهفته دارد تا متعاقب آن بتواند هر روز  داری است که امکانات واقعاً نامحدودی را در خود معدن طلای سرمایه

داری جهان مد، زنان را به نحوی  (. به باور اولین رید، سرمشق سرمایه9174)رید،« ثروتمندتر و ثروتمندتر شود

ها برای زنان مرفه،  جایی که تغییر فصل به فصل کمد لباس»دهد:  توأمان مورد استثمار جنسیتی و طبقاتی قرار می

)همان(. « شود، همین تجربه برای زنان فقیر، مقرون به بدبختی و مصیبت است تفریح محسوب می نوعی سرگرمی و

پردازان بعدی  کننده نابرابری جنسیتی و طبقاتی است. نظریه دهنده و بازتاب از این منظر مد به نحوی توأمان بازتاب

گاه تأکید دارند که مد، برخلاف ( عمدتاً بر این دید9666) 2( و کرین9119(، دیویس )9101نظیر بلومر )

تواند به شرح و تعبیرهای روایتی از بالا به پایین مبتنی بر طبقه یا جنسیت محدود باشد. به باور  تفسیرهای پیشین، نمی
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به بعد، فهم و تبیین پدیده مد اساساً بر پایه یک مدل پایین به بالا قرار دارد که در آن  9106کرین، از دهه 

گردد. از سوی دیگر امکانات  در طبقات پایین ظهور کرده و توسط طبقات بالاتر اقتباس میهای جدید  سبک

تحرک در فضای جوامع معاصر و به تبع آن اشتغال مردان کارگر در مشاغل ماهرانه و اداری موجب شده است که 

کرین دو نکته مهم را نشان (. آراء 94: 9666های مد روز توجه کنند )کرین، مردان بیش از زنان غیرشاغل، به لباس

 دهد:  می

 دهی به ذائقه و پسند عموم.  نخست تضعیف مرجعیت طبقه فرادست در شکل 

 زمان به معنی واسازی تلقی رایج از زنان به منزله جنس بلامنازع مد  دوم تأکید بر مردانه شدن مد که هم

 است.

های اجتماعی را چونان ویژگی انتسابی ثابتی در راستای  توان مرزبندی بدین لحاظ در جوامع معاصر دیگر نمی 

هایی ترسیم  خطوط طبقه، جنسیت و غیره ... تلقی کرد، بلکه مرزبندی اجتماعی به صورت تأملی و توسط گروه

؛ 9380شود )بنت، علایق حاصل می ها به واسطه الگوی مشترک سلیقه، عادات و شود که هویت جمعی آن می

های زیمل،  پردازی های متأخر فمینیستی برخلاف نظریه (. بدین ترتیب، نظریه398-390: 9317 بخارایی و رفیعی،

چون و چرای موقعیت اجتماعی و طبقاتی بدانند،  جای آن که مد را بازتاب بی های اولیه، به وبلن، بوردیو و فمینیست

 اند. های مدرن نیز توجه کرده فردی و ساختارهای اجتماعی در نظر گرفته و به قدرت سوژهآن را برآیند انتخاب 

 های اجتماعی  های رسانه و شبکه .  نظریه2-14-2

گیری نسل جدیدی از  های اطلاعات و ارتباطات در زندگی روزمره، شاهد شکل آوری امروزه با گسترش فن

ری را برای روابط متقابل، مذاکره، گفتگو و به طور کلی ارتباطات دو ابزارهای اینترنتی هستیم که امکانات بیشت

های اجتماعی اینترنتی به محلی برای حضور اقشار مختلف جامعه و مکان  سویه فراهم آورده است. در این بین، شبکه

بسیاری از  تبادل آرا و افکار ایشان و تأمین نیازهای متناسب زندگی اجتماعی تبدیل شده و مرجعی برای تأمین

ها و  ها نگرش (. این قبیل رسانه39: 9319روند )بشیر،  نیازهای فرهنگی و اجتماعی اعضای خود به شمار می

ها انواع گوناگون اطلاعات را که افراد از طرق مختلف دیگر  دهند. آن های مردم را عمیقاً تحت تأثیر قرار می بینش

ای دیگر  دهند که به گونه ا در ارتباط نزدیک با تجاربی قرار میدهند و ما ر توانند کسب کنند، انتقال می نمی



62 
 

های  های رسمی هر جامعه به تبعیت از ارزش ها داشته باشیم. معمولاً رسانه توانستیم آگاهی چندانی در مورد آن نمی

ها و  توانند از ارزش ها عمل می کنند و به دلیل تأثیرشان بر آحاد جامعه نمی شده اجتماعی، در ارائه برنامه پذیرفته 

های  های غیر رسمی و مجازی نظیر برخی شبکه هنجارهای جامعه تخطی کنند. لیکن این امر در رابطه با رسانه

های خارجی صادق نیست و ممکن است تعارضی با نظام فرهنگی جامعه داشته  اجتماعی، ماهواره، فیلم و ژورنال

ها توسط گروهی از افراد جامعه پذیرفته  اشد، الگوهای رفتاری آنباشند و چنانچه بستر اجتماعی مناسبی فراهم ب

باشد)رفعت  های اثرگذاری، توسعه مدگرایی، خودآرایی و مدیریت بدن می شود. یکی از این زمینه

گذاری  های اجتماعی مجازی با سرمایه (. در این راستا، تعداد زیادی از صفحات مد و زیبایی شبکه906 93801جاه،

های متنوع و مختلف به افراد القا کنند. ناگفته  ها و طرح های به روز، تلاش می کنند سبک آوری ستفاده از فنزیاد و ا

های اجتماعی مجازی و تأثیر  نماند که در این زمینه، رویکردهای نظری متعددی در جهت تبیین مسئله توسعه شبکه

ها اشاره و چهارچوب اصلی تحقیق از میان  امه بدانها بر گرایش به مد و خودآرایی شکل گرفته است که در اد آن

 شود. ها گزینش می آن

های مختلف دو دسته نظریه اصلی وجود دارد:  ها بر مخاطب در حوزه به طور کلی پیرامون اثرگذاری رسانه

مخاطب و ها و رفتار  ها در تأثیرگذاری بر نگرش های رسانه محور، بر قدرت رسانه های نخستین، یعنی نظریه نظریه

و برداشتی   سازی او از واقعیت تأکید می کنند و برای مفاهیمی نظیر فرستنده، پیام، گیرنده، معنا و غیره تعریف مفهوم

ها و پیام، مخاطب را در فرایند ارتباط،  ها، ضمن تأکید بر اهمیت و نقش رسانه خاص قائل هستند. این گونه نظریه

های مخاطب محور با تأکید بر اهمیت و قدرت  . در نقطه مقابل، نظریهعنصری منفعل و پذیرنده تلقی می کنند

مخاطب در فرایند ارتباط و نقش فعال او در معناسازی، تعبیر و تفسیر پیام، قدرت و اهمیت رسانه و پیام را به حداقل 

ها دارند،  ی از آنها در خلق پیام هایی که همگان معنا و مفهوم واحد رسانند. در چنین رویکردی، قدرت رسانه می

شود که طی آن معانی از سوی خود مردم خلق  شود. در عوض، چند و چون جریانی کاویده می کم گرفته می دست

ها  ها، بحث در مورد تأثیر و پیامدهای گوناگون آن شود. همچنین در ذیل به کارگیری رسانه ها منتسب می و به رسانه

ها و وسایل  ی و مفهوم بندی این تأثیرات در خلال دوره پیدایش رسانهپرداز آید، به طوریکه نظریه به میان می

 ؛ بندی است طبقه ارتباطی در سه مرحله قابل
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جمعی دارای اثر  شد وسایل ارتباط تأثیرات قاطع )حدفاصل دو جنگ جهانی(: در این دوره تصور می .9

در مطالعات اولیه در این مقوله « وییگلوله جاد»و « سوزن تزریقی»ای هستند. نظریه  کننده نیرومند و تعیین

 گیرند. قرار می

(: در این دوره پژوهشگران در اثر نبود شواهد کافی نسبت به 9156تأثیرات محدود )پس از جنگ تا دهه  .9

 تأثیرات رسانه دچار تردید شدند.

های  ه رسانهتاکنون(: در این دوره، رویکرد عمومی پژوهشگران به نوعی ب 9156تأثیرات نیرومند )از دهه  .3

 (.18و15: 9313؛ شریفی فر،998: 9389نیرومند بازگشته است )دوران،

کننده ارائه  ترین رویکردهای تبیین در ادامۀ مرور ادبیات و مبانی نظری مرتبط با موضوع این پژوهش، برخی از مهم

 شود. می

 نظریه تزریقی یا گلوله جادویی

ها محسوب  اتی بدون اراده در مقابل تزریقات حاوی تبلیغات رسانهها موجود بر اساس این نظریه، مخاطبان رسانه

داد )طالبی نژاد،  شد و او را هدف قرار می ای به سمت مخاطب شلیک می شدند و گویی هر پیام به مثابه گلوله می

ندی بر های گروهی، تأثیر مستقیم، فوری و قدرتم (. نظریه تزریقی بر این نکته اشاره دارد که رسانه379: 9308

اند و اگر پیام به مخاطب برسد، اثر  العاده شکننده جمعی فوق های ارتباط روی مخاطبان دارند. افراد در برابر پیام

مطلوب را خواهد داشت. اما پس از مدتی، نتایج مطالعات بعدی باعث کمرنگ شدن اعتقاد راسخ به قدرتمندی 

یکی از آن  9114در سال  1مثال، مطالعات لازارسفلد و برلسون های آنان بر مخاطبان گردید. برای ها و پیام رسانه

 ها شامل سه نکته مهم است: نمونه تحقیقات می باشد، چراکه نتیجه تحقیقات آن

 کند. پیام به صورت یکنواخت اثر نمی .9

 گیری(. هاست )موضع های قبلی آن برخورد توده مخاطبان با پیام بر اساس ساخت .9

 (.51: 9319رسد )هرسیج و همکاران، ها به مخاطبان می هپیام رسانه از طریق واسط .3
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 نظریه کاشت

کنند و نیز بر  ، بر کنش متقابل میان رسانه و مخاطبانی که از آن رسانه استفاده می1نظریه کاشت یا پرورش گربنر

مواجهه و  ها بر مخاطبان تأکید دارد. فرض اساسی این نظریه این است که بین میزان چگونگی تأثیرگذاری رسانه

های آن رسانه ارتباط مستقیم وجود دارد. به این صورت که  استفاده فرد از رسانه با واقعیت پنداریِ محتوا و برنامه

شود.  های موافق با محتوای رسانه می ای خاص باعث ایجاد تغییر نگرش و دیدگاه های متمادی مواجهه با رسانه ساعت

کند تا به  ها، میزان تأثیر را مطالعه می های مورداستفاده از رسانه و نوع برنامهدرواقع، نظریه پرورش با تعیین میزان 

ها  (. از دیدگاه رویکرد کاشت، رسانه89: 9316سازوکار و نحوه تأثیر دست پیدا کند )عباسی قادری و همکاران،

تأکید بر آثار نگرشی است تأثیرات بلندمدتی دارند که غیرمستقیم، تدریجی و کوچک هستند و عمدتاً در این نظریه 

 (. 86: 9319؛ هرسیج و همکاران، 99: 2،9118تا آثار رفتاری )چاندلر

ها در سطح شناختی بوده و مربوط به این است که قرار گرفتن در معرض  یکی از اشکال اثر رسانه گر  این نظریه تبیین

(. 330: 9316تواند به باور و تلقی عموم از واقعیت خارجی، شکل دهد؟ )احمدزاده کرمانی، ها تا چه حد می رسانه

های مشترک در انتخاب مسائل  ها بیشتر در ایجاد شیوه انهدرواقع محور بحث گربنر این است که اهمیت تاریخی رس

های مشترک محصول استفاده از تکنولوژی و  و موضوعات و چگونگی نگریستن به رخدادها و وقایع است. این شیوه

شود.  دارند و به نگاه و درک مشترک از جهان اطراف منجر می  نظام ارائه پیام است که نقش واسطه را به عهده

ها متمایل به ارائه  نامند. از نظر وی رسانه محصول چنین فرایندی را کاشت الگوهای مسلط ذهنی می گربنر

چنین مکانیسمی  ها بر اساس این وبیش یکسان از واقعیت اجتماعی هستند و مخاطبان آن شکل و کم های هم دیدگاه

به دلیل نظم و هماهنگی که در ارائه پیام در ها  گوید رسانه رود که می شوند. گربنر تا آنجا پیش می فرهنگ پذیر می

دهنده جامعه دانست. وی بعدها در  ها را شکل که باید آن طوری طول زمان دارند، قدرت تأثیرگذاری فراوانی دارند به

انتقادات وارده بر نظریه کاشت مبنی بر لحاظ نکردن سایر متغیرهای متداخل بر کاربران، این نظریه را مورد 

قرارداد. وی مفهوم جریان اصلی و تشدید را به این نظریه اضافه کرد. منظور از این دو مفهون آن است تجدیدنظر 

بر دارد. جریان اصلی  های اجتماعی مختلف در ای خاص، نتایج متفاوتی را برای گروه که میزان مواجهه با رسانه

ها منجر شده و تشدید زمانی روی  در گروهها  دهد که میزان مواجهه با رسانه، به تقارن دیدگاه هنگامی رخ می
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(. اکنون داعیه این 319: 9384دهد که اثر کاشت در گروه خاصی از جمعیت بیشتر شود )سورین و همکاران،  می

ای  ای که مواجهه با رسانه گیرد به شیوه نظریه این است که استفاده از رسانه با متغیرهای دیگر در تعامل قرار می

ها تأثیر نخواهد گذاشت. گربنر معتقد  ها اثر قوی خواهد داشت و بر برخی از گروه اد و گروهخاص بر برخی افر

زمان  های فردی و اجتماعی( را هم است زمانی که شخص متغیرهای دیگر )میزان، نوع، مدت استفاده و ویژگی

زاده اقدم و  هد بود )رسولای خاص باشد، نسبتاً کم خوا مانده که قابل انتساب به رسانه کنترل کند، اثر باقی

زمان  توان استنباط کرد که میزان استفاده و مدت طورکلی بر اساس نظریه کاشت می (. به46: 9317همکاران،

های اجتماعی بر مدگرایی و خودآرایی کاربران مؤثر است و احتمال دارد هرچه میزان استفاده و  عضویت در شبکه

افزایش یابد، احتمال تأثیرپذیری کاربر  در این زمینه بیشتر است. های اجتماعی  زمان عضویت در شبکه مدت

های اجتماعی کاهش یابد احتمال تأثیرپذیری وی در  زمان عضویت در شبکه برعکس هرچه میزان استفاده و مدت

 زمینه مدگرایی کمتر خواهد بود.

 نظریه استفاده و رضایتمندی )خشنودی(

کند و بر آن  های تأکید می های وی در استفاده از رسانه بر نیازها و انگیزه این نظریه ضمن فعال انگاشتن مخاطب،

خواهند ببینند  و نقش اجتماعی مخاطبان مهم است و مردم بر اساس این عوامل آنچه را می ها، علایق  است که ارزش

شود.  ها توجه می ها بیش از پیام رسانه کنندگان رسانه کنند. در این نظریه به مصرف و بشنوند، انتخاب می

برند و مصرف آنان بخشی از متغیر هر مقطع زمانی در فراگرد  کنندگان، پیام را برای مصرف به کار می مصرف

شناسند، کنش  اند و نیازهایشان را می که مخاطبان فعال ارتباط و تأثیرات آن است. بر اساس این رویکرد، ازآنجایی

کننده موجودی است فعال و  (. مصرف901: 1،9119کنند )سروین و تانکارد های جمعی را توجیه می متقابل با رسانه

را دارد، آنهم گزینشی که مبنای آن را نیازهای ارتباطی او ایجاد   طورجدی مسئولیت گزینش رسانه گرا که به هدف

؛ 980 : 9384ل جان،یابی به این نیازها هستند )لیت های دست ها فقط یکی از راه کند. البته در این نظریه، رسانه می

 (. 51: 9319هرسیج و همکاران،

ها را برای چه  کنند و آن ها استفاده می پرسش اساسی نظریه استفاده و رضایتمندی این است که چرا مردم از رسانه  

شود این است که مردم برای کسب راهنمایی، آرامش،  اجمال داده می گیرند. پاسخی که به منظوری به کار می
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(. از دیدگاه 964: 9388کنند )مک کوایل، ها استفاده می گیری هویت شخصی از رسانه اطاعت، و شکل سازگاری،

رسانی، ایجاد  های فرعی داخل آن چهار کارکرد اطلاع ها برای جامعه و افراد و گروه فردیناند لاسول نیز رسانه

ای  ن نظریه علت اصلی استفاده مردم از رسانهپذیری را دارند. در واقع ای ارتباط، سرگرمی و انتقال فرهنگ یا جامعه

شود که افراد برای رفع آن به  دهد و برای مخاطبان نیازهایی را متصور می خاص را با دلایل کارکردی توضیح می

خوبی رفع کند و بین محتوای  آورند. حال اگر چنانچه رسانه مورد نظر بتواند نیاز فرد را به  ها روی می سمت رسانه

شود و در غیر این صورت نیاز وی ارضاء  نیاز فرد همخوانی وجود داشته باشد، شخص ارضاء و خشنود می رسانه و

زاده اقدم و  ؛ رسول948 93861شود )هرمز، گردان می های موردنظر روی ماند و از رسانه نشده باقی می

ورت فعال به دنبال محتوایی ص و بیش به  (. فرض اصلی این نظریه این است که افراد مخاطب، کم9317همکاران،

 1هستند که بیشترین رضایت را برای آنان فراهم سازد. میزان رضایت بستگی به نیازها و علایق فرد دارد. رابین

 (. پنج فرض بنیادین نظریه استفاده و خشنودی را مشخص کرده است:18: 9113)

ها سودمند است و  فتار هدفمندی برای آنها دارای هدف و انگیزه هستند. چنین ر مردم در استفاده از رسانه .9

 پیامدهایی برای خودشان و جامعه دارد.

مردم برای برآورده ساختن نیازها یا امیال خود، از منابع و محتوای ارتباطی استفاده می کنند. استفاده از  .9

حل  ها، به منظور کسب رضایت یا منفعت از جمله جستجوی اطلاعات برای تقلیل شک و تردید و رسانه

 مشکلات و مسائل شخصی است.

ها آنهم با  شناختی، واسطه رفتار ارتباطی است. رفتار ارتباطی پاسخی به رسانه عوامل اجتماعی و روان .3

شناختی مانند تعامل میان فردی، مقوله های اجتماعی و شخصیت  های اجتماعی و روان میانجیگری وضعیت

 است. 

نتخاب، توجه و استفاده رقابت وجود دارد. به عبارتی، بین اشکال بین رسانه و دیگر اشکال ارتباط برای ا .4

 ها رابطه وجود دارد. ای و ارتباط میان فردی، برای برآورده ساختن نیازها و خواسته ارتباط رسانه

 ها نفوذ و تأثیرگذاری بیشتری دارند. در روابط بین رسانه و افراد، معمولاً افراد در مقایسه با رسانه .7
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ها و زمینه های فردی و اجتماعی این نیازها، کاتز و  های مخاطب در استفاده از رسانه ه اهمیت نیازها و انگیزهبا توجه ب

شناختی باعث ایجاد نیازهایی  های اجتماعی و روان اند: زمینه (، الگوی این نظریه را چنین ترسیم کرده9154) 1بلومر

ها است که موجب تنوع و گوناگونی الگوهای عرضه رسانه  نهها انتظارات و توقعات از رسا شود که نتیجه آن می

 انجامد.  شود و به برآورده شدن نیازها می می

 

 (8394(. نمودار انگیزه استفاده از رسانه متعلق به کاتز و بلومر )8-2شکل شماره )

 توان در چهار مقوله اصلی جای داد:  ها را می های مخاطب در استفاده از رسانه مجموع نیازها و انگیزه

محیط اجتماعی آگاهی و نظارت: مردم به منظور کسب اطلاع و آگاهی از دنیای پیرامون و نظارت بر  .9

 ها استفاده می کنند. خویش، از رسانه

نشین خود تلقی می کنند و از محتوای  ها را همراه و هم روابط شخصی: مردم در فرایند ارتباط، رسانه .9

 ای برای ارتباط و گفتگو با دیگران استفاده می کنند. رسانه

های  رفتاری و تقویت ارزش ها برای کسب خودآگاهی، یافتن الگوهای هویت شخصی: مردم از رسانه .3

 شخصی استفاده می کنند.

ها برای سرگرم شدن و گریز از مشکلات زندگی روزمره و  سرگرمی و گریز از واقعیت: مردم از رسانه .4

 (.54و53: 9381تخلیه عاطفی استفاده می کنند )مهدی زاده،

ها و  زمینه و خاستگاه اجتماعی خود، انگیزهدرواقع کاربران با توجه به نظریه جدید استفاده و رضایتمندی و بر پایه 

های اجتماعی دنبال می کنند و بر این اساس بازخوردهای متفاوتی نیز از  اهداف متفاوتی را در استفاده از رسانه

                                                           
1
 Katz & blumer  

زمینه های اجتماعی و 

 روانشناختی
 ایجاد نیازهای معین

انتظار و توقع از     

هارسانه  

تنوع در الگوهای عرضه 

 محتوای رسانه ای

تأمین نیازهای افراد و 

 گروه ها

 

 
 



68 
 

زاده  های خود اعمال می کنند )رسول ها، احساسات و شناخت ها را در ارزش گیرند و آن ها می ارتباط با این رسانه

های اجتماعی،  های کاربران در استفاده از رسانه (. بنابراین، هرچه اهداف و انگیزه45و40: 9314مکاران،اقدم و ه

های کاربران در استفاده  ها بیشتر خواهد بود و هرچه اهداف و انگیزه ابزاری و هدفمند باشد، احتمال تأثیرپذیری آن

ها کمتر خواهد بود. لذا بر  د باشد، احتمال تأثیرپذیری آنهای اجتماعی مجازی، غیر هدفمن ها به ویژه شبکه از رسانه

مبنای بنیان های این نظریه، کنشگران اجتماعی، با توجه به ارزش ها و علایق و نقش های خویش، محتوای خاصی را 

انگیزه ها در  ها می پردازند که اگر این نیازها و از رسانه ها انتظار داشته و با انگیزه های خاصی به استفاده از رسانه

های اجتماعی  رجوع به رسانه برآورده گردد، رضایت آنها حاصل خواهد شد. در این زمینه، برخی کاربران شبکه

پردازند که روزانه یا هفتگی به نمایش  ها به جست و جوی مواردی می های موجود در این شبکه مجازی از بین کانال

کند. این دسته از کنشگران صرفاً به دنبال  ز آنها را به این مقوله ارضاء میکالاها و اشیاء مد روز پرداخته و میل و نیا

 هایشان همسو باشد. شبکه هایی هستند که محتوای آنها با اهداف و انگیزه

 سازی نظریه برجسته

سازی، یکی از  سازی را مطرح کردند. برجسته ها، نظریه برجسته ( درباره تأثیرات رسانه9159) 1مک کامبز و شاو

سازی، به معنای آن  توانند بر عامه تأثیر بگذارند. برجسته جمعی می های ارتباط هایی است که از طریق آن، رسانه شیوه

کنند )محمدپور و  اندیشند، تعیین می ا میه ها، خبرها و موضوعاتی را که عامه مردم درباره آن است که رسانه

ها را در انتقال پیام  سازی، نقش رسانه (.بدین لحاظ، نظریه برجسته11: 9313؛ شریفی فر،946 93811همکاران،

ها را در حوزه رفتار، محدود  داند و تأثیرات رسانه سازی یا اولویت سازی برای مخاطب می همراه با نوعی برجسته

ها با بزرگ کردن و برتری دادن به موضوعات خاص، بر انتخاب  (. بنابر این نظریه، رسانه9389کند )رزاقی، می

گذارند، مثلاً با مهم جلوه دادن نوع خاصی از تصور بدنی یا مد جدید لباس یا مو، این تأثیر را بر مردم  مردم تأثیر می

دهند  یق، به افکار عمومی جهت میگذارند که آنان نیز باید در این مورد، بیاندیشند و از این طر می

ها برجسته  کند که اگر موضوعی از نظر زمان و مکان در رسانه بینی می (. نظریه مذکور پیش78: 9314)نوروزی،

تواند مخاطبان را به این اندیشه وادارد که موضوع مذکور مهم است. سخن معروف برنارد کوهن که  شود، می
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توانند بگویند درباره چه چیزی فکر کنیم، مبین  ما بگویند که چگونه فکر کنیم، اما میتوانند به  ها نمی گوید رسانه می

 (.11: 9316؛ فرخ نیا و لطفی،18: 9316: 9389این نظریه است )سورین ورنر و تانکارد جیمز،

رجسته با توجه به نظریه برجسته سازی، رسانه های اجتماعی به ویژه شبکه های مجازی اجتماعی، نقش مهمی در ب

کردن اشیاء و کالاهای مد برعهده داشته و می توانند به اصطلاح، با پرو بال دادن به کالاهای مد، ذهن مخاطب را به 

هایی ذهنی ایجاد کنند و بر این اساس، با مهم جلوه دادن نوع  سمت و سوی آنها سوق داده و گرایشات و کشش

 ن جهت دهند.  خاصی از تصور بدنی یا مد جدید، بر انتخاب کنشگرا

 های کاپلا نظریه میمی

بیند  عنوان مجموعه عواملی می جمعی را به نیز وسایل ارتباط« های سرایت دهنده رسانه»با عنوان  1نظریه ژوزف کاپلا

شوند. منظور کاپلا از تقلید همان چیزی است که بین  ها از طریق فرایند تقلید می ها یا اشاعه آن که موجب تکثیر ایده

گوید که ما  ذهنیِ فراگیر سخن می -افتد: یعنی تقلید یک فرد از دیگری. او از نوعی تقلید رفتاری ر اتفاق میدو نف

ها را در رفتار  بینیم و آن ها را می این موارد تقلیدشده را با مشخصات هویت دقیقشان در ذهن نداریم، بلکه نتایج آن

های  هایی که از طریق رسانه نامد. به نظر کاپلا، میمی می« میمی»ا کنیم. کاپلا این فرایند تقلید ر دیگران تجربه می

های  هایی نظیر شبکه ها را از تلویزیون و سایر رسانه شوند، نظیر مدها و اصطلاحاتی که مردم آن ارتباطی ایجاد می

ها  دارد که رسانه رو وی اظهار می شوند. ازاین اند، به مرور زمان به فرهنگ تبدیل می اجتماعی مجازی یاد گرفته

 (.946: 9381توانند نگرش مخاطبان خود را به محیط دگرگون سازند )محمدپور و همکاران، می

 جامعه -رسانه -نظریه وابستگی مخاطب

توان از  جامعه را مطرح ساخت و بر این نکته تأکید کرد که می -رسانه -، نظریه وابستگی مخاطب2فلور ملوین دی

ها، مخاطبان، جامعه و پیامدهای شناختی، عاطفی و رفتاری رسانه بر مخاطبان سخن گفت.  هروابط سه گانه بین رسان

ها، ایجاد ابهام در مخاطبان و سپس رفع آن ابهام است. ابهام، خود ناشی از  وی معتقد است که اولین پیامد تأثیر رسانه

های  های خاص، مردم پیام ره یا وضعیتبرخورد اطلاعات متناقض با یکدیگر است. هنگام رخ دادن وقایع غیر منتظ
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ها در مرحله بعد  ها را تفسیر کنند. بر اثر این فشار، رسانه دانند چگونه آن ها دریافت می کنند اما نمی متناقضی از رسانه

 زدایی سبب سازند و با ابهام تر این ابهام را رفع می کنند و به این ترتیب، تفسیرها را محدود می با اطلاعات کامل

شوند. این ابهام، در جوامعی که در حال گذار از رسوم سنتی به جامعه مدرن هستند،  تحدید ساختار اجتماعی می

های اجتماعی در دنیای کنونی، امری بدیهی است و نقش آن  (. نفوذ و جاذبه رسانه1،9666بسیار شدیدتر است )رز

ها یا  انکارناپذیر است. به همین دلیل، دولتسازی افکار عمومی جامعه  دهی و قالب در آموزش، هدایت، جهت

عنوان یکی از ابزارهای اصلی نفوذ در افکار عمومی به منظور اهداف مورد نظر خود به کار  بخش خصوصی آن را به

ها را از مرزهای ملی عبور داده و به امری فراملی و  های مخابراتی نیز تأثیرگذاری رسانه برند. اختراع ماهواره می

ای درصدد هستند تا سراسر  بر امکانات قوی ارتباطی و ماهواره تبدیل کرده است. کشورهای قدرتمند با تکیهجهانی 

جانبه، افکار جهانیان را در  وتاز امواج صوتی و تصویری خود تبدیل کنند و به طور یک جهان را به عرصه تاخت

های ارتباطی برای  اند که از رسانه شاین کشورها در تلا جهت اهداف و امیال خود سوق دهند. بدین گونه

 (.5: 9353برداری نمایند )بیریوکوف، سازی افکار عمومی جهانیان و تشکیل دهکده واحد جهانی بهره یکسان

همانگونه که ذکر شد، یکی از عناصری که این نظریه بر آن تأکید می کند، ابهام آفرینی و سپس ابهام زدایی برخی 

باشد. شبکه های  ماعی در زمینه های خاص به وِیژه در حوزه کالاهای مد و بویژه جدید میرسانه ها و شبکه های اجت

اجتماعی از طریق تبلیغات نامفهوم و مغشوش از برخی کالاهای جدید و زمینه سازی برای معرفی آنها از طریق فنون 

ه مخاطبان گشته و ذهن های طولانی مدت، سبب ایجاد فضای گنگ و تاریکی در اندیش بازاریابی و طی دوره

دارند. پس از درگیرسازی ذهن مخاطب با کالای مد و تفکر  مخاطبان را به اصطلاح در خلاء اطلاعاتی نگاه می

ها و مدلهای مرتبط با مد می پردازند. این فرایند درگیری و  بیشتر آنها در این مورد، رسانه ها به ابهام زدایی از سبک

 اگاه تمایل کنشگران را به سوی این دسته از کالاها و صور مد، سوق می دهد. اغتشاش ذهنی، به صورت ناخود

 یادگیری اجتماعی نظریه

کند تا رفتار افراد را هنگام دریافت اطلاعات به گونه دیگری  این نظریه که توسط آلبرت بندورا ارائه شد، تلاش می

های جدیدی نظیر اینترنت و  ت میان فردی و رسانهارتباطا  کند تا دریابیم توضیح دهد. این نظریه به ما کمک می

توانند در اکتساب رفتارهای جدید افراد، نقش مهمی برعهده داشته باشند.  های اجتماعی مجازی چگونه می شبکه

                                                           
1
 Ross, k. 



71 
 

توانیم رفتارهای جدیدی را از مشاهده رفتار دیگران بیاموزیم، لذا این رفتارها  بندورا بر این باور است که ما می

اند از  ند منشأ محیط واقعی و یا مجازی باشد. چهار فرایند اصلی یادگیری اجتماعی در الگوی بندورا عبارتتوا می

بینیم،  که ما رفتاری را که در جهت منافع و علایق ماست می توجه، حفظ و یادآوری، تولید عملی و انگیزش. هنگامی

باشد، خواه پاداش بیرونی و خواه پاداش درونی، آن  اگر رفتار مذکور برای انجام دهنده آن پاداشی در پی داشته

تواند برای ما مفید باشد، آن رفتار مذکور  کنیم و اگر موافق باشیم که رفتار مذکور می رفتار را در ذهن خود ثبت می

پیامدهایی  ماند. احتمال وقوع رفتاری خاص، به وسیله تا زمانی که نیاز به استفاده از آن داشته باشیم، در ذهن باقی می

تر و هرچه مزایای بیشتری  شود؛ هرچه پیامد رفتار مثبت که ممکن است پس از اجرای آن به وجود آید، تعیین می

(. 966و11: 9316نیا و لطفی، ؛ فرخ1،9115برای آن متصور باشد، احتمال وقوع رفتار بیشتر است )انگلوود

ه برای راهنمایی و عمل در زندگی نیاز دارند، صرفاً از تجربه و ها بیشتر آنچه را ک همچنین بنابر نظریه بندورا، انسان

های جمعی آموخته  ها به طور غیرمستقیم و به ویژه از طریق رسانه گیرند، بلکه عمده آن مشاهده مستقیم یاد نمی

 (. 939 : 9317؛ عمیدی و احمدی،413: 9388کوایل و همکارن،  شود )مک می

اجتماعی، رسانه ها و شبکه های اجتماعی مجازی با به نمایش درآوردن کالاها، سبک ها با توجه به نظریه یادگیری 

و صورت های متعدد مد، باعث می گردند تا مخاطبان به صورت مستقیم الگوهای مد را بیاموزند. از سوی دیگر، 

از سوی سایرین شده ساز تحسین فرد  این نظریه به ما نشان می دهد که اگر گزینش این الگوها به نوعی زمینه

)پاداش( و به نوعی تقویت گردد، احتمال پیروی فرد از الگوهای مد به نمایش درآمده در شبکه های اجتماعی 

گردد، پاداش بیشتری را  مجازی بیشتر می گردد. لذا هرچه اتخاذ سبکها و الگوهای مد که به وسیله رسانه ها تبلیغ می

ن بیشتر خواهد بود. این فرایند به صورت معکوس نیز ممکن است رخ دهد. به برای فرد به همراه آورد، پیروی از آ

عنوان مثال، فرد ممکن است پس از خرید و استفاده از یک مانتو که مد شده است، مورد استقبال دیگران قرار نگیرد 

گردد  سایرین، سبب میو سایرین نسبت به این مانتو انتقادات زیادی صورت دهند، از این رو پیامدهای رفتاری منفی 

 تا از احتمال وقوع این رفتار مدگرایانه کاسته گردد.
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 شدن فرهنگی نظریه جهانی

شدن فرهنگی است. این فرایند در دو تا  یکی از عوامل مهم تأثیرگذار بر رفتارهای فردی و گروهی، فرایند جهانی

ها به وجود آورده  ای کیفی در زندگی انسانه سو شتاب فراوانی گرفته و دگرگونی سه دهه آخر قرن گذشته به این

های اطلاعاتی و ارتباطی  شدن همچون فناوری شدن فرهنگی با ابعاد دیگر جهانی (. جهانی9666است )میلتمن، 

تواند بر  دارای تعامل بسیار قوی بوده و یکدیگر را تقویت می کنند. ازآنجاکه الزامات ساختاری در جامعه می

کننده یا محدودکننده اثرگذار  عنوان عوامل تسریع ن اجتماع اثر بگذارد، لذا این الزامات نیز بهفرایندهای مختلف درو

شدن، روابط اجتماعی را در سطح جهانی تشدید کرده است. این فرایند، به فشردگی  شود. فرایند جهانی بررسی می

های جدید اطلاعاتی و ارتباطی است.  کارگیری فناوری پدیدارشناسانه زمان و مکان منجر شده که خود محصول به

گذارد، اما به دلیل مکانیزم های درونی همین فرایند ما  ها تأثیر می شدن بر همگونی فرهنگ اگرچه فرایند جهانی

شاهد خودمختاری نسبی زندگی اجتماعی محلی هستیم که در چهارچوب نظری گیدنز از آن به بازاندیشی تعبیر 

 را خود های هویت جمعی یا انفرادی طور به تا کند می قادر را مردم بازاندیشی( ۴۰۰۰) 1لانگمن باور بهشود. می

 و ها ارزشی به نسبت روزافزون طور به برند، می سر به مختلف های مکان در که مردمانی دیگر، بیان به. کنند ترکیب

کننده بیان نوعی به واقع در ایده این. دهند می نشان حساسیت هاست، اجتماع آن در تنش و تضاد منشأ که امکاناتی

 بازسازی به اشاره که کند می یاد «شدن ای منطقه» عنوان تحت ایده این از گیدنز. محلی شدن است -جهان ایده 

(. ۵: ۴۰۰۰ ،2 واترز) دارد نیز ها ارزش کردن کالایی و ابزاری عقلانیت غیرانسانی، های گرایش با مواجه در بازاندیشانه

 خویش هویت بازسازی به افراد که نحوی به است شده مردم اجتماعی هویت ابعاد در تحول موجب بازاندیشی این

 جوامع در نفوذ میزان و شدن جهانی جریانات تأثیرات فراخور به ها آن سنتی هویت و زده دست( بازاندیشانه طریق به)

های فرهنگی چندگانه  تحت هویت آن از که هستیم روبرو جدیدی پدیده با ما امروزه. است گشته دگرگون مختلف

 شود. ( یاد می3،9669)هانگلدروم

 و اجتماعی های گروه و افراد فرهنگی - اجتماعی رفتارهای های عرصه از بسیاری فرهنگی شدن جهانی همچنین

 های نظام در دگرگونی به توان می میان این از. است داده قرار تأثیر تحت را ها آن معانی های نظام مختلف سطوح
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 اهمیت سنت بعد ما شرایط در فرد برای زندگی شیوه ،(۰۰۲۷) گیدنز باور به. کرد اشاره زندگی های شیوه و ارزشی

 مجبور مردم هویتشان ساختن برای افراد اختیار تحت مختلف های گزینه وجود دلیل به جدید شرایط در. یابد می

 کردن، عمل چگونگی درباره فقط نه ها آن که هستند هایی تصمیم افراد، های انتخاب همه. کنند انتخاب که هستند

 از استفاده با شدن جهانی فرآیند در افراد اساس، این بر. گذارند می اجرا مرحله به خویش بودن چگونه درباره بلکه

 گذاشته افراد اختیاردر ارتباطی و اطلاعاتی های فناوری توسط نیز ها آن عمده و دارند اختیار در که منابع مختلفی

 طور به را خود رفتار جهانی، نظام با پویا تعامل یک در افراد رویکرد، این مبنای بر. زنند می انتخاب به دست شود، می

بدن  تصور و جسمانی زیبایی جهانی، های گفتمان در مهم های پدیده از یکی میان این در. کنند می تنظیم بازاندیشانه

 مختلف جوامع در ارتباطی و اطلاعاتی جدید های فناوری طریق از گفتمان این. تاس )خودآرایی و مدیریت بدن(

 پراکنده درحال جا همه در است، مدرنیته از متأثر عمدتاً که گفتمان این زیربنایی های ارزش. است گسترش حال در

 های شبکه و اینترنت ماهواره، تلویزیون، شنیداری - دیداری های رسانه تصویرهای امروزه واقع، در. است شدن

 در را خاصی اجتماعی ترتیبات و  نظم پذیرش ها رسانه این. هستند بینی نوع جهان یک کننده فراهم مجازی اجتماعی

. باشند باید که هستند طریقی همان در پدیده ها و امور که کنند می مطمئن مجدداً را مردم و بخشند می ارتقاء جامعه

 فرهنگی عوامل بدن، از تصور توسعه و گسترش بر تأثیرات ترین قوی که است معتقد 1برگ هین خاطر، همین به

 اجتماعی های شبکه و اینترنت چون نوین های رسانه راه از لاغری های همه روزه پیام(. ۴۰ :۰۲۲۲ ، 2برگ هین) هستند

و  تنظیم اصلی عامل ،(۰۷۰: ۴۰۰۰) فدرستون باور به ای که امروزه شوند، به گونه می پراکنده جامعه در مجازی

های اجتماعی مجازی هستند )قاسمی و  هایی نظیر شبکه ها و تکنولوژی در فرهنگ مصرفی، رسانه مدیریت بدن

 (.54-59: 9313همکاران،

ها به ویژه  بنابر نظریه جهانی شدن فرهنگی، توسعه فناوری های اطلاعاتی و ارتباطی و نقشی که این فناوری

های جدیدی  ها و سبک ها، نگرش گردد تا ارزش های مجازی در بسط علایق نوظهور فرهنگی دارند، سبب می رسانه

های جدید معطوف به مد، این اطمینان را در  یاز زندگی، که معطوف به مدگرایی هستند، شکل بگیرد. این جهان بین

کنند که مقولات مرتبط با مد، همچنان در بطن زندگی جای داشته و از عناصر اصلی آن بوده و  افراد ایجاد می

زندگی بدون آنها، ناقص تصور شود. به عبارتی، رسانه ها و شبکه های مجازی، نوعی تصور از عناصر شکل دهنده 
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نند که مبتنی بر وجود کالاها، اشیا و سبک های جدید مدگرایانه می باشد و این گونه تبلیغ ک زندگی ایجاد می

های  گردد که زندگی طبیعی، در واقع زندگی معطوف به این موارد است. لذا مدگرایی با توجه به جهان بینی می

 یابد. های مجازی توسعه می حاصل از رسانه ها و شبکه

 یابی گیدنز  نظریه ساخت

 مثابه به بلکه اجتماعی، ساختارهای از ای مجموعه نه و فردی های کنش از ای مجموعه نه را اجتماعی حیات یدنز،گ

 به. است «ساخت» و «عاملیت» جنبه دو دارای و است اجتماعی عمل آن، کلیدی مفهوم که کند می تعریف فرایندی

 اجتماعی کنش وسیله به خود هم و سازند می ممکن را کنش یا اند کنش واسطه هم اجتماعی، ساختارهای عبارتی،

 گیدنز. است مکان از زمان جدایی مفهوم بر یابی، ساخت نظریه تمرکز نقطه (.۰۲۰:۰۰۲۲ سیدمن،)شوند  می بازتولید

 پولی، مبادله مانند شدن جهانی چندگانه سطوح واسطه به قدرت، در ساختاری تغییرات که کند می فرض چنین

. است شده مکان و زمان از ما حس دگرگونی و تغییر باعث گسترده، سیاسی دموکراسی و تکنولوژیک های پیشرفت

 یکدیگر مجاورت در تعامل به مردم که معنی این به بودند، همبسته و یکنواخت مکان و زمان پیشامدرن، جوامع در

 مکان و زمان گستره در کار و زندگی برای ما ظرفیت که است این مدرنیته مهم پیامدهای از یکی اما داشتند؛ تمایل

 لحاظ به کنشگران خود وسیله به روزمره های کنش گیدنز، نظر به .است یافته گسترش یکدیگر، از مجزا صورت به

 مکان، و زمان امتداد فرایند در. هستند دخیل امر این در نیز ای رسانه های تکنولوژی و شود می مقید ساختاری

 به تواند می که است روزمره آگاهی درون به متفاوت رویدادهای کردن وارد به قادر شده، ای رسانه تجربیات

 که هستند کنش بیرونی شرط شده، ای رسانه تجربیات وی، برای. شود  منجر واقعیت واژگونی و امنیت عدم احساس

 و۲۷: ۴۰۰۷ ،1دهند )لاگی می تغییر داریم، دیگران درباره ما که را روایتی و دهند می دیگران درباره اطلاعاتی ما به

 مخلوق و محصول مجازی اجتماعی های شبکه که کرد استنباط توان می گیدنز یابی ساخت نظریه اساس بر (.۲۰

 گرفتن شکل از پس محیط این اما اند، کرده خلق را محیطی چنین افراد خودشان و هستند آدمیان معنادار کنشی

 همان تکرار یا بازتولید اساس بر اینترنتی اجتماعی های شبکه ساختار کند. می اعمال عاملان بر را هایی محدودیت

 متعارف، های رسانه سایر خلاف بر مجازی اجتماعی های شبکه با رویارویی در افراد. یابد می دوام ها آدم مداوم رفتار

 دو این هر زمان هم طور به تمایل صورت در توانند می بلکه گیرند، نمی قرار کننده مصرف یا تولیدکننده رده در صرفاً
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 و فعالیت میزان ساختار، این با برخورد در افراد اما بپردازند، بازتولید و تولید به آن در و باشند داشته را نقش

 .(49: 9317زاده اقدم و همکاران، دارند )رسول متفاوتی مشارکت

 مشارکت و بازاندیشانه فعالیت با کاربران چه هر که کرد استنباط توان می یابی ساخت نظریه از استفاده با واقع در 

 تولید در بیشتر یابند و درگیری بیشتری در شبکه های مجازی مد داشته باشند، حضور اجتماعی های شبکه در جویانه

 بیشتر ها از این مقولات آن تأثیرپذیری احتمال لذا و بوده پیرامون مد و کالاها و الگوهای مبتنی بر مد سهیم معنا

یابند  حضور اجتماعی مبتنی بر مد های شبکه در جویانه مشارکت غیر و منفعل کاربران به صورت چه هر ولی است،

 و تلاشی در توسعه و گسترش این شبکه ها نداشته باشند و در معرفی کالاها و سبک های مدگرایانه کوششی نکنند،

 .بود خواهد کمتر ها از الگوهای جدید آن تأثیرپذیری احتمال و هستند سهیم معنا تولید در کمتر

 ای رویکرد شبکه و جامعه شبکه

های تعامل وجود  نظریه شبکه مبتنی بر این فرض است که میان اجزای مختلف جامعه در سطح خرد و کلان، شبکه

سم جامعه ها وجود دارد، موجب حفظ بقای ارگانی های تعاملی و کارکردی که در آن دارد. به هم پیوستن این شبکه

(. تانبرگ و همکارانش ویژگی اساسی برخی از رویکردهای شبکه را ایجاد کنش 1،9117شود )والیس و ولف می

(. با این رویکرد، 946: 9350دانند )ویندال، یابی به اهداف از طریق ارتباط و اشتراک اطلاعات می جمعی و دست

ابی به قدرت، از راه بالا بردن سطح و توانایی ارتباط و ی توان مبنای نظریه شبکه را مبتنی بر اصولی چون دست می

های مادی و غیرمادی دانست. الگوی مارپیچ تعامل به چهار اصل سازنده نظریه شبکه  گذاری سرمایه اشتراک

 کند: اجتماعی اشاره می

 ها، بیش از آنکه مستقل باشند، وابستگی متقابل با یکدیگر دارند. های آن کنشگر و کنش .9

 ها، مجرای ارتباطی برای جریان یافتن منابع مادی و غیرمادی است. پیوستگی میان آن به هم .9

 کند. هایی را برای کنشگران ایجاد می ها و محدودیت ای فرصت های شبکه مدل .3

ای، ساختار )اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و ...( را به مثابه الگوهای پایداری از روابط میان  های شبکه مدل .4

 کند. سازی می مکنشگران مفهو
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شوند. وی مدعی است که  کند که قواعدِ تعامل موجب ایجاد ساختار می در همین زمینه، باری ولمن اشاره می

استفاده قرار  های اجتماعی مورد توانند در استخراج الگوها از درون شبکه های اجتماعی به شکل مؤثری می شبکه

 کند: هایی را نیز پیشنهاد می فرض پیشگیرند. ولمن در زمینه نظریه شبکه اجتماعی، 

 کند. ای و چند جماعتی حرکت می جامعه از ساختار سلسله مراتبی به سوی ساختار شبکه .9

 های اجتماعی نهفته است. سرمایه اجتماعی در شبکه .9

های تحلیلی و شناخت شبکه اهمیت دارد زیرا الگوها منبع اصلی سرمایه  درک الگوها، در ساختن روش .3

 ها و نهادها هستند. پیوند میان مردم، سازماناجتماعی 

 های اجتماعی کلان هستند. یافته، نیروی قدرتمند برای کمک به تبیین سیستم روابط ساخت .4

 یافته روابط اجتماعی مطابقت دارند.  های ساخت های درون سیستم هنجارها با موقعیت .7

 گذارد. ساختارهای اجتماعی در روابط میان فردی تأثیر می .0

 (.9316ها )بابایی، شده و نه از گروه ها تشکیل ن از شبکهجها .5

ای فزاینده روابط خود را در  گونه توان شکلی از جامعه تعریف کرد که به ای را می همسو با نظریه شبکه، جامعه شبکه

های اجتماعی ارتباطات رو در رو  هایی که به تدریج جایگزین شبکه دهد،  همان شبکه ای سامان می های رسانه شبکه

ای در حال شکل دادن به شیوه  های اجتماعی رسانه ی است که شبکهکنند. این بدان معن ها را تکمیل می شود یا آن می

های این  ها تمام واحدها و قسمت دهی اصلی و ساختارهای بسیار مهم جامعه مدرن هستند. این شبکه سازمان

 (. 398: 9319کنند )مهدی زاده، ها( را به طور روزافزونی به هم متصل می ها و سازمان بندی )افراد، گروه صورت

 نظریه شبکه اجتماعی کاستلز

 کتبی و شفاهی های شیوه آن در که است الکترونیکی ای رسانه فرهنگ زیادی حدود تا نوین فرهنگ کاستلز، باور به

 در(. ۰۲۲۷ کاستلز،) است داده ها آن به را خود جای حدودی تا و شده تکمیل الکترونیکی های رسانه بر مبتنی انتقال

 تنوعشان همه با را فرهنگی های جلوه بیشتر که است این ای شبکه جامعه در ای رسانه های نظام ویژگی ترین مهم واقع،

 یکدیگر به را اطلاعات و سرگرمی فرهیختگان، فرهنگ و عامیانه فرهنگ ابزار این. دهند می جای خود قلمرو در

 واقعیت به را مجازی دنیای و کرده ایجاد جدیدی نمادین محیط معجونی، ایجاد با ترتیب بدین و دهد می پیوند
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 اینترنتی اجتماعی های شبکه تأثیر ای  شبکه جامعه نظریه (.۰۷ :۰۰۲۰ همکاران، و شریفی) کند می تبدیل ناپذیر اجتناب

 زندگی سبک تغییر سبب اینترنتی اجتماعی های شبکه چگونه که کند می مطرح و داده نشان زندگی ابعاد همه بر را

 با یافتن تطابق پرداخت،( مجازی جوامع) سیستم این به ورود برای باید که بهایی» کاستلز اعتقاد به شود؟ می افراد

 نقش چنان سیستم این که است رو همین از. است آن رمزگشایی و رمزگذاری سیستم و ها ورودی زبان، منطق،

 افقی ارتباطی شبکه یک باید مرکز، ای چندرسانه سیستم یک جای به که دارد مختلف اجتماعی تأثیرات در مهمی

 تأکیدی توان می را کاستلز بیان این(. ۲۰۰  :۰۰۲۰ کاستلز، ) «شود ایجاد اینترنت همچون متعددی های کانون دارای

 زندگی سبک با مرتبط فرهنگی های شاخص و اجتماعی های شبکه در حضور و عضویت میان ارتباط وجود بر

 برای ورود رمز گذاشتن و سیستم این به ورود برای ممنوعیت ایجاد جدید، جوامع برای: »کند می تأکید وی. دانست

 سرنوشت ها آن نتیجه که هستند مهمی فرهنگی های چالش سیستم، سرتاسر در ها پیام انتشار و یافتن جریان

 سیستم در. کند می تعیین پیش از را گرفت خواهد انجام جدید تاریخی شرایط این در که را نمادینی های درگیری

 آزادی فرایندهای و سلطه چهارچوب زیادی اندازه تا هستند، کسانی چه ها شبکه منفعل و فعال کاربران که این جدید

 نتیجه (.43 : 9314زاده اقدم و همکاران، ؛ رسول433: 9316کاستلز،) کند می تعیین را اطلاعاتی اجتماع در

 و فرهنگی، تاریخی معنای از مناطق که است ای گونه به بشر زندگی شدن دگرگون جوامع مجازی، گسترش

 .شوند می گنجانده تصویری کولاژهای یا کارکردی های شبکه در و شده تهی خود جغرافیایی

داند.  ای را بیش از هر چیز در قالب متغیرهای اقتصادی و بازار متجلی می همچنین، کاستلز ویژگی اصلی جامعه شبکه

های اقتصادی است و  این متغیرها عبارتند از اقتصاد اطلاعات، اقتصاد جهانی، روابط شغلی که معطوف به فعالیت

توانند  ها می (. ازآنجاکه شبکه98-90 93161زد )کاستلز،پردا بندی که به موضوع دارا و ندار می ظهور نوعی قطب

های مختلف اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و  ها ابزار مناسبی برای فعالیت بدون هیچ محدودیتی گسترش یابند، شبکه

ای خود نیز دارای ساختارهای متفاوتی هستند که موجب شده جامعه جدید  های اجتماعی رسانه سیاسی هستند. شبکه

ای که در آن تعامل و ارتباط بعد مکان و زمان را از میان برده است. اجتماع مجازی که در  به وجود آورند، جامعهرا 

های اجتماعی  دهد. گسترش شبکه شده افراد را با علایق و سلایق گوناگون کنار یکدیگر قرار می ها تشکیل این شبکه

های خاص این جوامع چون اقتصاد مجازی، سیاست   گیمجازی باعث به وجود آمدن فضای شبه واقعی شده و ویژ

ها هستند )نقیب  مکانی است که فرصتی جدید برای افراد و سازمان متکی بر رسانه، واقعیت مجازی و بی زمان و بی
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دارد که  اذعان می« اجتماع مجازی»( با ارائه نظریه 9113) 1(. هوارد رینگولد995-994: 9319سادات و قصابی، 

دهند. او به روشی تقریباً سنتی این  چیز را درست مانند زندگی واقعی انجام می در اجتماعات مجازی همهکاربران 

کند برای برقراری ارتباطات پویا، در حوزه اهداف یا علایق  های خود تعریفی توصیف می اجتماعات را شبکه

 (.2،9386اند )اسلوین یافته ای سازمان ویژه

ای مجازی، زمینه اشاعه جلوه های فرهنگی  های رسانه گردد که نظام این مسئله روشن میبا توجه به آراء کاستلز، 

دهی بر سبک  ها و شکل کنند و با هژمونی که بر اذهان انسان متفاوت و متنوعی به ویژه در حیطه مد را فراهم می

ر، نوع راه رفتن، نوع آرایش و زندگی آنها دارند، قادر به تثبیت الگوهای خاصی نظیر نوع لباس پوشیدن، نوع گفتا

ها، نیازمند تطبیق با منطق و زبان  های مجازی هستند، چراکه عضویت و حضور در این شبکه ... در میان کاربران شبکه

ای جز تطابق با سبک زندگی  های مجازی می باشد. بر این اساس، کاربران شبکه های اجتماعی مجازی، چاره شبکه

ها را ندارند، شاخص هایی که اغلب مبتنی بر مد و خودآرایی  ه یافته در این شبکههای فرهنگی اشاع و شاخص

 هستند.

 نظریه مقایسه اجتماعی

 از نارضایتی با است ممکن که دهد می ارائه اجتماعی های نگرش در مفیدی انداز چشم نیز اجتماعی مقایسه ی نظریه

 با را خود مردم که کند می ادعا نظریه، مدگرایی سوق دهد. اینباشد و فرد را به سمت  همراه آل ایده ظاهر و چهره

 که ها رسانه نفوذ واقع در. کنند می مقایسه ای رسانه تصاویر و( غیره و همکاران سالان، هم گروه خانواده،)  دیگران

 ای رسانه بدن تصویر و زنان بدن تصویر ی مقایسه باعث حاضر حال در اند، داده قرار فیزیکی زیبایی بر را اهمیت

 ویژه به است؛ بدن خویش از نارضایتی افراد دلایل ترین مهم از مقایسه یکی(. ۰۰: ۴۰۰۴   ،3مانسفیلد) شود می

اصلی تلویزیون )و  بینندگان از که زنانی. دهند می ارائه آل ایده عنوان وضع به را لاغری که هایی رسانه

 مقایسه مدل و لاغر زن های هنرپیشه از بسیاری خود را با تند،هس های اجتماعی مجازی( کنندگان از شبکه استفاده

 مقایسه به رو نتیجه در شوند، می گراتر درون ها شوند، انسان می تر دسترس قابل که تصاویر گونه همان. کنند می

                                                           
1
 Rhengold, H.  

2
 Slevin, J. 

3
 Mansfield,T. 
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 سهولت به توجه با امروزه(. ۲۲: ۴۰۰۴ ،1کینالی و واندرن) داشت خواهند خود بدن از بیشتری نارضایتی و آورند می

ها و  دهنده سبک های اجتماعی مجازی که ارائه ها و شبکه رسانه توان ملاحظه کرد که شده، می ارائه مشاهدۀ تصاویر

 زیبا معمولاً تصاویر این ازآنجاکه. اند شده تبدیل مقایسه اجتماعی منابع به افراد از بسیاری برای مدهای جدید هستند،

 به رو مقایسه ای رسانه تصاویر این با مواجهه در زنان خصوص به و افراد رسد می نظر به شوند، می ارائه جذاب و

 زنان اگر. دارد دنبال به بدن مدیریت و بدن از رضایت نفس، عزت بر تأثیراتی مقایسه این که دهند انجام بالایی

 رسیده استانداردها آن به که باشند داشته دوستانی و برسند استاندارد آن به نتوانند اما بپذیرند، را ایده آل لاغری

بالقوه نارضایتی بدنی را تجربه کنند )مهدی زاده و  طور به و شوند بالا به رو ی مقایسه درگیر است ممکن باشند،

 (.916 93131رضایی،

اربران باشد. به عبارتی دیگر، ک بر این مبنا، مقایسه های رو به بالا، عامل اصلی ایجاد نارضایتی و پیروی از مد می

های فرهنگی و اجتماعی، به ویژه وضعیت ظاهری  های مجازی با مقایسه وضعیت خویش به لحاظ شاخص شبکه

گردد، احساس ناخوشایندی  های اجتماعی مجازی ارائه می ها و شبکه هایی که از طریق رسانه خود، با الگوها و سبک

می سعی و تلاش خویش را در راستای همسان سازی شود. لذا تما یافته و این مسئله منجر به نارضایتی آنان می

 دهند. خویش با الگوهای مد ارائه شده در شبکه های اجتماعی صورت می

 . پیشینه تحقیق2-15

دهد که تاکنون پیرامون بررسی  مروری بر سوابق و مطالعات شکل گرفته در حوزه مدگرایی و خودآرایی نشان می

های متعددی صورت گرفته  تلویزیون و ماهواره بر مدگرایی و خودآرایی  پژوهشهای جمعی به ویژه  تأثیر رسانه

شود. با این وجود، در حوزه موضوعی این  ها پرداخته می است که در ادامه به برخی از این مطالعات و نتایج آن

مل اندک های اجتماعی مجازی بر مدگرایی و خودآرایی، پیشینه پژوهش شا پژوهش، یعنی بررسی تأثیر شبکه

اند. در این بخش به مواردی از این  بوک متمرکز شده های اجتماعی خاصی نظیر فیس مطالعاتی است که بر شبکه

  شود. مطالعات اشاره و نقاط افتراق پژوهش حاضر با این دسته از مطالعات مشخص می

ن می دهد که علل گرایش نشا« هویت انسانی زن در چالش آرایش و مد»( طی پژوهشی با عنوان 9380رفعت جاه )

ها به خودنمایی و زیبایی، زمینه  شناسی نیاز انسان به مد از رویکردهای مختلفی قابل تبیین است. در دیدگاه روان

                                                           
1
 Vonderen, K. E.Van Kinnally, W. 
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شناسی، مقولاتی چون الگو و فرهنگ مصرف، سبک زندگی،  کند. بر مبنای دیدگاه جامعه مدگرایی را فراهم می

 شود. ایش به مد مطرح میرهبران مد، بدن آگاهی، در تبیین گر

نشان دادند که بین فضای مجازی و « بررسی تأثیر فضای مجازی اینترنت بر مدگرایی»( با 9316فرخ نیا و لطفی )

طور متوسط گرایش به مد دارند.  درصد دانشجویان به 04که  طوری تمایل به مدگرایی رابطه معناداری وجود دارد به

اینترنت، تولید و بازتولید معنا و اشاعه نماد و الگوهای رفتاری در بین جوانان ایرانی بنابراین یکی از کارکردهای 

 شود. محسوب می

اجتماعی با مدگرایی بدین نتیجه دست یافت  -( طی پژوهشی با عنوان مطالعه رابطه عوامل روانی9319هنروران )

داری، نارضایتی از تصویر  نفس، دین از، عزتکه متغیرهای درآمد پدر و مادر، طبقه اجتماعی، مهاجرت به شهر شیر

 ها با مدگرایی رابطه معنادار دارد. بدنی و میزان استفاده از رسانه

« ها در تبلیغ سبک زندگی غربی با تأکید  بر الگوی پوشش غربی تأثیر رسانه»( با ارزیابی 9319فرهنگی و کیانا )

 جهت در و معنادار ژوهش میان متغیرهای مستقل و وابستهپ این در شده مطرح های رابطه اکثریت نشان دادند که

به عبارتی، بین میزان  .است بوده پایین بعضاً و متوسط اکثریت ها رابطه این ارزیابی سطوح و است بوده مستقیم

های خارجی و ترویج مد و مدگرایی رابطه معناداری وجود  های داخلی و خارجی، به ویژه رسانه استفاده از رسانه

 داشت.

بوک با تصور بدن در میان دانشجویان  رابطه استفاده از شبکه اجتماعی فیس»( با بررسی 9319قاسمی و همکاران )

زمان عضویت، میزان استفاده، میزان مشارکت و فعال بودن  نشان دادند که بین مدت «دختر و پسر دانشگاه اصفهان

بوک با تصور بدن رابطه معنادار و مثبتی وجود دارد.  بوک و واقعی تلقی کردن محتوای فیس کاربران در فیس

 بوک توانسته است تصور کاربران نسبت به بدن را تغییر دهد. همچنین فیس

سال  97تا  97های جمعی بر پدیده مدگرایی )مطالعه موردی دختران  تأثیر رسانه» رزیابی ( با ا9319دهقانی )

ها، میزان استفاده از اینترنت، نگرش نسبت به سینما و میزان  نشان داد که بین میزان استفاده از رسانه« شهرستان شیراز(

ن تحلیل رگرسیون چند متغیره مشخص مطالعه کتاب با مدگرایی رابطه معناداری وجود دارد. همچنین در آزمو

گردید که مطالعه کتاب، استفاده از اینترنت، نگرش نسبت به سینما و میزان استفاده از رسانه در مدگرایی مؤثر بوده و 

 کند. بینی می درصد از تغییرات مدگرایی را پیش 93
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دهنده  نشان« به مد در بین جوانان بررسی عوامل اجتماعی گرایش»( با عنوان 9319نتایج پژوهش پیلتن و طالبی )

ها، الگو قرار دادن  ها، میزان استفاده از رسانه های رسانه مندی به برنامه رابطه معنادار بین گروه دوستان، میزان علاقه

 گذارند. بر گرایش به مد تأثیر می  7/39هنرمندان و پایگاه اجتماعی با گرایش به مد بود که با ضریب تعیین 

تعیین عوامل اجتماعی مرتبط با مدگرایی در بین دانشجویان »( طی پژوهشی با عنوان 9319علمی ) و محمودالهی  مام

های جمعی داخلی و  نشان دادند که بین متغیر میزان استفاده و تأثیرپذیری از رسانه« دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز

های خارجی مثبت و معنادار است. همچنین  برای رسانه که این رابطه مدگرایی رابطه معناداری وجود ندارد درحالی

 داری وجود دارد. داری و مدگرایی رابطه معکوس و معنی بین میزان دین

بررسی عوامل مؤثر بر گرایش زنان و دختران به آرایش چهره »( در پژوهشی با عنوان 9319مقصودی و همکاران )

یجه دست یافتند که زنان و دختران دانشجو علل گرایش به آرایش بدین نت« های شهر کرمان( )مورد مطالعه: دانشگاه

های  گیری های صورت، اعتراض به سخت نفس، همرنگی با جماعت زنان، ترمیم آسیب چهره خود را فقدان اعتمادبه

جامعه و خانواده، احساس برخوردار بودن از روحیه بهتر، واهمه از جذب شدن همسران خود به زنان و دختران 

های ناشی از کار زیاد روزانه و جز آن ارزیابی کردند. پنج متغیر  اروی و آرایش کرده، پنهان کردن خستگیزیب

نفس، نیاز به تأیید دیگران، اعتقاد به زیبایی زنان به عنوان شرط انتخاب همسر برای مردان، تمایل به  فقدان اعتمادبه

درصد از واریانس گرایش به  05های جامعه و خانواده،  ینشان دادن موقعیت طبقاتی بالاتر و اعتراض به سختگیر

 آرایش را تبیین کردند. لوازم

ها در هدایت فرهنگ عمومی )بررسی موردی: جریان مد  نقش رسانه»( با ارزیابی 9313خورشیدیان و همکاران )

تر و  اد تابع عوامل متنوعها، انتخاب الگوی پوشاک افر نشان می دهند که با افزایش تنوع و تکثر رسانه« در جامعه(

پذیر نیست، بلکه برآیند  که دیگر کنترل آن توسط یک قدرت صاحب رسانه امکان طوری شود به پیچیده تر می

 زنند. گیری مد را رقم می شمار است که جهت ها با اشکال گوناگون بی گیری رسانه جهت

نشان می دهد که شبکه « بوک تماعی فیستحلیل سبک زندگی جوانان کاربر شبکه اج»با  9313سپهری در سال 

های چون اوقات فراغت، توجه و گرایش به  بوک منجر به تغییراتی در سبک زندگی جوانان در زمینه اجتماعی فیس
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بدن، نحوه پوشش، شیوه محاوره و سبک بیان، ایجاد شرایط برای برقراری ارتباط با جنس مخالف و کسب 

 ی جهانی شده است.های روز در نگرش به فضا توانمندی

عوامل مؤثر بر خودآرایی زنان در سبک زندگی مدرن )مورد »( با ارزیابی 9314کوهی نصرآبادی و همکاران )

نشان می دهند که بین اقدام به خودآرایی به عنوان متغیر وابسته و پذیرش اجتماعی، نگرش به « مطالعه: شهر کاشان(

های مذهبی و خودآرایی  ر وابسته رابطه معنادار و مثبت و بین گرایشزیبایی و نگرش به خودآرایی به عنوان متغی

 رابطه معنادار و منفی وجود دارد.

بدین نتیجه دست یافتند که گرایش فزاینده « زنان و گرایش به مد»( در مطالعه ای با عنوان 9317بخارایی و رفیعی )

لحاظ کردن رابطه دیالکتیکی میان عاملیت و ساختار و  زنان به استفاده از پوشاک و البسه مد روز بیش از هر چیز با

ای شدن مصرف و رشد تبلیغات  فهم است. همچنین مشخص شد رسانه در چرخه دیالکتیک عوامل ذهنی و عینی قابل

 زند. به مدگرایی دامن می

شان دادند که میان ن« عوامل مرتبط با مدگرایی در بین جوانان شهر یزد»( با ارزیابی 9317افراسیابی و همکاران )

گیری اخلاقی فراغت مدارانه، مقایسه  گرایی، جهت های جمعی، منزلت جویی، مصرف متغیرهای استفاده از رسانه

 90اجتماعی، همنوایی اجتماعی و مدگرایی رابطه معناداری وجود دارد. نتایج تحلیل رگرسیونی نیز نشان داد که 

ترین رابطه را با مدگرایی  گرایی قوی شود و مصرف ستقل تبیین میدرصد از واریانس مدگرایی توسط متغیرهای م

 دارد.

بوک  شناختی رابطه شبکه اجتماعی فیس مطالعه جامعه»( با عنوان 9317نتایج پژوهش رسول زاده اقدم و همکاران )

استفاده از  بوک، میزان زمان عضویت کاربران در فیس بیانگر این است که بین مدت« با مدگرایی زنان شهر تبریز

بوک و مدگرایی رابطه  بوک، میزان مشارکت و فعال بودن کاربران در فیس بوک، استفاده هدفمند از فیس فیس

گیری ایفا  معنادار مثبتی وجود دارد و این شبکه اجتماعی در گرایش به مدگرایی در میان زنان و دختران نقش چشم

 کند. می

آرایش بدین نتیجه  مؤثر بر میزان استفاده دانشجویان دختر از لوازم ( با بررسی عوامل9317اکبری و همکاران )

ای، هویت بازاندیشانه، گرایش  گرایی، سرمایه فرهنگی، مصرف رسانه طلبی، مصرف دست یافتند که متغیرهای تنوع
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ع این متغیرها، آرایشی دارند. مجمو داری با میزان استفاده از لوازم به آرایش، سن، مقطع و ترم تحصیلی رابطه معنی

آرایشی  بینی کننده میزان استفاده از لوازم طلبی، بهترین پیش درصد از تغییرات متغیر وابسته را تبیین کرده و تنوع 35

 ارزیابی شد.

فرهنگی مؤثر بر مدیریت بدن در میان زنان شهر  -عوامل اجتماعی»( با ارزیابی 9317بابایی فرد و همکاران )

های جمعی، سرمایه اجتماعی و  موازات افزایش میزان استفاده از رسانه ت یافتند که بهبدین نتیجه دس« کاشان

یابد. باورهای مذهبی،  فرهنگی، باورهای مذهبی و پذیرش اجتماعی، توجه زنان به مدیریت بدن افزایش می

تبیین کند. در این  درصد از تغییرات مدیریت بدن را 41اند در حدود  های جمعی و پذیرش اجتماعی توانسته رسانه

 ها بیشترین تأثیر مثبت مستقیم را بر مدیریت بدن زنان داشت. میان باورهای مذهبی و استفاده از رسانه

های مجازی بر گرایش دختران به مدیریت بدن )مورد مطالعه  تأثیر شبکه»( در پژوهشی با عنوان 9317سلیمیان )

های  بدین نتیجه دست یافت که بین میزان عضویت در شبکه« تهران( 97ساله ساکن منطقه  97تا  97دختران 

های مجازی با مصرف نمایشی، گرایش به  های اجتماعی، میزان استفاده از شبکه اجتماعی، نوع نگرش به شبکه

اندام و پذیرش اجتماعی رابطه مستقیم و مثبتی وجود دارد. به عبارتی هرچه پاسخگویان بیشتر از  زیبایی، تناسب

کنند، بیشتر در اجتماع و دیدگاه دیگران موردپذیرش قرارگرفته و به سوی  ی اجتماعی مجازی استفاده میها شبکه

 کنند. اندام گرایش پیدا می مصرف و جراحی و تناسب

شناختی مدیریت بدن و ارتباط آن با عوامل  تبیین جامعه»( طی پژوهشی با عنوان 9317احمدی و همکاران )

نشان دادند که میان متغیرهای پذیرش اجتماعی، احساس « یان دختران و زنان شهر تبریزاجتماعی و فرهنگی در م

های جمعی خارجی با  فشارهای اجتماعی، سرمایه فرهنگی، وضعیت شغلی و تأهل، طبقه اجتماعی و استفاده از رسانه

داخلی با مدیریت بدن، رابطه های جمعی  داری و استفاده از رسانه مدیریت بدن رابطه مستقیم و میان متغیرهای دین

 معکوس برقرار است. 

مطالعه رابطه بین عضویت در شبکه اجتماعی و »( طی مطالعه خویش با عنوان 9317عمیدی و محمد احمدی )

نشان دادند که تأثیرپذیری جامعه آماری از تبلیغات و مدهای « بوک( تمایل به مدگرایی در جوانان )با تأکید بر فیس

شان مؤثر است. همچنین بین  بندی ظاهر خود و زندگی های اجتماعی در روند انتخاب و اولویت هموجود در شبک
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های اوقات و  میزان پیگیری فرد در آخرین نوع لباس، مدل مو، آرایش صورت، وضعیت اندام، نوع تفریح و فعالیت

 فراغت، نوع خوراک و عقاید با متغیر مستقل عضویت در شبکه رابطه وجود دارد.

( در 9693) 1های اجتماعی بر گرایش به مد و خودآرایی، اشلی گود در حوزه مطالعات خارجی پیرامون تأثیر شبکه

توئیتر و مد؛ بررسی کمی استفاده از تویتر به عنوان ابزار تعاملی به »قالب رساله کارشناسی ارشد خود به بررسی 

ها فرصت استفاده از شبکه  های مد و نیز سایر کمپانیدهد که برند پرداخته و نشان می« وسیله برندهای لوکس مد

کنندگان و مشتریان خود در نظر دارند و بدین  مجازی توئیتر را به عنوان شیوه ایجاد و حفظ ارتباط مستقیم با مصرف

 ها به مدگرایی تأثیر زیادی دارند. ترتیب در گرایش بیشتر آن

های  ، به بررسی رسانه«های اجتماعی بر صنعت مد تأثیر رسانه»ای با عنوان  ( در مطالعه9693) 2ایریس موهرل 

پردازد و از این  اجتماعی و مجازی به مثابه نوعی استراتژی بازاریابی برای مدیریت رکود موجود در بازارهای مد می

ش به خودآرایی علیرغم ضعف مالی افراد اشاره ها در تقویت بازار مد و گرای طریق به نقش اساسی این دسته از رسانه

 می کند.

به بررسی و ارزیابی مزایا و معایب « بوک در صنعت مد بازاریابی فیس»( در رساله خود با عنوان 9696) 3هان نگوین 

ن طریق دهد که بازاریابان از ای بوک به عنوان ابزار جدید بازاریابی در صنعت مد پرداخته و نشان می استفاده از فیس

های  ای که از این طریق تأثیر تبلیغات مد در شبکه گونه کنندگان بپردازند، به توانند به بررسی رفتار مصرف می

 شود.  بوک مشخص می اجتماعی در مدگرایی افراد و گرایش به خودآرایی به ویژه در فیس

به بررسی تأثیر « جتماعی بر مصرف مدهای ا تأثیر رسانه»( نیز در تز خود با عنوان 9693) 4سیدنی روس مک کارتی

پردازد. در این رساله که به دو روش کمی و کیفی  های اجتماعی بر مصرف مد به ویژه در میان زنان می رسانه

بوک،  دهد که چهار رسانه اجتماعی اصلی و مهم در جهان مجازی امروز ) فیس صورت گرفته است، محقق نشان می

وکار و تثبیت موقعیت در صنعت مد  های مجازی بسیار مناسبی برای ایجاد کسب (، مکانتویتر، پینترست و اینستاگرام

  کنندگان تأثیر بگذارند. تواند بر مدگرایی بیشتر مصرف باشد و می می
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شده در شبکه  ( از طریق تحلیل محتوای یک گروه ساخته9668) 1های اجتماعی، ماری المجلد در حوزه شبکه

وسترن، نشان داد که عضویت و حضور در مای  ط دانش آموزان دختر دبیرستان منطقه میداجتماعی مای اسپیس توس

زاده اقدم و  شود )رسول های اجتماعی اینترنتی می اسپیس چگونه سبب تغییر سبک زندگی اعضای شبکه

 (.38 93141همکاران،

ن بدن، اشتغال ذهنی به تغییر بدن های مدر ( در پژوهش خود به این نتیجه رسیده که توسعه فناّوری9667) 2پترسون

، زنان برای تأیید فرهنگی، شناخته 3(9668پتیس) -از طریق اعمال جراحی زیبایی را موجب شده است. به باور بیکر

داری، قومیت، مقایسه اجتماعی  کنند. دین شدن و رهایی از درد و رنج روحی و روانی به جراحی زیبایی اقدام می

های تأثیرگذار در رفتارهای مبتنی بر مدیریت بدن  ان، تصور از بدن و غیره از جمله مؤلفهبدن، روابط اجتماعی زن

 هستند. 

های تلویزیون و مجلات دریافت که شکل استانداردی از بدن زن در این  ( با تحلیل محتوای برنامه9663) 4هریسون

بینی کننده تمایل روزافزون زنان  ( نیز پیش9666) 5های فوتس و برگراف شود. پژوهش ها به تصویر کشیده می رسانه

 (. 39: 9317هاست )احمدی و همکاران، های نمایش داده شده در رسانه بیننده به داشتن بدن

های مربوط به یک بدن کامل را مطالعه کرده و  آل ها در ایده ( در پژوهشی نقش رسانه9669) 6تیگمن و روتل 

امل تأثیرگذاری در تصور بدن و رفتارهای مرتبط با آن هستند. سوامی و همکاران ها ع نتیجه گرفته است که رسانه

( در مطالعه خود در میان تعدادی زن و مرد انگلیسی به این نتیجه رسیده است که تحصیلات دارای رابطه 9668)

: 9313همکاران،باشد )قاسمی و  ها دارای رابطه منفی و معکوس با تصور از بدن می مثبت و استفاده از رسانه

 (. 05و00
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ها با تأکیدی که  بر این باور است که رسانه« تئوری اختلال در تصور بدن»( در پژوهشی با عنوان 9110) 1هین برگ

های زیبایی و لاغری در بین افراد و همچنین عدم رضایت فرد از  گذارند، مسئول گسترش ایده بر تصور ایدئال می

 یه در او هستند. ها نسبت به تغذ بدن خود و نگرش

گیری بدن  از کلیورز به کلینتون: انتخاب نقش و جهت»( در پژوهشی با عنوان 9114و همکاران ) 2نمروف

ها چاپی چون مجلات بر  به این نتیجه دست یافتند که تلویزیون و رسانه« شده در محتوای مقاله مجلات منعکس

 (.  934: 9319پردازند )قادرزاده و همکاران، ها می به رواج آناستاندارهای اجتماعی لاغری و زیبایی تأکید داشته و 

دهند که دودسته از عوامل بر  های صورت گرفته در حوزه مدگرایی و خودآرایی نشان می درمجموع پژوهش

 مدگرایی و خودآرایی مؤثر هستند:

 یت اقتصادی، وضع -عوامل فردی که شامل خصوصیات فردی همچون سن، جنس، پایگاه اجتماعی

 شود. تحصیلی و غیره می

 داری و تعهد مذهبی،  های جمعی، دین عوامل اجتماعی که شامل محرومیت نسبی، مقایسه اجتماعی، رسانه

های اجتماعی، همرنگی،  گرایی، سرمایه فرهنگی، سبک زندگی، عضویت و مشارکت در شبکه مادی

 شود. گرایی ، منزلت جویی و ... می طلبی، مصرف -تشخص

های جمعی نظیر  های داخلی و خارجی صورت گرفته عمدتاً به تأثیر رسانه دهند که بیشتر پژوهش نشان می ها بررسی

بوک بر میزان  تلویزیون و ماهواره بر سبک زندگی و تصور و مدیریت بدن پرداخته و یا تأثیر شبکه اجتماعی فیس

ست تا در پژوهش حاضر به بررسی نقش اند. بدین لحاظ تلاش شده ا مدگرایی را کانون توجه خود قرار داده

جمله تلگرام و اینستاگرام در ابعاد مختلف )عضویت، میزان استفاده، انگیزه  های اجتماعی مجازی دیگری از  شبکه

 استفاده و...( بر گرایش به مد پرداخته شود.
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 . چهارچوب نظری2-16

که اجتماعی کاستلز، کشت گربنر، استفاده و های شب با توجه مباحث و رویکردهای نظری و پیشینه تحقیق، نظریه

های اجتماعی مجازی بر  سازی در راستای تبیین تأثیر شبکه خشنودی، ساخت یابی، مقایسه اجتماعی و نظریه برجسته

 اند.  شده  مدگرایی و خودآرایی به مثابه چهارچوب نظری این پژوهش برگزیده

 که کند می مطرح و داده نشان زندگی ابعاد همه بر را اینترنتی اجتماعی های شبکه ای کاستلز، تأثیر  شبکه جامعه نظریه

 سیستم این به ورود برای باید که بهایی» کاستلز اعتقاد به شود. می افراد زندگی سبک تغییر سبب ها این شبکه چگونه

 از. است آن رمزگشایی و رمزگذاری سیستم و ها ورودی زبان، منطق، با یافتن تطابق پرداخت،( مجازی جوامع)

 سیستم یک جای به که دارد مختلف اجتماعی تغییرات در مهمی نقش چنان سیستم این که است رو همین

 کاستلز،) «شود ایجاد اینترنت همچون متعددی های کانون دارای افقی ارتباطی شبکه یک باید متمرکز، ای چندرسانه

 های شبکه در حضور و عضویت میان ارتباط وجود بر تأکیدی روشن توان می را کاستلز بیان این(. ۲۰۰  :۰۰۲۰ 

 .دانست زندگی به ویژه مد و الگوها سبک با مرتبط فرهنگی های تطابق با شاخص با تحول و تغییر در اجتماعی

بر کنند و نیز  ، بر کنش متقابل میان رسانه و مخاطبانی که از آن رسانه استفاده می1نظریه کاشت یا پرورش گربنر

ها بر مخاطبان تأکید دارد. فرض اساسی این نظریه آن است که بین میزان مواجهه و  چگونگی تأثیرگذاری رسانه

های آن رسانه ارتباط مستقیم وجود دارد. به این صورت که  استفاده فرد از رسانه با واقعیت پنداریِ محتوا و برنامه

شود.  های موافق با محتوای رسانه می اد تغییر نگرش و دیدگاهای خاص باعث ایج های متمادی مواجهه با رسانه ساعت

کند تا به  ها، میزان تأثیر را مطالعه می های مورداستفاده از رسانه درواقع، نظریه پرورش با تعیین میزان و نوع برنامه

میزان استفاده و توان استنباط کرد که  طورکلی بر اساس نظریه کاشت می سازوکار و نحوه تأثیر دست پیدا کند. به

های اجتماعی بر مدگرایی و خودآرایی کاربران مؤثر است و احتمال دارد هرچه میزان  زمان عضویت در شبکه مدت

های اجتماعی افزایش یابد، احتمال تأثیرپذیری کاربر  در این زمینه بیشتر  زمان عضویت در شبکه استفاده و مدت

 است

ها تأکید  های وی در استفاده از رسانه انگاشتن مخاطب، بر نیازها و انگیزه نظریه استفاده و رضایتمندی، ضمن فعال

و نقش اجتماعی مخاطبان مهم بوده و مردم بر اساس این عوامل آنچه را  ها، علایق  کند و بر آن است که ارزش می
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ای خاص را با دلایل  کنند. این نظریه علت اصلی استفاده مردم از رسانه خواهند ببینند و بشنوند، انتخاب می می

ها روی  شود که افراد برای رفع آن به سمت رسانه دهد و برای مخاطبان نیازهایی را متصور می کارکردی توضیح می

خوبی رفع کند و بین محتوای رسانه و نیاز فرد  آورند. حال اگر چنانچه رسانه مورد نظر بتواند نیاز فرد را به  می

شود ولی در غیر این صورت نیاز وی ارضاء نشده  ارضاء گردیده و خشنود می همخوانی وجود داشته باشد، شخص

های  های کاربران در استفاده از رسانه شود. هرچه اهداف و انگیزه گردان می ماند و از رسانه موردنظر روی باقی می

های کاربران  ف و انگیزهها بیشتر خواهد بود و هرچه اهدا اجتماعی، ابزاری و هدفمند باشد، احتمال تأثیرپذیری آن

ها کمتر خواهد  های اجتماعی مجازی، غیر هدفمند باشد، احتمال تأثیرپذیری آن ها به ویژه شبکه در استفاده از رسانه

 بود.

سازی یا اولویت سازی برای مخاطب  ها را در انتقال پیام همراه با نوعی برجسته سازی، نقش رسانه نظریه برجسته

ها با بزرگ کردن و برتری دادن  کند. بنابر این نظریه، رسانه ها را در حوزه رفتار، محدود می سانهداند و تأثیرات ر می

گذارند با توجه به نظریه برجسته سازی، رسانه های اجتماعی به ویژه  به موضوعات خاص، بر انتخاب مردم تأثیر می

ای مد برعهده داشته و می توانند به شبکه های مجازی اجتماعی، نقش مهمی در برجسته کردن اشیاء و کالاه

اصطلاح، با پرو بال دادن به کالاهای مد، ذهن مخاطب را به سمت و سوی آنها سوق داده و گرایشات و کشش 

هایی ذهنی ایجاد کنند و بر این اساس، با مهم جلوه دادن نوع خاصی از تصور بدنی یا مد جدید، بر انتخاب 

 مشارکت و بازاندیشانه فعالیت با کاربران چه ه ساخت یابی گیدنز، هربنابر نظری همچنین، کنشگران جهت دهند.  

 تولید در بیشتر یابند و درگیری بیشتری در شبکه های مجازی مد داشته باشند، حضور اجتماعی های شبکه در جویانه

ها از  آن تأثیرپذیری احتمال لذا و بوده های مختلف پیرامون مد و کالاها و الگوهای مبتنی بر مد سهیم و برداشت معنا

اجتماعی مبتنی  های شبکه در جویانه مشارکت غیر و منفعل کاربران به صورت چه هر ولی است، بیشتر این مقولات

یابند و تلاشی در توسعه و گسترش این شبکه ها نداشته باشند و در معرفی کالاها و سبک های  حضور بر مد

 کمتر ها از الگوهای جدید آن تأثیرپذیری احتمال و روند سهیم شدهتولید این  در کمتر مدگرایانه کوششی نکنند،

 .بود خواهد

 ای رسانه تصاویر و( غیره و همکاران سالان، هم گروه خانواده،) دیگران با را خود مردم بنابر نظریه مقایسه اجتماعی،

 ی مقایسه باعث حاضر حال در اند، داده قرار فیزیکی زیبایی بر را اهمیت که ها رسانه نفوذ واقع در. کنند می مقایسه
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 نارضایتی افراد دلایل ترین مهم از مقایسه یکی(. ۰۰: ۴۰۰۴مانسفیلد،) شود می ای رسانه بدن تصویر و زنان بدن تصویر

های مجازی با مقایسه وضعیت خویش به لحاظ  است. به عبارتی دیگر، کاربران شبکه بدن و ظاهر خویش از

ها و  هایی که از طریق رسانه اجتماعی، به ویژه وضعیت ظاهری خود، با الگوها و سبکهای فرهنگی و  شاخص

شود.  گردد، احساس ناخوشایندی یافته و این مسئله منجر به نارضایتی آنان می های اجتماعی مجازی ارائه می شبکه

ده در شبکه های اجتماعی لذا تمامی سعی و تلاش خویش را در راستای همسان سازی خویش با الگوهای مد ارائه ش

دهند. در پایان این قسمت، مفاهیم و متغیرهای استخراج شده از چهارچوب نظری تحقیق به صورت  صورت می

 گردد: جدول زیر ارائه می

 و متغیرهای اخذ شده در راستای مدگرایی و خودآرایی ها نظریه(. 2-2) شماره جدول

 ثر بر مدگرایی ؤمتغیر اخذ شده م نظریه ردیف

 ها شبکهاجتماعی/ عضویت چندگانه در  های شبکهعضویت و حضور در  شبکه اجتماعی )کاستلز( 9

 ها شبکه فعالیت و مشارکت درمدت زمان عضویت و میزان  کاشت )گربنر( 9

 ها در شبکه شده ارائهها /  واقعی تلقی کردن محتوا و مطالب  انگیزه و هدف استفاده از شبکه استفاده و رضایتمندی 3

 ها شبکهمیزان فعالیت و مشارکت در  ساخت یابی )گیدنز( 4

 شبکه اجتماعی به مثابه منبع مقایسه اجتماعی مقایسه اجتماعی 7

 و مهم جلوه دادن نوع خاصی از مدسازی  برجسته سازی برجسته 0

 . مدل نظری تحقیق2-11

مدگرایی و با توجه به مسئله محوری پژوهش حاضر، مدل ذیل پس از بررسی مبانی نظری و پیشینه تحقیق در حوزه 

 .شود شده اصلی این پژوهش به کار گرفته می عنوان راهنما و الگوی استخراج به
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 . مدل نظری پژوهش(2-2شماره )شکل 

 . فرضیه های تحقیق2-11

 باشند. قرار ذیل می الذکر و پیشینه نظری و تجربی پژوهش حاضر، فرضیات پژوهش به  با توجه به مدل فوق

های اجتماعی مجازی )تلگرام و اینستاگرام( و میزان گرایش به مدگرایی  بین مدت زمان عضویت در شبکه .9

 در میان جوانان شهر قم رابطه وجود دارد.

اینستاگرام( و میزان گرایش به مدگرایی در میان  و های اجتماعی مجازی )تلگرام بین میزان استفاده از شبکه .9

 شهر قم رابطه وجود دارد. جوانان

اینستاگرام( و میزان گرایش به  و های اجتماعی مجازی )تلگرام بین میزان فعالیت و مشارکت در شبکه .3

 مدگرایی در میان جوانان شهر قم رابطه وجود دارد.

بین مقایسه های اجتماعی فراهم شده در شبکه های اجتماعی مجازی و گرایش جوانان به مدگرایی رابطه  .4

 ود دارد.وج

 مدگرایی
مدت زمان 

عضویت در شبکه 
 های اجتماعی

مقایسه اجتماعی 
 مبتنی بر شبکه 

برجسته سازی مد 
در شبکه های 

 اجتماعی

میزان فعالیت و   
مشارکت در شبکه 

 های اجتماعی

میزان استفاده از 
شبکه های 
 اجتماعی

ای متغیرهای زمینه  



91 
 

های اجتماعی مجازی )پیرامون مد و مدگرایی( و گرایش جوانان به  سازی ایجاد شده در شبکه بین برجسته .7

 مدگرایی رابطه وجود دارد.

و اقتصادی و... و میزان گرایش   ای سن، جنس، سطح تحصیلات، پایگاه اجتماعی بین متغیرهای زمینه .0

 ارد.کاشان به مدگرایی رابطه وجود د جوانان شهر
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93 
 

 روش تحقیق. 3-1

به صورت مقطعی در جهت  1پژوهش حاضر از نوع مطالعات کمی و مبتنی بر رویکرد قیاسی بوده و از روش پیمایش

باشد. اصل مهم پیمایش می کند. روش مورد استفاده در این پژوهش، روش پیمایش گردآوری اطلاعات استفاده می

(.به 971: 9386 ها بپرسید )قاسمی،اندیشند باید از خود آنخواهید بدانید مردم چگونه میاین است که اگر می

شود تا به تعدادی پرسش های معینی از افراد خواسته میها از گروهعبارتی، در روشی پیمایشی، برای گردآوری داده

های اجتماعی مجازی بر  ند. در این تحقیق نیز به منظور سنجش تأثیر شبکهمشخص و یکسان برای همه پاسخ ده

های آنان به پرسش ها، اصل اساسی این های متعددی طرح شده و پاسخگرایش به مدگرایی نزد جوانان، پرسش

عات به پژوهش قلمداد می گردد. همچنین در تحقیق پیمایش اطلاعات مربوط به یک فرد مورد نظر نبوده، بلکه اطلا

صورت گروهی گردآوری، تلخیص و تجزیه و تحلیل شده و محقق با آمارهای کلی سر و کار دارد و از آنجایی که 

در این پژوهش قصد جمع آوری اطلاعات زیاد از یک جمعیت گسترده را داریم، لذا کاربرد این روش از مناسبت 

( معتقد است که هرگاه جامعه مورد نظر از وسعت 40: 9383گردد. در این زمینه ارل ببی ) بیشتری برخوردار می

ترین پذیر نباشد و یا اصولاً لزومی هم نداشته باشد، مناسبتک افراد امکانزیادی برخوردار باشد و دسترسی به تک

 تکنیک، به کارگیری پیمایش است.

ها درباره گردآوری داده همچنین از نظر زمانی نیز این پژوهش از نوع مطالعات مقطعی می باشد. در روش مقطعی

شود. گیری از جامعه انجام مییک یا چند صفت در یک زمان )یک روز، یک هفته، یک ماه و...( و از طریق نمونه

در نهایت اینکه استفاده از این روش، امکان تعمیم نتایج به دست آمده از نمونه به جامعه آماری را که از اهداف این 

 سازد. پژوهش می باشد، فراهم می 

   جامعه آماری. 3-2

ی از افراد، اشیاء، اعداد و یا چیزهایی که حداقل در یک ویژگی مشترک ا مجموعهعبارت است از  2جامعه آماری

جامعه  به عبارتی دیگر،(. 944: 9389 تعمیم دهد )ازکیا، ها آنهای پژوهش را به باشد یافته مند علاقهبوده و محقق 

آماری در تحقیق  . جامعه آیدای نمایا یا معرف بدست میاست که از آن نمونه وهشپژ آماری همان جامعه اصلی

                                                           
1
 Survey 

2
. Population 
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: 9384کند که در این پژوهش خاص، چه کسانی یا واحد هایی مورد مطالعه خواهند گرفت )نیازی، مشخص می

دهند. بنابر آمارهای  قم تشکیل می شهر سال 91 تا 91 سنین در واقع . جامعه آماری این پژوهش را زنان جوان (999 

باشد که از این  نفر می 9919983(، شهر قم دارای جمعیتی معادل با 9317آخرین سرشماری مرکز آمار ایران )

نفر را زنان تشکیل می دهند. با توجه به این که جامعه آماری این   033543نفر را مردان و   078746تعداد 

ساله( شهر قم می باشد، لذا آمارهای تفکیکی از این قشر نشان می  91-91فراد پژوهش دربرگیرنده زنان جوان )ا

 کنند. سال زندگی می 91-91نفر از زنان واقع در سنین  939493دهد که در این شهر 

 سال شهر قم 83-23جمعیت زنان  (.8-9) شماره جدول

 جمعیت سن

91 2649 

96 01001 

99 01011 

99 01111 

93 01210 

94 00711 

97 01617 

90 01191 

95 06191 

98 01162 
91 01611 

 010601 جمع کل

 (9317منبع: )مرکز آمار ایران،

 . حجم نمونه3-3

توان کل جامعۀ آماری را  : یا می در هر پژوهش برای سنجش موضوع مورد بررسی از چند طریق می توان عمل کرد

های متناسب برگزید و آزمون را  ، حجم نمونه توان از جامۀ آماری مورد سنجش قرار داد )مانند سرشماری( و یا می

روی آن صورت داد. از آنجایی که حجم جامعه آماری در این پژوهش زیاد می باشد و بررسی تمامی افراد مدنظر 

بررسی برگزیده آماری برای  ای از افراد جامعه به لحاظ زمانی و مقتضیات مبتنی بر هزینه مقدور نمی باشد، لذا نمونه

گیرد،  می قرار محاسبه مبنای و بوده جامعه معرف که آماری جامعه از جزیی آن گردد. نمونه یا حجم نمونه، به می
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 ساروخانی،) باشد پذیریقدرت تعمیم و بودنمعرف یا نمایا چون صفاتی حجم نمونه باید دارای    .گردد اطلاق می

 9389: 943.)  

) (N در این فورمول ، از فرمول کوکران استفاده شده است. به حجم نمونه مناسبدر پژوهش حاضر جهت نیل 

 76/6 ( معادل احتمال وجود صفت که p ( معادل حجم نمونه، ) nنفر(، ) 939493 معادل حجم جامعه آماری بوده )

،  ( q معادل احتمال عدم وجود صفت که )76. /  ( ، t   معادل درجه اطمینان که )و 10/9  (d)  معادل احتمال خطا که

 نفر تخمین زده شده است. 383، حجم نمونه  در نظر گرفته شده است. مطابق با این فرمول  67/6

 

 

 

 گیری . شیوه نمونه3-4

گیری نمود. منظور از شیوه  از جامعه آماری تصمیم گیریپس از تعیین حجم نمونه، بایستی در مورد نحوه نمونه

از افراد، حوادث و اشیاء از یک جامعه تعریف شده به عنوان نمایندگی آن  گیری، فرآیند انتخاب تعدادی نمونه

گیرد.  گیری به دو شکل احتمالی و غیر احتمالی صورت می نمونه به طور کلی، (.943: 9389 باشد )ازکیا، جامعه می

شود و به همین  ه میگیری احتمالی استفاد های نمونه معمولاً در تحقیقات پیمایشی نظیر این پژوهش، بیشتر از روش

، به جمعیت مورد مطالعه  های حاصل از نمونه ، توانایی آن در تعمیم یافته خاطر یکی از مزایای اصلی تحقیق پیمایشی

 .باشد می

باشد و هر یک از واحدهای جامعه اساس قوانین احتمالات میر های احتمالی انتخاب نمونه بگیری در نمونه اغلب 

در دو مرحله به صورت تصادفی گیری ما نابرابر ولی نامساوی با صفر دارند. بنابراین شیوه نمونه آماری شانس برابر یا

ناحیه مرکزی، شمالی، جنوبی،  7شود. در این راستا، در وهله نخست شهر قم به  ای غیرمتناسب انجام می و سهمیه

تصادفی برگزیده شده و در نهایت با  شرقی و غربی تقسیم شده، در مرحله بعد، از این نواحی دو محله به شیوه

های زنانه  های ورزشی و آرایشگاه مراجعه به این محله ها، یک بلوک به تصادف انتخاب شده و با مراجعه به باشگاه

3830431.383
0029156933.1
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سال برای تکمیل پرسشنامه تحقیق انتخاب  91-91نفر از زنان جوان  38هر بلوک و بررسی افراد واجد شرایط، 

 سه نمونه باقی مانده در میان مناطق به صورت تصادفی توزیع می گردد.شوند. در این میان  می

 (. نواحی و محله های مورد بررسی جهت استخراج نمونه2-9) شماره جدول

 تعداد نمونه محله  ناحیه 

 شمالی
 31 شهرک مهدیه

 38 انصار

 جنوبی
 38 پانزده خرداد

 38 زنبیل آباد

 مرکزی
 31 خاکفرج

 38 چهار مردان

 شرقی
 31 عمار یاسر

 38 شهر طالقانی

 غربی
 38 سید معصوم

 38 نیروگاه

 

 هاداده یآورجمع روش. 3-5

د که از دهن آوری اطلاعات در کارهای پژوهشی چهار روش عمده را مورد استفاده قرار می برای جمع به طور کلی

 برای در این تحقیقتوان به استفاده از اطلاعات موجود، مشاهده، مصاحبه و تکنیک پرسشنامه نام برد.  آن جمله می

 مقالات و اسناد به مراجعه با یا اسنادی استفاده شده به طوریکه ای  کتابخانه شیوه از تحقیق نظری هایداده آوری جمع

 برای اما ،تحقیق گردآوری و تشریح شده است مبانی نظری و ادبیات مفهومی تحقیق، موضوع با مرتبط وکتب

  .شود می استفاده پرسشنامه ابزار از تجربی های داده گردآوری

نظر،  ،های گوناگون گیری از مقیاس که با بهرهاست دار  های هدف ای از پرسش مجموعه دربرگیرندهپرسشنامه 

از ی ا مجموعهترکیب  این پژوهش، پرسشنامه. دده فرد پاسخگو را مورد سنجش قرار میو رفتار بینش  ،دیدگاه
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های دیگر دارای فوائد و مزایای بسیاری طیف لیکرت نسبت به طیف. »بوده است 1ها به شکل طیف لیکرتگویه

در عین حال نتایج حاصله از  .و نه به قضاوت زیاد داوران بودهها نیاز نه به تعداد زیاد از گویه این طیف،است. در 

های سیاسی، یله آن انواع مسائل )گرایشبه وستوان تری برخوردار است و می دقت و اعتبار بیشتر و قابل توجه

قسمت تشکیل شده  سهاز  این پژوهش (. لازم به ذکر است پرسشنامه909 : 9385 پور،)رفیع مذهبی و...( را سنجید

 است: 

 شناختی هاى جمعیتپرسش .9

های اجتماعی، میزان مشارکت و فعالیت در  در شبکه حضور هاى وضعیت سنجی )نظیر عضویت یاپرسش .9

 شبکه های اجتماعی( 

 پرسش های مرتبط با اطلاعات رفتاری نظیر پرسش های مرتبط با گرایش به مدگرایی .3

است. اولی مربوط به پژوهش های دو تحقیق استفاده شده  برای تنظیم پرسش های مربوط به مدگرایی از پرسشنامه

اقتصادی و مدگرایی )مورد  -طلبی و طبقه اجتماعی بررسی رابطه بین همرنگی، تشخص»با عنوان  همکاران حاتمی و

بوده است و دومی مربوط به پژوهش افراسیابی  9314در سال  «مطالعه: دانشجویان کارشناسی ارشد دانشگاه تبریز(

باشد. تعدادی از  می 9317در سال  «ط با مدگرایی در بین جوانان شهر یزدعوامل مرتب»و همکاران با عنوان 

های  مشارکت و فعالیت در شبکه هایاشند. همچنین برای تنظیم پرسشب های این مقیاس نیز محقق ساخته می گویه

بدن در میان رابطه استفاده از شبکه اجتماعی فیس بوک با تصور »مجازی از دو تحقیق قاسمی و همکاران با عنوان 

شناختی  جامعه»زاده اقدم و همکاران با عنوان مطالعه  و تحقیق رسول 9313در سال  «دانشجویان دختر و پسر اصفهان

 به منظور در نهایتاستفاده شده است.  9317در سال  «بوک با مدگرایی زنان شهر تبریز اجتماعی فیس رابطه شبکه

دیدگاه مخاطبان درباره تأثیر »فر با عنوان  جتماعی از پژوهش شریفیهای ا سازی مد در شبکه سنجش متغیر برجسته

بهره  9313در سال  «های فرهنگی سبک زندگی )پوشش، آرایش و روابط زن و مرد( ای بر مؤلفه های ماهواره شبکه

 برده شده است.

                                                           
10 Likert scale 
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  اطلاعات تحلیل تجزیه و شیوه. 3-6

 و جداول از استفاده با آن در که است SPSS18 for windows افزارنرم پژوهش، این در تحلیل و تجزیه ابزار

 هایروش. گیرند می قرار بررسی مورد متغیرها روابط ،همبستگی ضرایب و آماری هایآزمون انواع و نمودارها

 :باشدمی زیر شرح به استنباطی و توصیفی آمار قالب در مورد استفاده آماری

 ( و انحراف از تجمعی فراوانی میانگین، درصد، فراوانی،) گرایش به مرکز هایآماره از: توصیفی آمار

 .شودمی استفاده آمده، بدست اطلاعات توصیف برای (...و مرکز ) چولگی، گشیدگی، انحراف معیار

 دست به نتایج تعمیم و برآورد متغیرها، بین همبستگی وجود عدم یا وجود تعیین منظور به: استنباطی آمار 

... و رگرسیون ،t،F آزمونهای ،پیرسون همبستگی هایزمونآ از کل آماری جامعه به نمونه حجم از آمده

 . شودیم استفاده

 . شیوه سنجش متغیرها3-1

 اشاره متغیرهای اصلی پژوهش، به تعریف نظری و عملیاتی متغیرها و مفاهیم به کار رفته جهت سنجش در این بخش

به صورت نظری و عملیاتی  اصلی پژوهشسپس مفاهیم  شناختی و جمعیت در ابتدا متغیرهای زمینه ای و . شود می

 . تعریف خواهد شد

 متغیرهای جمعیت شناختی. 3-7-1

 متغیرهای جمعیت شناختی یا زمینه ای در این پژوهش شامل موارد ذیل می باشند:

 وضعیت سنی *

 از که است روزهایی و ها ماه و ها سال تعداد آن و است جمعیت ترکیب و ساخت اصلی های ویژگی از یکی سن

شود و  پرسیده می سال حسب بر پاسخگو از که است افراد تقویمی سن منظور اینجا، در. گذرد می فرد یک عمر

 ای خواهد بود. سطح سنجش این متغیر فاصله
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 تأهل وضعیت *

 همسر فوت یا مطلقه -3 و متأهل -9 مجرد، -9 بسته گزینه سه قالب در افراد تأهل وضعیت حاضر، پژوهش در

 و سطح سنجش آن اسمی است. گیردمی قرار سنجش مورد

 تحصیلات میزان *

 سواد،بی -9گزینه ای مورد سنجش قرار می گیرد:  5و به صورت  رسمی تحصیلی مدارج قالب در تحصیلات میزان

 و لیسانس فوق -5 لیسانس، -0 ،یا دانشجو دیپلم فوق -7 دیپلم، -4 سیکل، -3 ،(نوشتن و خواندنابتدایی ) -9

 ای است. سطح سنجش این متغیر رتبه .بالاتر

 وضعیت سکونت  *

 :  گانه مقابل مورد سنجش قرار می گیرد 7اسمی و با مقولات  با سطح سنجشمتغیر وضعیت سکونت 

 ا اقوام و بستگانب -7  ، با دوستان -4 ،ساکن خوابگاه -3، همراه خانواده -9، به تنهایی -9

 ناحیه سکونت  *

 ، به صورت اسمی و با مقولات زیر مورد سنجش قرار می گیرد : متغیر ناحیه  سکونت

  قمغرب  -7قم، شرق  -4قم، مرکز  -3قم، شمال  -9قم، جنوب  -9

 میزان درآمد ماهیانه )خود یا خانواده(  *

. متغیر  های مالی به صورت ماهیانه و از منابع مختلف میزان درآمد ماهیانه خانواده عبارت است از میزان دریافت 

 :مورد سنجش قرار می گیردترتیبی و در قالب گزینه های ذیل میزان درآمد به صورت 

میلیون تومان،          9/9تا  7/9بین  -3میلیون تومان،   7/9هزار تومان یا  576بین  -9هزار تومان،   576کمتر از  -9

 میلیون تومان 7/4تا  5/3 -0میلیون تومان،      5/3تا  3بین  -7یون تومان،      میل 3تا  9/9بین  -4
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 وضعیت شغلی  *

. در مطالعه حاضر  ، مجاز و دارای درآمد باشد ، مفید ، فکری که مولد هرنوع فعالیت جسمی شغل عبارت است از

بیکار. سطح سنجش این متغیر  -9،  شاغل -9از یک گویه دو گزینه ای استفاده می شود: جهت سنجش این متغیر، 

 به صورت اسمی می باشد.

 نوع شغل *

باشد که در قالب یک گویه اسمی با هشت گزینه مورد سنجش قرار  بندی کلی مشاغل می منظور از نوع شغل، رده

هری خدمات ش -3  بهداشت و درمان )مراکز بهداشت، کلینیک، داروخانه و ...(، -9  غذا و رستوران، -9گیرد:  می

اماکن عمومی )مجتمع های گردشگری، پمپ بنزین  -4 )خدمات ایمنی، چاپ و نشر، شهرک های صنعتی و ...(، 

فروشگاه ها و  -5پوشاک و البسه،  -0مراکز اقامتی )هتل، مهمانسرا، واحدهای پذیرایی(،  -7ها، پارکینگ ها(، 

 خدمات وسایل نقلیه. -8مراکز خرید، 

 اقتصادی -پایگاه اجتماعی *

موقعیتی است که یک فرد یا خانواده با ارجاع به استانداردهای میانگین رایج  اقتصادی -منظور از پایگاه اجتماعی

آورد  های مادی و مشارکت در فعالیت های گروهی به دست می های فرهنگی، درآمد مؤثر، دارایی درباره ویژگی

روش ذهنی و خودارزیاب استفاده شده و از  اقتصادی از - (. جهت سنجش پایگاه اجتماعی946 93531)کوئن،

متوسط  -9خیلی پایین،   -9»های  اقتصادی خویش را در قالب گزینه -شود تا وضعیت اجتماعی  پاسخگو خواسته می

 ی خواهد بود.ترتیبزد. سطح سنجش این متغیر سا مشخص« خیلی بالا -7متوسطه به بالا،  -4متوسط،  -3به پایین، 

 مستقلهای متغیر  .3-7-2

 استفاده از شبکه اجتماعی مجازی

آورند تا  هایی هستند که امکانی فراهم می های اجتماعی مجازی یا اینترنتی، پایگاه یا مجموعه پایگاه شبکهمنظور از 

افکار  های خودشان را با دیگران به اشتراک بگذارند و دیگران هم این ها، افکار و فعالیت مندی کاربران بتوانند علاقه

های مبتنی بر وب است که این امکان  ای از سرویس ها را با آنان سهیم شوند. یک شبکه اجتماعی، مجموعه و فعالیت
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آورد که توصیفات عمومی یا خصوصی برای خود ایجاد کنند یا با دیگر اعضای شبکه ارتباط  را برای افراد فراهم می

ک بگذارند و از توصیفات عمومی دیگر افراد، برای یافتن اتصالات جدید ها به اشترا برقرار کنند، منابع خود را با آن

برای عملیاتی کردن متغیر شبکه های اجتماعی مجازی، شش بعد در (. 999: 1،9665استفاده کنند )بوید و الیسون

 گردد. ها اشاره می نظر گرفته شده است که در ادامه بدان

 مدت زمان عضویت در شبکه های اجتماعی

منظور از این متغیر، مدت زمانی است که فرد به عضویت در یکی از شبکه های اجتماعی : ف نظریتعری *

مجازی پیام رسان نظیر تلگرام، اینستاگرام، فیس بوک یا دیگر شبکه های فعال در ایران درآمده است و از 

 این شبکه های پیام رسان استفاده می کند. 

ای و با سطح  ردن این متغیر، از یک پرسش چندگزینهجهت سنجش و عملیاتی ک: تعریف عملیاتی *

استفاده می شود و در قالب آن از پاسخگویان خواسته می شود تا مدت زمان عضویت  فاصله ایسنجش 

 9کمتر از  -9خویش را در قالب یکی از گزینه های ارائه شده بیان کنند. این گزینه های عبارت است: 

 سال 0سال تا  7بین  -7سال ،  7سال تا  4بین  -4سال ،  3تا  9بین  -3سال ،  9تا  9بین  -9سال، 

 میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی

منظور از این متغیر، مدت زمانی است که فرد در طی شبانه روز از شبکه های اجتماعی : تعریف نظری *

 د.مجازی پیام رسان نظیر تلگرام، اینستاگرام، فیس بوک و ... استفاده می کن

ای با سطح سنجش  جهت عملیاتی کردن و سنجش این متغیر از یک پرسش شش گزینه: تعریف عملیاتی *

شود تا مدت استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی  شود و از پاسخگویان خواسته می استفاده می فاصله ای

های این  پیام رسان نظیر تلگرام، اینستاگرام، فیس بوک و ... را در طی شبانه روز مشخص کنند. گزینه

بین  -4ساعت،   7/9تا  9بین  -3نیم تا یک ساعت،  -9کمتر از نیم ساعت،  -9سش عبارت است از: پر

بیش  -8،   ساعت 7/3تا  3بین  -5ساعت،   3تا  7/9بین  -0،  ساعت 7/9تا  9بین  -7ساعت،   9تا  7/9

 ساعت  7/3از 

                                                           
1
 Boyd, D. M., & Ellison, N. B 
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 مشارکت و فعالیت در شبکه های اجتماعی مجازی

ز این متغیر، میزان مشارکت، فعال بودن و درگیری و تعامل کاربران شبکه های منظور ا تعریف نظری: *

 اجتماعی مجازی پیام رسان نظیر تلگرام، اینستاگرام، فیس بوک و ... با این شبکه ها در طی روز می باشد.

از یک پرسش با پنج بخش  باسطح سنجش ترتیبی و جهت عملیاتی کردن این متغیر، تعریف عملیاتی: *

تا چه اندازه در »شود. صورت این پرسش عبارت است از اینکه  استفاده میمجزا در قالب طیف لیکرت 

شبکه های اجتماعی مجازی پیام رسان نظیر تلگرام، اینستاگرام، فیس بوک و ... مشارکت داشته و فعال 

فی ارزش های طی«. هستند. لطفاً با توجه به موارد ذیل، پاسخ خود را در قالب موارد ارائه شده بیان بفرمایید

 می باشد. مقولات این متغیر عبارت است از:« خیلی کم، کم، تاحدی، زیاد و خیلی زیاد»این پرسش شامل 

 دیدن پروفایل ها، عکس ها و آلبوم های شخصی دیگران پیرامون سبک ها، کالاها و اشیاء مد. .9

 فقط مطالعه موضوعات به بحث گذاشته شده در مورد سبک ها، کالاها و اشیاء مد. .9

خواندن و گاهی اظهار نظر در مورد موضوعات به بحث گذاشته شده پیرامون سبک ها، کالاها و اشیاء  .3

 مد.

 شروع یک بحث تازه در بین گروه های عضو پیرامون سبک ها، کالاها و اشیاء مد. .4

 سازی مد در شبکه های اجتماعی برجسته

 های ارتباط ، رسانههاکه از طریق آن استهایی  آن دسته از شیوهسازی،  برجستهمنظور از تعریف نظری:  *

ها، خبرها و موضوعاتی را  سازی، به معنای آن است که رسانه توانند بر عامه تأثیر بگذارند. برجسته جمعی می 

های  شبکهبدین لحاظ،  (.11 :9313فر، کنند )شریفی اندیشند، تعیین می ها می که عامه مردم درباره آن

 دادن جلوه مهم و دادن برتری ،کردن بزرگ با م، اینستاگرام، فیس بوک و ...اجتماعی مجازی نظیر تلگرا

 در باید نیز آنان که گذارند می مردم بر را تأثیر این ،و... مو یا لباس جدید مد یا بدنی تصور از خاصی نوع

 .دهند می جهت عمومی افکار به طریق، این از و بیاندیشند مورد، این
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سه گویه در از  و فاصله ایباسطح سنجش سنجش و عملیاتی کردن این متغیر، جهت  تعریف عملیاتی: *

 طرح شده است.« کاملاً مخالفم، مخالفم، تاحدی، موافقم و کاملاً موافقم» صورتت و بیف لیکرقالب ط

مهم جلوه دادن یک کالا یا سبک مد جدید در شبکه های اجتماعی مجازی و پرو بال دادن این  -

 باشد. شانه اهمیت زیاد آن برای زندگی ما میها به این مد جدید، ن شبکه

توانند با تبلیغات زیاد و برتری بخشیدن به یک مد جدید، ذهن و  های اجتماعی مجازی می شبکه -

 فکر من را به آن مشغول کنند.

های اجتماعی برجسته شود، از آن پرهیز  اگر نوعی لباس یا یک سبک جدید پوشش در شبکه -

 کنم.  کنم و بدان توجهی نمی می

 مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه

ها و  منظور از مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه، نوعی بررسی و ارزیابی تطبیقی ویژگیتعریف نظری:  *

ای و به ویژه تصاویر ارائه شده در شبکه های اجتماعی مجازی در زمینه  خصائل مادی فردی با تصاویر رسانه

باشد که باعث ایجاد نارضایتی از وضعیت فعلی خود در فرد شده و  های مد روز می کالاها، اشیاء و سبک

 سازد. سازی در آن زمینه ها با کالای مد مجبور می وی را به همسان

کاملاً مخالفم، مخالفم، »گویه با ارزش های طیفی  4به منظور عملیاتی کردن این متغیر،  تعریف عملیاتی: *

 گرفته شده است.در نظر  فاصله ایباسطح سنجش  و«تاحدی، موافقم و کاملاً موافقم

های اجتماعی  ها و کالاهایی که در شبکه همواره در انتخاب لباس و کالاهای مد روز به سبک -

 کنم. مجازی تبلیغ می شود، توجه می

ها مو و لوازم آرایشی که در شبکه های اجتماعی ارائه  هنگامی که وضعیت خودم را با تصاویر مدل -

 لی عقب هستم.کنم خی می شود مقایسه می کنم، احساس می

هرگز وضعیت خودم را با چیزهایی که شبکه های اجتماعی مجازی در مورد نوع پوشش، مدل مو  -

 کنم. کنند، مقایسه نمی و دیگر کالاهای مد روز تبلیغ می

های مد روز  های مد نظیر لباس های اجتماعی مجازی درباره کالاها و سبک تصویری که شبکه -

 کند. با وضعیت فعلی من فرق میمان ارائه می دهد، زمین تا آس
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 متغیر وابسته )مدگرایی( .3-7-3

 زودگذر نسبتاً های شیوه از است عبارت مد اجتماعی، علوم تطبیقی المعارف دایره در تعریف نظری: *

 که است آن در رسم با مد تفاوت. رفتارها از دیگر بسیاری و گفتار طرز یا شخصی آرایش در کنش

 تازگی خاطر به بیشتر آن از تبعیت و است تازه مد باشد، می آن ویژگی دیرپایی و دوام که رسم برخلاف

مدگرایی آن است که فرد نوع لباس پوشیدن و سبک منظور از  لذا. (990 :9355مهر، شایان) باشد می آن

که الگوی جدیدی در جامعه رواج  زندگی و رفتار خود را طبق آخرین الگوها تنظیم کند و به محض آن

 .یافت، از آن پیروی نماید

های ذیل در قالب طیف  کردن و سنجش متغیر مدگرایی از گویه به منظور عملیاتی تعریف عملیانی: *

سطح استفاده شده و «کاملاً موافقم، موافقم، تاحدودی، مخالفم، کاملاً مخالفم»های  لیکرت  با ارزش

 .است فاصله ایاین متغیر سنجش 

 ک قرار می دهم.من همیشه موقع خرید، در انتخاب رنگ لباس، رنگ سال را ملا -

 مد بودن لباسی، ارزش آن را دارد که پول و زمان زیادی را برای خریدنش هزینه کنیم. -

 کنم. ها انتخاب می من نوع لباس و پوششم را مطابق با بروزترین الگوها و ژورنال -

 اینکه در جامعه لباس گشاد بپوشم یا تنگ، بستگی به این دارد که کدام مد باشد. -

 ها درست کند. ترین مدل خواهم که مدل موها و آرایشم را مطابق جدید از آرایشگرم می -

 تر از مد بودن آن است. معتقدم دوام و کیفیت لباس، مهم -

 خرم حتی اگر احتیاجی به آن نداشته باشم. اگر لباسی مد شود آن را می -

 یکی از موضوعات گفتگوی همیشگی من با دوستانم گفتگو درباره مدهای جدید است. -

 از تفریحات و دلخوشی های من در زندگی دنباله روی مد است. یکی -

های اجتماعی برای آگاهی از مدهای جدید صرف  ها به ویژه شبکه اغلب زمانی را در رسانه -

 (.960: 9314کنم )حاتمی و همکاران،   می

 کنم. های مد، احساس غرور می با جلب توجه دیگران به وسیله لباس -

 (.45و40 : 9317)افراسیابی و همکاران،  دانم و را فردی عقب افتاده میهرکس به مد توجه نکند ا -



105 
 

 کنم. ماهانه مبالغ زیادی را برای زیبایی و اصلاح موی سر خویش خرج آرایشگر می -

 به قضاوت دیگران در مورد نوع پوشش و آرایشم اهمیت می دهم. -

 همواره به دنبال خرید و مصرف لوازم آرایشی جدید و مد روز هستم. -

 از مارک های معروف برای خرید لوازم آرایشی استفاده می کنم. -

 خرید چیزهای جدید و مد روز برایم هیجان انگیز است. -

 ابزار تحقیق بار. اعت 3-1

یا به  سنجد، یمگیرى خصیصه مورد نظر را  چه اندازه ابزار اندازها پاسخ به این سؤال است که ت 1مفهوم اعتباراعتبار یا 

، ، نه به خود سنجهفی الواقع اعتبار ؟گیرى آن را داریمگیریم که قصد اندازه یمعبارت دیگر آیا چیزى را اندازه 

  (. البته باید در نظر داشت که 03: 9385 ، )دواس  گردد می بازبلکه به کاربرد آن برای سنجش موضوع مورد بررسی 

. تحت چنین شرایطی است که پژوهشگران هرگز  مستقیم استورد غیره جز چند مگیری در علوم اجتماعی ب اندازه

)فرانکفورد   گیری است گیرند که هدف اندازه همان متغیری را اندازه می توانند اطمینان حاصل کنند که آیا واقعاً نمی

منظور از اعتبار  .صوری استفاده شده است اعتبار از روش اعتباردر این تحقیق براى تعیین (.  930 : 9389 ،و نچمیاس

های پژوهش است از طریق مراجعه به داوران. وفاق داوران در مورد   شناسایی اعتبار شاخص ها یا معرف،  صوری

 اعتبار ابزار پژوهشمحقق برای تعیین  بدین منظور،.  ( 947 :9380 ، ساروخانی )  ، دلیلی بر اعتبار آنان است شاخص ها

ها و  همچنین تلاش شده است تا از پرسش. نفر از متخصصان دیگر بهره گرفته استاز نظرات استاد راهنما و چند 

  طیف های استاندارد و دارای اعتبار برای سنجش متغیرهای تحقیق استفاده گردد.

 . پایایی ابزار تحقیق3-9

ضوع واحدی به ، هرگاه چندین بار در مورد مو آیا هر روش خاصی منظور از قابلیت اعتماد و پایایی این است که

نشان می دهد شاخصی در واقع این (. 81و16: 9385، هر بار نتیجه یکسانی به دست می دهد )نیازی، کار برده شود

   (. 947 :9380 ، ساروخانی )  دارای خطای تغییرپذیری است مدنظر،  گیری وسیله اندازه که تا چه حد 
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، های مورد سنجش برای مفاهیم مورد استفاده تحقیقجهت اطمینان از روائی سؤالات و گویهاین پژوهش در 

توانست از نامفهوم در جمعیت پژوهش مورد آزمون قرار گرفت تا نواقص احتمالی پرسشنامه، که میپرسشنامه اولیه 

پس از نهایی  در نهایت مرتفع گردد.، ترتیب نامناسب سؤالات و طولانی بودن پرسشنامه و... باشد، بودن سؤالات

این روش برای بررسی  .  بهره گرفته شده است نیز جهت تعیین پایایی از روش آلفای کرونباخ ها، ششده پرس

گیری مانند  . هرچه سؤالات و گویه های یک مقیاس اندازه سوالات پرسشنامه به کار می رود 1سازگاری درونی

 9تا  6، بین  α  (. دامنه  84-83 : 9380  )ساعی،   ، این مقیاس پایاتر است مقیاس لیکرت با یکدیگر سازگارتر باشند

، ضریب آلفا  . بنابراین طبق قاعده است و هرچه ضریب آلفای کرونباخ بیشتر باشد پایایی مقیاس بیشتر خواهد بود

بین  همبستگی به عبارتی دیگر، درصورتی که. ن مقیاسی را دارای پایایی دانستباشد تا بتوا 56/6دست کم باید 

نتایج این آزمون برای گویه های این پژوهش در دارای پایایی است.   پرسش که توان فرض کرد می  بودبالا   ها گویه

 جدول ذیل ارائه شده است.

مقادیر پایایی متغیرهای تحقیق .(9-9جدول شماره )  

 پایایی متغیر

89/6 مشارکت در شبکه های اجتماعی  

59/6 برجسته سازی مد در شبکه ها  

57/6 مقایسه اجتماعی  

59/6 مدگرایی  

 هستند. 56/6بدین ترتیب، تمامی متغیرهای مورد استفاده در این پژوهش دارای پایایی بالای 
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 مقدمه .4-1

اطلاعات  توصیف: بخش نخست، دربرگیرنده استهای تحقیق متشکل از دو بخش عمده  داده وتحلیل تجزیهمبحث 

های مرتبط با مقادیر  پیرامون موضوع تحقیق است که در این بخش سیمای جمعیتی و نیز یافته شده گردآوری

 گیرند.  های پراکندگی و گرایش به مرکز مورد توصیف قرار می کارگیری شاخص با به اصلی پژوهشمتغیرهای 

های پژوهش  های تحلیلی پژوهش اختصاص یافته است. در این قسمت، با توجه به تبدیل شاخص بخش دوم، به یافته 

 شود. های این پژوهش پرداخته می های مقتضی همبستگی، به بررسی فرضیه آزمونای، با استفاده  به مقیاس فاصله
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 های توصیفی تحقیق یافته .4-2

و توصیف متغیرهای مدت زمان  قسمت سیمای جمعیتی پاسخگویان دویفی تحقیق شامل های توص بخش یافته

های  های اجتماعی، میزان مشارکت و فعالیت در شبکه های اجتماعی، میزان استفاده از شبکه عضویت در شبکه

 .است ها، مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه و مدگرایی  مد در شبکه سازی برجستهاجتماعی، 

 

 سیمای جمعیتی پاسخگویان .4-2-1

وضعیت سنی، وضعیت تأهل، تحصیلات، وضعیت اشتغال، نوع اشتغال، وضعیت سکونت، در این قسمت متغیرهای 

  گیرد. مورد بررسی قرار می اقتصادی -منطقه سکونت، میزان درآمد ماهیانه خانواده و پایگاه اجتماعی

 

 وضعیت سنی. 4-2-1-1

 ارائه گردیده است. ها آنبر مبنای وضعیت سنی  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 (. توصیف وضعیت سنی 8-4)شماره جدول 

 انحراف معیار میانگین دامنه تغییر حداکثر حداقل متغیر            شاخص

 2/76 22/50 10 29 19 سن

سال است.  91 سال و حداکثر سن آنان 91 مورد بررسی حجم نمونهحداقل سن   های تحقیق،بر اساس یافته

 .است 50/9با انحراف معیار  76/99میانگین سنی آنان   همچنین،
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 وضعیت تأهل. 4-2-1-2

 ارائه گردیده است. ها آنبر مبنای وضعیت تأهل  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 (. توصیف متغیر وضعیت تأهل 2-4) شماره جدول

 درصد معتبر درصد  فراوانی وضعیت تأهل

 7/55 3/55 915 مجرد

 5/99 0/99 83 متأهل

 8/6 8/6 3 مطلقه یا بیوه

 - 3/6 9پاسخ بی

 966 966 384 جمع

متأهل  ها آندرصد  5/99 و مورد بررسی مجرد بوده حجم نمونهدرصد از  7/55های تحقیق،  بر اساس یافته

 نیز مطلقه یا بیوه هستند. ها آندرصد  8/6همچنین  باشند. می

 وضعیت اشتغال. 4-2-1-3

 ارائه گردیده است. ها آن وضعیت اشتغالبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

  وضعیت اشتغال(. توصیف متغیر 9-4) شماره جدول

 درصد فراوانی وضعیت اشتغال

 31/3 120 شاغل

 68/8 264 غیر شاغل

 100 384 جمع

 .شاغل نیستند ها آندرصد  68/8بوده و  شاغلمورد بررسی  حجم نمونهدرصد از  31/3های تحقیق،  بر اساس یافته
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 نوع شغل. 4-2-1-4

 ارائه گردیده است. ها آن نوع شغلبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

  نوع شغل(. توصیف متغیر 4-4) شماره جدول

 درصد معتبر درصد فراوانی نوع شغل

 5/48 9/97 78 دار خانه

 3/91 0 93 دولتی

 5/99 5 95 غیردولتی

 9/1 1/9 99 دانشجو

 - 01 907 پاسخ بی

 966 966 384 جمع

درصد شاغل در مشاغل دولتی،  3/91، دار خانهدرصد از حجم نمونه مورد بررسی  5/48های تحقیق،  بر اساس یافته

 درصد دانشجو هستند. 9/1دولتی و  غیردرصد شاغل در مشاغل  5/99

 وضعیت سکونت . 4-2-1-5

 ارائه گردیده است. ها آن سکونتبر مبنای وضعیت  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 سکونت(. توصیف وضعیت 5-4) شماره جدول

 درصد فراوانی وضعیت سکونت 

 4/7 18 تنهایی به

 84/6 325 همراه خانواده

 2/9 11 خوابگاهساکن 

 4/2 16 با دوستان

 3/6 14 با اقوام و بستگان

 100 384 جمع

درصد به همراه خانواده،  0/84، تنهایی بهدرصد از حجم نمونه  5/4که  دهد میتوزیع متغیر وضعیت سکونت نشان 

 .کنند میدرصد با اقوام و بستگان خویش زندگی  0/3درصد با دوستان و  9/4، خوابگاهدرصد در  1/9
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 ناحیه سکونت. 4-2-1-6

 ارائه گردیده است. ها آن ناحیه سکونتبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 ناحیه سکونت(. توصیف وضعیت 6-4) شماره جدول

 درصد فراوانی ناحیه سکونت 

 19/8 76 جنوب قم

 20/1 77 شمال قم

 20/1 77 مرکز قم

 20/1 77 شرق قم

 20/1 77 غرب قم

 100 354 جمع

ساکن منطقه  ها آندرصد از  8/91که  دهد میمورد بررسی نشان  حجم نمونهسکونت  ناحیهاز  آمده دست بهشواهد 

 درصد غرب قم هستند. 9/96درصد شرق قم و  9/96درصد مرکز قم،  9/96درصد شمال قم،  9/96جنوبی قم ، 

 وضعیت تحصیلات . 4-2-1-7

 ارائه گردیده است. ها آنبر مبنای وضعیت تحصیلات  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 (. توصیف وضعیت تحصیلات 9-4) شماره جدول

 درصد فراوانی وضعیت تحصیلات 

 0/8 3 سواد و ابتدایی بی

 12 46 سیکل

 39/1 150 دیپلم

 30/2 116 دیپلم فوق

 13 50 لیسانس

 4/9 19 لیسانس و بالاتر فوق

 100 384 جمع
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سواد بوده یا  بی ها آندرصد از  8/6 دهد میمورد بررسی نشان  حجم نمونهاز وضعیت تحصیلی  آمده دست بهشواهد 

درصد لیسانس و  ۰۰دیپلم،  درصد فوق ۴/۰۰درصد دیپلم،  ۰/۰۲درصد دارای سیکل،  12اند،  دارای مدرک ابتدایی

 هستند.لیسانس و بالاتر  درصد فوق ۲/۲

 ماهیانه وضعیت درآمد. 4-2-1-8

 ارائه گردیده است. ها آن وضعیت درآمد ماهیانهبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 خانوادهدرآمد ماهیانه (. توصیف وضعیت 1-4) شماره جدول

 درصد معتبر درصد  فراوانی وضعیت درآمد ماهیانه

 8/0 8/0 26 هزار تومان 750کمتر از 

 4/93 3/93 51 تومانمیلیون  1/5هزار تا  750بین 

 5/34 4/34 132 میلیون تومان ۲/۲میلیون تا  ۵/۱بین 

 97 5/94 95 میلیون تومان ۳میلیون تا  ۲/۲بین 

 7/97 4/97 59 میلیون تومان ۷/۳میلیون تا  ۳بین 

 7/4 4/4 17 میلیون تومان ۵/۴میلیون تا  ۷/۳بین 

 - 9 4 پاسخ بی

 966 966 384 جمع

 ها خانوادهدرصد از  8/0 که دهد میمورد بررسی نشان  حجم نمونه درآمد ماهیانهاز وضعیت  آمده دست بهشواهد 

درصد بین  5/34تومان،  میلیون7/9هزار تومان تا  576درصد بین  4/93هزار تومان،  576داری درآمدی کمتر از 

میلیون  5/3تا  3بین درصد  7/97 ،میلیون تومان 3تا  9/9درصد بین  97میلیون تومان،  9/9میلیون تومان تا  7/9

 .درآمد دارند میلیون تومان 7/4میلیون تا  5/3درصد بین  7/4تومان و 
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 اقتصادی -پایگاه اجتماعی. 4-2-1-9

 ارائه گردیده است. ها آن اقتصادی -اجتماعی پایگاهبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 اقتصادی -اجتماعی پایگاه(. توصیف وضعیت 3-4)شماره جدول 

 درصد فراوانی اقتصادی -اجتماعی پایگاه

 2/9 11 پایین

 9/9 38 متوسط به پایین

 54/7 210 متوسط

 27/6 106 متوسط به بالا

 4/9 19 بالا

 100 384 جمع

دهند که نیمی از حجم نمونه مورد بررسی به لحاظ متغیر پایگاه اجتماعی و اقتصادی، در  های تحقیق نشان می یافته

 1/1به بالا،  رو به لحاظ این متغیر در وضعیت متوسط ها آندرصد  0/95وضعیت متوسط قرار دارند. همچنین 

 برند. ه سر میدرصد پایین ب 9/1درصد بالا و  1/4به پایین،  رو درصد متوسط
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 توصیف متغیرهای اصلی پژوهش. 4-2-2

 های اجتماعی مجازی مدت زمان عضویت در شبکه. 4-2-2-1

ارائه  ها آن مجازی اجتماعی های شبکه در عضویت زمان مدتبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 گردیده است.

 مجازی اجتماعی های شبکه در عضویت زمان مدت(. توصیف وضعیت 81-4) شماره جدول

 درصد فراوانی مدت زمان عضویت

 4/9 19 سال ۱کمتر از 

 18/8 72 سال ۲تا  ۱

 28/4 109 سال ۳تا  ۲

 30/5 117 سال ۴تا  ۳

 10/2 39 سال ۵تا  ۴

 7/3 28 سال ۶تا  ۵

 100 384 جمع

درصدی از حجم نمونه مورد بررسی در  ۵/۰۰دهند که مدت زمان عضویت اکثریت  های تحقیق نشان می یافته

 9تا  9درصد  8/98کمتر از یک سال،  ها آندرصد  ۲/۲. همچنین است سال ۲تا  ۰های اجتماعی مجازی  شبکه

اجتماعی  های شبکهسال در  0درصد پنج تا  3/5سال و  7تا  4درصد  9/96سال،  3تا  9درصد  4/98سال، 

 عضویت دارند.
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 های اجتماعی مجازی استفاده از شبکهمیزان . 4-2-2-2

ارائه  ها آنمجازی اجتماعی  های شبکه میزان استفاده ازبر مبنای  حجم نمونهدر جدول ذیل توزیع پراکندگی 

 گردیده است.

 مجازی اجتماعی های شبکه میزان استفاده از(. توصیف وضعیت 88-4)شماره جدول 

 درصد فراوانی میزان استفاده از شبکه

 5/4 98 نیم ساعتکمتر از 

 6/5 25 ساعت 8تا  نیم

 11 42 ساعت 5/8تا  8

 19/3 74 ساعت 2تا  5/8

 25/1 96 ساعت 5/2تا  2

 33/7 129 ساعت 9تا   5/2

 100 383 جمع

های  درصدی از حجم نمونه مورد بررسی از شبکه 5/33دهند که میزان استفاده اکثریت  های تحقیق نشان می یافته

درصد  3/91ساعت،  7/9تا  9بین  ها آندرصد  9/97. همچنین استساعت  3تا  7/9روز  اجتماعی در طی شبانه

درصد  5/4ساعت و  9درصد بین نیم تا  7/0ساعت،  7/9تا  9بین  ها آندرصد  99ساعت،  9تا  7/9بین  ها آن

 کنند. روز استفاده می های در طی شبانه کمتر از نیم ساعت از این شبکه ها آن
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 های اجتماعی مجازی  مشارکت و فعالیت در شبکه. 4-2-2-3

بر اساس نظرات  مجازی اجتماعی های شبکه در فعالیت و مشارکتهای جدول ذیل بیانگر توزیع فراوانی متغیر یافته

 .است حجم نمونه مورد بررسی

 مجازی اجتماعی های شبکه در فعالیت و مشارکتتوزیع فراوانی متغیر  .(82-4) شماره جدول

توزیع  های اجتماعی مجازی مقیاس مشارکت در شبکه

 فراوانی

خیلی 

 کم
 زیاد تاحدودی کم

خیلی 

 زیاد

 دیگران شخصی های آلبوم و ها عکس ها، پروفایل دیدن -9

 .مد اشیاء و کالاها ها، سبک پیرامون

 78 88 149 54 14 فراوانی
 20/4 23 38/9 14/1 3/7 درصد

 مورد در شده گذاشته بحث به موضوعات مطالعه فقط -9

 .مد اشیاء و کالاها ها، سبک

 83 120 135 39 7 فراوانی
 21/6 31/3 35/2 10/2 1/8 درصد

 بحث به موضوعات مورد در اظهارنظر گاهی و خواندن -3

 .مد اشیاء و کالاها ها، سبک پیرامون شده گذاشته

 103 111 126 37 7 فراوانی
 26/8 28/9 32/8 9/6 1/8 درصد

 پیرامون عضو های گروه بین در تازه بحث یک شروع -4

 .مد اشیاء و کالاها ها، سبک

 138 109 91 37 9 فراوانی
 35/9 28/4 23/7 9/6 2/3 درصد

دهد  مینشان   مسائل مرتبط با مد های اجتماعی مجازی پیرامون مشارکت در شبکهارزیابی توصیفی گویه های متغیر 

 دیگران شخصی های آلبوم و ها عکس ها، پروفایل دیدنبه  و خیلی زیاد زیادمورد بررسی در حد افراد درصد از  43

 بحث به موضوعات مطالعه فقط  زیاددر حد  ها آندرصد  79پردازند،  می مد اشیاء و کالاها ها، سبک پیرامون

 و خواندنبه  زیاددر حد  ها آندرصد  77 اکثریت پردازند، میمد  اشیاء و کالاها ها، سبک مورد در شده گذاشته

پردازند و در  می مد اشیاء و کالاها ها، سبک پیرامون شده گذاشته بحث به موضوعات مورد در اظهارنظر گاهی

 پیرامون عضو های گروه بین در تازه بحث یک شروعبه  و خیلی زیاد زیاددر حد  ها آندرصدی  04نهایت اکثریت 

 پردازند.  می مد اشیاء و کالاها ها، سبک
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 های اجتماعی مجازی مشارکت در شبکهمتغیر  پاسخگویان بر حسب(. توزیع 89-4)شماره جدول 

 انحراف معیار میانگین دامنه تغییر حداکثر حداقل تعداد گویه شاخص       متغیر         

 3/37 14/57 16 20 4 4 مشارکت در شبکه

گویه مورد  4با استفاده از  های اجتماعی مجازی مشارکت در شبکهفوق بیانگر این امر است که متغیر  های یافته

 از حد بالاترکه  است 35/3با انحراف معیار  57/14 شهرونداناست. میانگین این متغیر در میان  قرارگرفتهبررسی 

و دامنه تغییر نمرات در  96کرانه بالای آن   ،4 این متغیر. همچنین کرانه پایین است( و مورد انتظار 99متوسط )

 .است 90جامعه آماری مورد بررسی 

مشارکت درصدی پاسخگویان بر اساس وضعیت  با تقسیم دامنه تغییرات به عدد سه با فواصل برابر، توزیع فراوانی و 

 :باشد می منعکس 94-4 جدول در که آمده دست به های اجتماعی مجازی در شبکه

 های اجتماعی مجازی مشارکت در شبکهای  (. توزیع طبقه84-4)شماره جدول 

 درصد فراوانی موارد

 11/2 43 پایین

 28/6 110 متوسط

 60/2 231 بالا

 100 384 جمع

 حاکی از این است که  مسائل مرتبط با مد پیرامونهای اجتماعی مجازی  مشارکت در شبکهای متغیر  توزیع طبقه

 های اجتماعی مجازی پیرامون در شبکه بالایی( مشارکت ها آندرصد  2/06مورد بررسی ) حجم نمونهاکثریت 

ها  در این شبکه ها آندرصد  ۰/98و مسائل مرتبط با مد دارند. همچنین میزان مشارکت  اشیاء ،کالاها ها، سبک

 .است پاییندرصد در حد  9/99ی در حد متوسط و پیرامون مضمون مورد بررس
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 اجتماعی های شبکهسازی مد در  برجسته. 4-2-2-4

حجم بر اساس نظرات  اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستههای جدول ذیل بیانگر توزیع فراوانی متغیر یافته

 .است نمونه مورد بررسی

 اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهتوزیع فراوانی متغیر  .(85-4) شماره جدول

توزیع  اجتماعی های شبکه در مد سازی مقیاس برجسته

 فراوانی

کاملاً 

 مخالفم
 موافقم تاحدی مخالفم

کاملاً 

 موافقم

 های شبکه در جدید مد سبک یا کالا یک دادن جلوه مهم -9

 اهمیت نشانه جدید، مد این به ها شبکه این دادن پروبال و اجتماعی

 .است ما زندگی برای آن زیاد

 127 117 83 43 14 فراوانی
 33/1 30/5 21/6 11/2 3/6 درصد

 برتری و زیاد تبلیغات با توانند می مجازی اجتماعی های شبکه -9

 .کنند مشغول آن به را من فکر و ذهن جدید، مد یک به بخشیدن

 87 122 104 54 17 فراوانی
 22/7 31/8 27/1 14/1 4/4 درصد

 های شبکه در پوشش جدید سبک یک یا لباس نوعی اگر -3

 کنم. نمی توجهی بدان و کنم می پرهیز آن از شود، برجسته اجتماعی

 20 47 120 119 78 فراوانی
 5/2 12/2 31/3 31 20/3 درصد

 دهد مینشان   مسائل مرتبط با مد پیرامون اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستههای متغیر  ارزیابی توصیفی گویه

 پروبال و اجتماعی های شبکه در جدید مد سبک یا کالا یک دادن جلوه درصد از حجم نمونه معتقدند که مهم 03

درصد آنان بر این باورند که  74، است ما زندگی برای آن زیاد اهمیت نشانه جدید، مد این به ها شبکه این دادن

 آن به را فکرشان و ذهن جدید، مد یک به بخشیدن برتری و زیاد تبلیغات با توانند می مجازی اجتماعی های شبکه

 اجتماعی های شبکه در پوشش جدید سبک یک یا لباس نوعی درصد نیز معتقدند که اگر 76کنند و  مشغول

  کنند. نکرده و بدان توجه می پرهیز آن از شود، برجسته
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 اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهمتغیر پاسخگویان  بر حسب (. توزیع 86-4)شماره جدول 

 انحراف معیار میانگین دامنه تغییر حداکثر حداقل تعداد گویه شاخص       متغیر         

 2/67 10/81 12 15 3 3 سازی مد برجسته

گویه مورد  3با استفاده از  اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهفوق بیانگر این امر است که متغیر  های یافته

که  است 05/9با انحراف معیار  89/96 حجم نمونه مورد بررسیاست. میانگین این متغیر در میان  قرارگرفتهبررسی 

و دامنه تغییر  97کرانه بالای آن   ،3 این متغیر. همچنین کرانه پایین است( و مورد انتظار 1متوسط ) از حد بالاتر

 .است 99نمرات در جامعه آماری مورد بررسی 

با تقسیم دامنه تغییرات به عدد سه با فواصل برابر، توزیع فراوانی و درصدی پاسخگویان بر اساس وضعیت  

 :باشد میمنعکس  95-4که در جدول  آمده دست به اجتماعی های شبکهمد در  سازی برجسته

 اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهای  (. توزیع طبقه89-4) شماره جدول

 درصد فراوانی موارد

 10/9 42 پایین

 29/9 115 متوسط

 59/1 227 بالا

 100 384 جمع

درصد از حجم نمونه مورد  71 حاکی از این است که اجتماعی های شبکهسازی مد در  برجستهای متغیر  توزیع طبقه

نقش مهمی در برجسته کردن اشیاء و اجتماعی مجازی  های شبکه ویژه بهاجتماعی  های رسانهبررسی معتقدند که 

.  دهند می وع خاصی از تصور بدنی یا مد جدید، بر انتخاب کنشگران جهتمهم جلوه دادن نبا کالاهای مد برعهده داشته و 

پایین در  تأثیرگذاریدرصد واجد  1/96متوسط و  تأثیرگذاریرا دارای  ها رسانهاین  پاسخگویان درصد 1/91همچنین 

 .دانند میبرجسته کردن مد 
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 مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه. 4-2-2-5

 .استنمونه بر اساس نظرات  شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسههای جدول ذیل بیانگر توزیع فراوانی متغیر یافته

 شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهتوزیع فراوانی متغیر  .(81-4) شماره جدول

توزیع  شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهمقیاس 

 فراوانی

کاملاً 

 مخالفم
 موافقم تاحدی مخالفم

کاملاً 

 موافقم

 و ها سبک به روز مد کالاهای و لباس انتخاب در همواره -9

 شود، می تبلیغ مجازی اجتماعی های شبکه در که کالاهایی

 .کنم می توجه

 50 89 132 79 34 فراوانی
 13 23/2 34/4 20/6 8/9 درصد

 و مو های مدل تصاویر با را خودم وضعیت که هنگامی -9

 مقایسه شود می ارائه اجتماعی های شبکه در که آرایشی لوازم

 .هستم عقب خیلی کنم می احساس کنم، می

 138 127 85 24 10 فراوانی
 35/9 33/1 22/1 6/3 2/6 درصد

 اجتماعی های شبکه که چیزهایی با را خودم وضعیت هرگز -3

 روز مد کالاهای دیگر و مو مدل پوشش، نوع مورد در مجازی

 .کنم نمی مقایسه کنند، می تبلیغ

 31 97 141 55 56 فراوانی
 8/2 25/5 37/1 14/5 14/7 درصد

 و کالاها درباره مجازی اجتماعی های شبکه که تصویری -4

 تا زمین دهد، می ارائه روز مد های لباس نظیر مد های سبک

 .کند می فرق من فعلی وضعیت با آسمان

 130 134 66 41 13 فراوانی
 33/9 34/9 17/2 10/7 3/4 درصد

 انتخاب در همواره ها آن درصد  30دهد  مینشان   مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکهارزیابی توصیفی گویه های متغیر 

 01 کنند، می توجه شود، می تبلیغ مجازی اجتماعی های شبکه در که کالاهایی و ها سبک به روز مد کالاهای و لباس

 ارائه اجتماعی های شبکه در که آرایشی لوازم و مو های مدل تصاویر با را خودشان وضعیت که هنگامی ها آن درصد

 وضعیت تاحدودی که اند داشته اذعان ها آن درصد 35 هستند، عقب خیلی کنند می احساس کنند، می مقایسه شود می

 تبلیغ روز مد کالاهای دیگر و مو مدل پوشش، نوع مورد در مجازی اجتماعی های شبکه که چیزهایی با را خودشان

 مجازی اجتماعی های شبکه که تصویری که معتقدند )موافق و کاملاً موافق( درصد 08 و کنند نمی مقایسه کنند، می

 .کند می فرق آنان وضعیت با آسمان تا زمین دهد، می ارائه روز مد های لباس نظیر مد های سبک و کالاها درباره
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 شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهمتغیر  حسب بر پاسخگویان(. توزیع 83-4) شماره جدول

 انحراف معیار میانگین دامنه تغییر حداکثر حداقل گویهتعداد  شاخص       متغیر         

 3/36 13/88 16 20 4 4 مقایسه مبتنی بر شبکه

گویه مورد بررسی  4با استفاده از  شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهفوق بیانگر این امر است که متغیر  های یافته

متوسط  تر از حد پایینکه  است 36/3با انحراف معیار  88/13 شهرونداناست. میانگین این متغیر در میان  قرارگرفته

و دامنه تغییر نمرات در جامعه  96کرانه بالای آن   ،4 این متغیر. همچنین کرانه پایین است( و مورد انتظار 99)

 .است 90آماری مورد بررسی 

 مقایسهویان بر اساس وضعیت با تقسیم دامنه تغییرات به عدد سه با فواصل برابر، توزیع فراوانی و درصدی پاسخگ 

 :باشد می منعکس 96-4 جدول در که آمده دست به شبکه بر مبتنی اجتماعی

 شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهای  (. توزیع طبقه21-4) شماره جدول

 درصد فراوانی موارد

 14/8 57 پایین

 27/6 106 متوسط

 57/6 221 بالا

 100 384 جمع

حجم اکثریت  حاکی از این است که مسائل مرتبط با مد پیرامون شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسهای متغیر  توزیع طبقه

ابزاری برای مقایسه  عنوان بهاجتماعی مجازی  های شبکهدر سطح بالایی از ( ها آندرصد  0/75مورد بررسی ) نمونه

ها و مدهای  دهنده سبک اجتماعی مجازی که ارائههای  ها و شبکه رسانه. به عبارتی، بردند میمسائل مرتبط با مد بهره 

 8/94درصد در سطح متوسط و  0/95همچنین  .اند شده تبدیل مقایسه اجتماعی منابع به افراد از بسیاری برای جدید هستند،

ابزارهای مقایسه اجتماعی در زمینه مسائل مرتبط با مد قلمداد  مثابه بهاجتماعی مجازی را  های شبکهدرصد در سطح پایین، 

 .کنند می
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 مدگرایی. 4-2-2-6

 .است حجم نمونه مورد بررسیبر اساس نظرات  مدگراییهای جدول ذیل بیانگر توزیع فراوانی متغیر یافته

 مدگراییتوزیع فراوانی متغیر  .(28-4)شماره جدول 

توزیع  مدگراییمقیاس 

 فراوانی

کاملاً 

 مخالفم
 موافقم تاحدی  مخالفم

کاملاً 

 موافقم

 سال رنگ لباس، رنگ انتخاب در خرید، موقع همیشه من -9

 .دهم می قرار ملاک را

 27 24 79 121 132 فراوانی
 7 6/3 20/6 31/6 34/5 درصد

 را زیادی زمان و پول که دارد را آن ارزش لباسی، بودن مد -9

 .کنیم هزینه خریدنش برای

 63 75 144 74 28 فراوانی
 16/4 19/5 37/5 19/3 7/3 درصد

 و الگوها بروزترین با مطابق را پوششم و لباس نوع من -3

 .کنم می انتخاب ها ژورنال

 34 36 146 116 52 فراوانی
 8/9 9/4 38 30/2 13/5 درصد

 این به بستگی تنگ، یا بپوشم گشاد لباس جامعه در اینکه -4

 .باشد مد کدام که دارد

 23 45 124 130 62 فراوانی
 6 11/7 32/3 33/9 16/1 درصد

 مطابق را آرایشم و موها مدل که خواهم می آرایشگرم از -7

 .کند درست ها مدل ترین جدید

 22 43 133 116 70 فراوانی
 5/7 11/2 34/6 30/2 18/2 درصد

 22 46 124 117 72 فراوانی .است آن بودن مد از تر مهم لباس، کیفیت و دوام معتقدم -0
 5/8 12/1 32/5 30/7 18/9 درصد

 آن به احتیاجی اگر حتی خرم می را آن شود مد لباسی اگر -5

 .باشم نداشته

 41 80 156 81 24 فراوانی
 10/7 20/9 40/8 21/2 6/3 درصد

 دوستانم با من همیشگی گفتگوی موضوعات از یکی -8

 .است جدید مدهای درباره گفتگو

 72 143 117 29 22 فراوانی
 18/8 37/3 30/5 7/6 5/7 درصد

 زندگی در من های خوشی دل و تفریحات از یکی -1

 .است مد روی دنباله

 46 150 139 32 15 فراوانی
 12 39/3 36/4 8/4 3/9 درصد

 اجتماعی های شبکه ویژه به ها رسانه در را زمانی اغلب -96

 .کنم  می صرف جدید مدهای از آگاهی برای

 34 71 138 93 48 فراوانی
 8/9 18/5 35/9 24/2 12/5 درصد

 احساس مد، های لباس وسیله به دیگران توجه جلب با -99

 .کنم می غرور

 51 100 143 64 26 فراوانی
 13/3 26 37/2 16/7 6/8 درصد

 47 76 149 74 37 فراوانی .دانم می افتاده عقب فردی را او نکند توجه مد به هرکس -99
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توزیع  مدگراییمقیاس 

 فراوانی

کاملاً 

 مخالفم
 موافقم تاحدی  مخالفم

کاملاً 

 موافقم

 12/3 19/8 38/9 19/3 9/7 درصد
 سر موی اصلاح و زیبایی برای را زیادی مبالغ ماهانه -93

 .کنم می آرایشگر خرج خویش

 122 121 88 40 13 فراوانی
 31/8 31/5 22/9 10/4 3/4 درصد

 اهمیت آرایشم و پوشش نوع مورد در دیگران قضاوت به -94

 .دهم می

 132 110 90 40 12 فراوانی
 34/4 28/6 23/4 10/4 3/1 درصد

 مد و جدید آرایشی لوازم مصرف و خرید دنبال به همواره -97

 .هستم روز

 155 116 70 26 17 فراوانی
 40/4 30/2 18/2 6/8 4/4 درصد

 استفاده آرایشی لوازم خرید برای معروف های مارک از -90

 .کنم می

 44 50 166 87 35 فراوانی
 11/5 13/1 43/5 22/8 9/2 درصد

 105 137 92 40 10 فراوانی .است انگیز هیجان برایم روز مد و جدید چیزهای خرید -95
 27/3 35/7 24 10/4 2/6 درصد

 موقع همیشه )موافق و کاملاً موافق( افراد از درصد ۰۰ کهدهد  نشان می مدگراییهای متغیر  ارزیابی توصیفی گویه

 مد که معتقدند )موافق و کاملاً موافق( درصد 30 دهند، می قرار ملاک را سال رنگ لباس، رنگ انتخاب در خرید،

 و لباس نوع ها آن درصد 98 کنیم، هزینه خریدنش برای را زیادی زمان و پول که دارد را آن ارزش لباسی، بودن

 در اینکه اند داشته اذعان آنان درصد 95 کنند، می انتخاب ها ژورنال و الگوها بروزترین با مطابق را خود پوشش

 خواهند می آرایشگرشان از آنان درصد 95 باشد، مد کدام که دارد این به بستگی تنگ، یا بپوشم گشاد لباس جامعه

 از تر مهم را لباس بودن مد ها آن درصد 41 کند، درست ها مدل ترین جدید مطابق را آرایششان و موها مدل که

 درصد 70 باشند، نداشته احتیاجی آن به اگر حتی خرند می را آن شود مد لباسی اگر درصد 39 ،دانند می آن کیفیت

 مدهای درباره وگو گفت دوستانشان، با آنان همیشگی وگوی گفت موضوعات از یکی که اند داشته اذعان آنان از

 است، مد روی دنباله زندگی در ها آن های خوشی دل و تفریحات از یکی که اند کرده ذکر درصد 79 است، جدید

 صرف جدید مدهای از آگاهی برای اجتماعی های شبکه ویژه به ها رسانه در را زمانی اغلب ها آن درصد 95

 ذکر ها آن درصد 39 کنند، می غرور احساس مد، های لباس وسیله به دیگران توجه جلب با آنان درصد 31 کنند،  می

 برای را زیادی مبالغ ماهانه ها آن درصد 03 دانند، می افتاده عقب فردی را او نکند توجه مد به هرکس که اند کرده

 و پوشش نوع مورد در دیگران قضاوت به درصد 03 کنند، می آرایشگر خرج خویش سر موی اصلاح و زیبایی
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 هستند، روز مد و جدید آرایشی لوازم مصرف و خرید دنبال به همواره درصد 56 دهند، می اهمیت خویش آرایش

 خرید که اند کرده ذکر درصد 03 کنند، می استفاده آرایشی لوازم خرید برای معروف های مارک از درصد 94

 .است انگیز هیجان ها آن برای روز مد و جدید چیزهای

 مدگراییمتغیر  حسب بر پاسخگویان(. توزیع 22-4) شماره جدول

تعداد  شاخص       متغیر         

 گویه

 انحراف معیار میانگین تغییر دامنه حداکثر حداقل

 7/94 53/17 46 77 31 17 مدگرایی

گویه مورد بررسی قرار گرفته است. میانگین  ۰۷با استفاده از  مدگراییفوق بیانگر این امر است که متغیر  های یافته

( و مورد انتظار 51حد متوسط ) بالاتر ازکه  است ۲۲/۷با انحراف معیار  ۰۷/۵۰ افراد مورد بررسیاین متغیر در میان 

 ۲۰و دامنه تغییر نمرات در جامعه آماری مورد بررسی  ۷۷کرانه بالای آن   ،۰۰ مدگرایی. همچنین کرانه پایین است

. با تقسیم دامنه تغییرات به عدد سه با فواصل برابر، توزیع فراوانی و درصدی پاسخگویان بر اساس وضعیت است

 :گردد میمنعکس  93-4که در جدول  آمده دست به مدگرایی

 مدگراییای  (. توزیع طبقه29-4) شماره جدول

 درصد فراوانی موارد

 12/8 49 کم

 60/2 231 متوسط

 27/1 104 زیاد

 100 384 جمع

درصدی از افراد مورد بررسی در شهر قم  ۴/۰۰اکثریت  حاکی از این است کهمدگرایی ای متغیر  توزیع طبقه

درصد آنان نیز در سطح بالا  ۰/۴۷و مدهای روز دارند. همچنین میزان مدگرایی  ها سبکگرایش در حد متوسطی به 

، شاهد طورکلی به. کنند میدرصد نیز گرایش اندکی به مدهای روز داشته و مدگرایی پایینی را تجربه  ۲/۰۴بوده و 

  قمی هستیم.متوسط به بالای مدگرایی در شهر قم و در بین شهروندان مؤنث شیوع 
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 های تحلیلی تحقیق یافته. 4-3

 شود. های مدنظر با تأکید بر مدل نظری پژوهش پرداخته می وسقم فرضیه در این بخش از پژوهش، به ارزیابی صحت

 بررسی وضعیت نرمالیته متغیرهای تحقیق. 4-3-1

متغیرهای پژوهش از آزمون کلموگروف اسمیرنف  توزیع نمرات بودن نرمال ریغجهت بررسی نرمال بودن و یا 

 استفاده شده است. نتیجه این آزمون در جدول ذیل بیان شده است. 

 . آزمون نرمالیته متغیرهای پژوهش (24-4) شماره جدول

 داری سطح معنی zگروف اسمیرنف ولموک متغیرها

 ۰۰۰/۰ ۰۲۵/۰ فعالیت در شبکه اجتماعیمشارکت و 

 ۰۰۰/۰ ۰۰۲/۰ مد در شبکه اجتماعی سازی برجسته

 ۰۰۰/۰ ۰۲۷/۰ مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه اجتماعی

 ۰۰۵/۰ ۰۲۵/۰ مدگرایی

ارائه شده در جدول فوق که در توصیف نتایج آزمون نرمالیته کالمگروف اسمیرنف ذکر شده است،   های یافته بر بنا

فرض نرمالیته برای باشد، لذا  می 67/6بالاتر از  پژوهش )مدگرایی(داری متغیر وابسته این  که سطح معنی ازآنجایی

  .شود میبررسی فرضیات تحقیق استفاده های پارامتریک برای  این متغیر صدق کرده، متعاقب آن از آزمون

 مجازی و مدگراییاجتماعی های  بررسی ارتباط میان مدت زمان عضویت در شبکه. 4-3-2

 اینستاگرام بوک، فیس تلگرام، همچون) مجازی اجتماعی های شبکه در عضویت زمان مدت بین: فرضیه *

 .دارد وجود رابطه قم شهر جوانان میان در مدگرایی به گرایش میزان و...( و

ه استفاده شد آنوا، از آزمون مدگرایی و مجازی های شبکه در عضویت زمان مدت میان ارتباطجهت بررسی فرضیه 

 . نتایج این آزمون در جداول ذیل ارائه شده است.است
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 های شبکهبررسی ارتباط میان مدت زمان عضویت در  پیرامون   F(. آزمون 25-4) شماره جدول

 و مدگرایی مجازی اجتماعی

مجموع  منبع تغییرات

 مجذورات

درجه 

 آزادی

 سطح معناداری F میانگین مجذورات

 0/603 0/728 46/144 5 230/719 گروهی بین

   63/402 378 23965/882 درون گروهی

    383 24196/602 کل

اجتماعی و  های شبکهن مدت زمان عضویت در های استنباطی تحقیق در رابطه با آزمون فرضیه ارتباط بی یافته

مدت زمان عضویت میان  داری معنیکه در جدول فوق خلاصه شده است، حاکی از این است که رابطه  مدگرایی

رابطه میان  فرضیه بدین لحاظ، معناداری(. F=0/728 , sig.=0/603) اجتماعی و مدگرایی وجود ندارد های شبکهدر 

اجتماعی و تأثیر این عضویت در مدگرایی و  های شبکهساله شهر قم در  91تا  91مدت زمان عضویت افراد مؤنث 

 جدید و مد روز، رد شد. های سبکگرایش به 

 

 

 

 

 های اجتماعی مجازی و مدگرایی بررسی ارتباط میان میزان استفاده از شبکه . 4-3-3

 و...( و اینستاگرام بوک، فیس تلگرام، همچون) مجازی اجتماعی های شبکه از استفاده میزان : بینفرضیه *

 .دارد وجود رابطه قم شهر جوانان میان در مدگرایی به گرایش میزان

استفاده  آنوامدگرایی، از آزمون  و مجازی اجتماعی های شبکه از استفاده میزان میان جهت بررسی فرضیه ارتباط

 شده است. نتایج این آزمون در جداول ذیل ارائه شده است.
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های اجتماعی  بررسی ارتباط میان میزان استفاده از شبکه پیرامون   F(. آزمون 26-4) شماره جدول

 مجازی و مدگرایی

مجموع  منبع تغییرات

 مجذورات

درجه 

 آزادی

 سطح معناداری F میانگین مجذورات

 0/012 2/971 183/013 5 915/064 بین گروهی

   61/591 378 23281/538 درون گروهی

    383 24196/602 کل

 تحلیل واریانس )توکی( آزمون پس(. نتایج 29-4) شماره جدول

 

 اجتماعی های شبکهمیزان استفاده از 
 

 فراوانی
Subset for 

alpha=0/05 

70/79 98 کمتر از نیم ساعت  

04/79 97 نیم ساعت تا یک ساعت  

19/73 49 ساعت 5/0یک تا   

90/74 54 ساعت 7تا  5/0  

44/77 10 ساعت 5/7تا  7  

76/75 991 ساعت 9تا  5/7  

دهد  نشان می های اجتماعی میزان استفاده از شبکهبر مبنای  ارتباط میان میزان مدگرایی بررسی شواهد آماری پیرامون 

بر اساس آزمون تعقیبی . استمتفاوت های اجتماعی  میزان گرایش افراد به مد بر مبنای میزان استفاده از شبکهکه 

کنند نسبت به دیگرانی که میزان  های اجتماعی استفاده می ساعت در روز از شبکه 3تا  7/9افرادی که توکی، 

 .های مد روز دارند و مدل ها سبکگرایش بیشتری به اجتماعی دارند،  های شبکهاستفاده کمتری از 

 و مدگرایی های اجتماعی مجازی  و فعالیت در  شبکه  بررسی ارتباط میان میزان مشارکت . 4-3-4

 بوک، فیس تلگرام، همچون) مجازی اجتماعی های شبکه در مشارکت و فعالیت میزان : بینفرضیه *

 .دارد وجود رابطه قم شهر جوانان میان در مدگرایی به گرایش میزان و...( و اینستاگرام
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، گرایش افراد به مدگراییمیزان  و مجازی های شبکه  در فعالیت و  مشارکت جهت بررسی فرضیه ارتباط میان میزان

 استفاده شده است. نتایج این آزمون در جدول ذیل ارائه شده است. پیرسونضریب همبستگی   از آزمون

 و مجازیاجتماعی  های شبکه  در فعالیت و  مشارکت میزانارتباط میان  بررسی .(21-4) شماره جدول

 مدگرایی

پیرسونضریب همبستگی   مدگرایی مشارکت در شبکه 

میزان مشارکت و فعالیت در 

مدگراییشبکه و   

  **0/385 9 ضریب همبستگی

داری معنیسطح    0/006  

 384 384 فراوانی

 .باشد می دار معنی 69/6 داری معنیهمبستگی در سطح  **

اجتماعی  های شبکه  در فعالیت و  مشارکت میزانهای استنباطی تحقیق در رابطه با آزمون فرضیه ارتباط بین  یافته

دهد همبستگی معناداری و رابطه مستقیمی بین  که در جدول فوق خلاصه شده است، نشان می مدگرایی و مجازی

 و بودن فعال ارکت،به هر اندازه که میزان مش، دیگر  بیان  به .(r=0/385 , sig.=0/000) این دو متغیر وجود دارد

ها، کالاها و اشیاء مد بیشتر شود، بر میزان  پیرامون سبک مجازی اجتماعی های شبکه کاربران تعامل و درگیری

های  گردد. لازم به ذکر است که همبستگی ذکر شده میان دو متغیر مشارکت در شبکه مدگرایی آنان افزوده می

 باشد و این مسئله نشان از قوت رابطه میان دو متغیر دارد. اجتماعی مجازی و مدگرایی در سطح متوسط به بالا می

 

 و مدگرایی  اجتماعی های شبکهبررسی ارتباط میان مقایسه اجتماعی مبتنی بر . 4-3-5

 مدگرایی به جوانان گرایش و مجازی اجتماعی های شبکه در شده فراهم اجتماعی های مقایسه : بینفرضیه *

 .دارد وجود رابطه

  ، از آزمونافراد به مدگرایی میزان گرایش و شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسه میانجهت بررسی فرضیه ارتباط 

 استفاده شده است. نتایج این آزمون در جدول ذیل ارائه شده است. پیرسونضریب همبستگی 
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 و مجازیهای اجتماعی  مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکهارتباط میان  بررسی .(23-4)شماره  جدول

 مدگرایی

پیرسونضریب همبستگی   مدگرایی مشارکت در شبکه 

اجتماعی مبتنی بر مقایسه 

های اجتماعی و مدگرایی شبکه  

  **0/487 9 ضریب همبستگی

داری معنیسطح    0/006  

 384 384 فراوانی

 .باشد می دار معنی 69/6 داری معنیهمبستگی در سطح  **

 و اجتماعیهای  مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکههای استنباطی تحقیق در رابطه با آزمون فرضیه ارتباط بین  یافته

دهد همبستگی معناداری و رابطه مستقیمی بین این دو متغیر  که در جدول فوق خلاصه شده است، نشان می مدگرایی

مرتبط  های شاخصحاظ وضعیت خویش را به ل افراد به هر اندازه که، دیگر  بیان  به .(r=0/487 , sig.=0/000) وجود دارد

بر  ،کنند میمقایسه  ،گردد های اجتماعی مجازی ارائه می ها و شبکه هایی که از طریق رسانه با مدگرایی، با الگوها و سبک

به عبارتی دیگر، مقایسه اجتماعی منبع نارضایتی و تمایل به سمت گردد.  میزان مدگرایی آنان افزوده می

مقایسه لازم به ذکر است که همبستگی ذکر شده میان دو متغیر سازی خویش با منبع مورد مقایسه است.  همسان

باشد و این مسئله نشان از قوت رابطه میان دو متغیر  و مدگرایی در سطح متوسط به بالا می اجتماعی مبتنی بر شبکه

 دارد.

 

 اجتماعی مجازی و مدگرایی  های شبکهسازی مد در  بررسی ارتباط میان برجسته. 4-3-6

 گرایش و( مدگرایی و مد پیرامون) مجازی اجتماعی های شبکه در شده ایجاد سازی برجسته بین: فرضیه *

 .دارد وجود رابطه مدگرایی به جوانان

ضریب   ، از آزمونمدگرایی و مجازی اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهجهت بررسی فرضیه ارتباط 

 استفاده شده است. نتایج این آزمون در جدول ذیل ارائه شده است. پیرسونهمبستگی 
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 مدگرایی و مجازی اجتماعی های شبکه در مد سازی برجستهارتباط میان  بررسی .(91-4) شماره جدول

پیرسونضریب همبستگی  سازی مد در شبکه برجسته   مدگرایی 

مد در شبکه  سازی برجسته

و مدگرایی اجتماعی  

  **0/396 9 ضریب همبستگی

داری معنیسطح    0/006  

 384 384 فراوانی

 .باشد می دار معنی 69/6 داری معنیهمبستگی در سطح  **

 مدگرایی و های اجتماعی سازی مد در شبکه برجستههای استنباطی تحقیق در رابطه با آزمون فرضیه ارتباط بین  یافته

همبستگی معناداری و رابطه مستقیمی بین این دو متغیر وجود دهد  که در جدول فوق خلاصه شده است، نشان می

مرتبط با  اشیاء و کالاهای بهاجتماعی مجازی  های شبکه به هر اندازه که، دیگر  بیان  به .(r=0/396 , sig.=0/000) دارد

، بر برجسته سازندجدید پروبال داده و آنها را در اذهان عمومی و ذهن مخاطبان برتری بخشند و  های سبکمد و 

وع خاصی از تصور مهم جلوه دادن نبا  های اجتماعی مجازی بر این اساس، شبکه گردد. میزان مدگرایی آنان افزوده می

های  سازی مد در شبکه برجستههمبستگی ذکر شده میان دو متغیر بدنی یا مد جدید، بر انتخاب کنشگران جهت دهند.  

 باشد و این مسئله نشان از قوت رابطه میان دو متغیر دارد. و مدگرایی در سطح متوسط به بالا می اجتماعی

 

 

ای )سن، تأهل، اشتغال، تحصیلات، درآمد، وضعیت سکونت،  بررسی ارتباط میان متغیرهای زمینه. 4-3-7

 ناحیه سکونت و پایگاه اجتماعی و اقتصادی( و مدگرایی

 و سکونت ناحیه سکونت، وضعیت درآمد، تحصیلات، اشتغال، تأهل، سن،) ای زمینه متغیرهای بین: فرضیه *

 .دارد وجود رابطه مدگرایی به جوانان گرایش و (اقتصادی و اجتماعی پایگاه
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 ناحیه سکونت، وضعیت درآمد، تحصیلات، اشتغال، تأهل، سن،) ای زمینه متغیرهایجهت بررسی فرضیه ارتباط 

استفاده شده است. نتایج  پیرسونضریب همبستگی   ، از آزمونمدگرایی و( اقتصادی و اجتماعی پایگاه و سکونت

 این آزمون در جدول ذیل ارائه شده است.

 مدگرایی و ای متغیرهای زمینهارتباط میان  بررسی .(98-4)شماره  جدول

 شاخص
 مدگرایی

  وضعیت  سطح معناداری مقادیر آزمون نوع آزمون

 رد فرض R 175/1- 171/1 سن

 رد فرض F 102/1 541/1 وضعیت تأهل

 رد فرض T -0/963 0/336 وضعیت اشتغال

 رد فرض F 091/7 133/1 نوع شغل

 رد فرض F 711/1 391/1 وضعیت تحصیلات

 رد فرض F 0/147 0/964 وضعیت سکونت

 رد فرض F 0/486 0/746 ناحیه سکونت

 رد فرض F 0/554 0/735 میزان درآمد 

 رد فرض F 0/718 0/580 اقتصادی -پایگاه اجتماعی

 تحصیلات، اشتغال، تأهل، سن،ای ) متغیرهای زمینههای استنباطی تحقیق در رابطه با آزمون فرضیه ارتباط بین  یافته

که در جدول فوق خلاصه شده  مدگرایی و (اقتصادی و اجتماعی پایگاه و سکونت ناحیه سکونت، وضعیت درآمد،

، دیگر  بیان  به ای و مدگرایی وجود ندارد. میان هیچ یک از متغیرهای زمینهدهد همبستگی معناداری  است، نشان می

و  ها سبکخانوادگی افراد مورد بررسی در این پژوهش نقشی در گرایش آنان به  -مشخصات و خصائل فردی

 کالاهای مد روز ندارد.
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 چند متغیره )رگرسیونی( عوامل مؤثر بر مدگراییتحلیل . 4-3-8

مرحله ( و نوع Liner، سعی بر آن است تا از طریق رگرسیون خطی ) ها دادهدر این قسمت از بخش تجزیه و تحلیل 

مشخص گردد. نتایج این فرایند در جداول  مدگراییعامل مرتبط با  ینمؤثرتر( این آماره، Stepwise) به مرحله

 ذیل ارائه شده است.

 (. توصیف متغیرهای ورود یافته/ خارج شده در رگرسیون خطی23-4)جدول شماره 

 روش متغیرهای حذف شده  ورود یافتهمتغیرهای  (Mode) حالت

مقایسه اجتماعی مبتنی بر  1

 های اجتماعی مجازی شبکه

 

میزان استفاده از شبکه، 

 سازی مد در شبکه برجسته

 

مرحله به 

 مرحله

 
مشارکت و فعالیت در  7

 های اجتماعی مجازی شبکه

دو متغیر ، مدل رگرسیونی شامل  که نخستین جدول توصیفی در فرایند تحلیل رگرسیونی است مطابق با جدول فوق 

که با  اجتماعی مجازی است های شبکهاجتماعی و مشارکت و فعالیت در  های شبکهمستقل مقایسه اجتماعی مبتنی بر 

 اند. های بعدی حفظ شده ، برای تحلیلتحلیل رگرسیونی ورود در فرایند

 مدگراییبر  مؤثر(. خلاصه مدل رگرسیونی عوامل 22-4)شماره جدول 

 انحراف معیار ضریب تبیین خالص ضریب تبیین ضریب همبستگی کل حالت

4 0/548 0/300 0/296 9/80 

باشد که  آمارۀ جدول فوق آر اسکوئر می ترین مهمای از ضرایب تبیین ارائه شده است.  در جدول فوق، چکیده

  بوده و حاکی از این است که مجموعۀ متغیرهای 731/1گردد. مقدار این ضریب در مدل  ضریب تبیین نامیده می

 نمایند. ( را تبیین میمدگراییسته )درصد از تغییرات متغیر واب 91 یباًتقرمستقل ورود یافته در مدل، 

 مدگراییوا پیرامون تحلیل رگرسیونی عوامل مؤثر بر آن آزمون(. 24-4)شماره جدول 

درجه مجموع  منبع تغییرات
 سطح معناداری F میانگین مجذورات
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 آزادی مجذورات

 0/000 81/60 7851/718 2 17003/436 بین گروهی

   96/128 381 36624/854 درون گروهی

    383 52328/291 کل

 وکه رابطۀ میان متغیرهای مستقل  دهد مینتایج آزمون تحلیل واریانس که در جدول فوق ارائه گردیده است، نشان 

بوده  جا بهای خطی است و استفاده از رگرسیون خطی در این مسیر،  متغیر مستقل پژوهش، رابطه عنوان به مدگرایی

 است.

 مدگرایی(. ضرایب رگرسیونی عوامل مؤثر بر 23-4)شماره جدول 

 

 مدل
 ضرایب استاندارد ضرایب استاندارد نشده

 

t داری سطح معنی 

B Std. Error Beta 

737/91 مقدار ثابت  177/9   012/05 666/6  

 666/6 68/1 468/6 697/6 995/6 مقایسه مبتنی بر شبکه

 666/6 85/7 904/6 697/6 940/6 مشارکت در شبکه

دهندۀ اثرگذاری مستقیم هر یک از متغیرهای مستقل بر  باشد که نشان ، ضریب بتا می آماره در جدول فوق ینتر مهم

مقایسه اجتماعی مبتنی بر ( است. بدین ترتیب، میزان اثرگذاری مستقیم هریک از متغیرهای مدگراییمتغیر وابسته )

گر، بیشترین  با توجه به این ضرایب تبیین .71/1 و 41/1به ترتیب عبارت است از  شبکه اجتماعی و مدگرایی

که به  اجتماعی مجازی است های شبکهمقایسه اجتماعی مبتنی بر مربوط به متغیر  مدگراییمستقیم بر  یاثرگذار

 .  باشند میلحاظ آماری این ضرایب معنادار 
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 گیری بحث و نتیجه. 5-1

؛ 777: 9351های چشمگیر است )گیدنز، جهان امروز، جهانی دائماً در حال تغییر و تحول و دستخوش دگرگونی

(. روند تغییرات اجتماعی در این جهان چنان سرعت و عمق یافته است که 9310افشانی و موسوی ندوشن،

را در یک دگرگونی جدی ها  را نیز درنوردیده و انسان« فرهنگ»ترین عرصه حیات بشری تحت عنوان  اصیل

(. 950: 9356که فرهنگ آموخته شده پیشین در شرف اضمحلال است )کازنو، طوری فرهنگی قرار داده است، به

های جمعی و اجتماعی، به دلیل ماهیت و محتوایی که دارند، از جمله متغیرهای تأثیرگذار در  در این میان، رسانه

ند، چراکه با بررسی روند تحولات بسیار سریع در حوزه فناوری گرد حوزه تغییرات جوامع امروزی محسوب می

دینی و اجتماعی جوامع مشاهده  -توان تأثیر انفجاری آن را بر آرایش فرهنگی های اخیر می ها و سال ای در دهه رسانه

 زیست و اجتماعی سیاسی های نظام گیری شکل در ارتباطی وسایل سایر همراه به جمعی های رسانه تأثیر امروزهکرد.

 لحاظ بدین. است شده تبدیل کوچک ای دهکده به جهان لوهان، مک قول به که است عمیق قدر آن انسانی، بودم

 زیرا نیست، متصور امروز دنیای در رسانه بدون زندگی و دارند اساسی نقش زندگی گوناگون های حوزه در ها رسانه

 بافت ها رسانه دیگر، عبارتی به. کنند می حرکت رسانه مشی خط اساس بر عمدتاً گذار حال در جهان در جامعه افراد

 ها ایده آراء، برخورد ارتباطات، برقراری جمله از کارکردهایی و دهند می تشکیل را معاصر اجتماعی زندگی نمادین

 .دارند عهده بر را عمومی افکار ساخت و وگو گفت فضای ایجاد ذهنی، های برداشت و

های اجتماعی مجازی، زمان زیادی از اوقات روزمره افراد را به خود  های اجتماعی به ویژه شبکه بدین ترتیب، رسانه

گیری هویت تا  دهند. همچنین فرایند شکل گیری زندگی افراد را تحت تأثیر قرار می اختصاص داده و به شکل چشم

کنند تا  هاست که انگیزه پیدا می ه است و افراد از طریق رسانههای اجتماعی شد اندازه زیادی متأثر از این قبیل رسانه

(. بدن انسانی نیز 56: 9384در مورد این موضوع که چه کسی باشند و چه کسی شوند، تفکر کنند )گیبنز و بوریمر،

ناسبی شود که افراد همواره به دنبال دستیابی به شکل ایدئال آن هستند تا به سطح م بخشی از هویت وی محسوب می

های  های سبک زندگی تا اندازه زیادی تحت تأثیر پیام های بدن هم همانند سایر جنبه از رضایت دست یابند. ایدئال

(. امروزه با توجه به افزایش اهمیت بدن چنین به 916: 9314های اجتماعی است )محمودیان، رسانه دریافت شده از 

ای از  های خود دامنه د بیشتر شده است. افراد از طریق بدنهای خو رسد که علاقه مردم به کنترل بدن نظر می

( بر این باور است که 9174کنند. فستینگر ) احساسات متفاوت شامل درد، رنج، لذت، غرور و ... را تجربه می
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 گیری احساسات، تواند مبنای شکل دهد، می هایش از محیط پیرامون انجام می ای که فرد میان خود با دریافت مقایسه

ها،  ها و حتی انجام و یا تمایل به انجام کاری در جهت بهبود وضعیت خود قرار گیرد. خانواده ادراکات، ارزیابی

کنند.  ها در ارائه الگوها و منابعی برای مقایسه نقشی مهم ایفا می تر رسانه های همسالان، دوستان و از همه مهم گروه

های اجتماعی باعث مقایسه میان اندازۀ بدن فرد با ایدئال ارائه شده  سانهها به ویژه ر دهند که رسانه تحقیقات نشان می

گردند. یکی از دلایل اصلی نارضایتی از بدن اختلاف میان  سادگی باعث احساس نارضایتی از بدن می شوند و به می

کست برای رسیدن به ها تحت تأثیر قرار گیرد و با ش تواند از سوی رسانه درک بدن و بدن ایدئال است که قطعاً می

های  (. جایگاه مهم رسانه9313زاده و رضایی،  بدن ایدئال و موجب کاهش عزت نفس و انتقاد از خود شود )مهدی

های خودآرایی و گرایش به مد،  دهی و کنترل بر بدن در دنیای امروز به ویژه در حوزه اجتماعی و نقش آن در شکل

 نقش بررسیکند. بر این اساس، پژوهش حاضر با هدف  رنشان میاهمیت مطالعه بیشتر در این حوزه را خاط

 شبکه های نظریهریزی شد و ترکیبی از  طرح  خودآرایی و مد به دختران درگرایش مجازی اجتماعی های شبکه

 راستای در سازی برجسته نظریه و اجتماعی مقایسه یابی، ساخت خشنودی، و استفاده گربنر، شتاک کاستلز، اجتماعی

  برگزیده پژوهش این نظری چهارچوب مثابه به خودآرایی و مدگرایی بر مجازی اجتماعی های شبکه تأثیر تبیین

 مطرح و داده نشان زندگی ابعاد همه بر را اینترنتی اجتماعی های شبکه تأثیر کاستلز، ای  شبکه جامعه نظریه. اند شده

 پرورش یا کاشت نظریه. شود می افراد زندگی سبک تغییر سبب اینترنتی اجتماعی های شبکه چگونه که کند می

 تأثیرگذاری چگونگی بر نیز و کنند می استفاده رسانه آن از که مخاطبانی و رسانه میان متقابل کنش بر ، گربنر

 با رسانه از فرد استفاده و مواجهه میزان بین که است این نظریه این اساسی فرض. دارد تأکید مخاطبان بر ها رسانه

 فعال ضمن رضایتمندی، و استفاده نظریه. دارد وجود مستقیم ارتباط رسانه آن های برنامه و محتوا پنداریِ واقعیت

 و  علایق ،ها ارزش که است آن بر و کند می تأکید ها رسانه از استفاده در وی های انگیزه و نیازها بر مخاطب، انگاشتن

 .کنند می انتخاب بشنوند، و ببینند خواهند می را آنچه عوامل این اساس بر مردم و است مهم مخاطبان اجتماعی نقش

 مخاطب برای سازی اولویت یا سازی برجسته نوعی با همراه پیام انتقال در را ها رسانه نقش سازی، برجسته نظریه

 دادن برتری و کردن بزرگ با ها رسانه نظریه، این بنابر. کند می محدود رفتار، حوزه در را ها رسانه تأثیرات و داند می

 فعالیت با کاربران چه هر گیدنز، یابی ساخت نظریه بنابر .گذارند می تأثیر مردم انتخاب بر خاص، موضوعات به

 داشته مد مجازی های شبکه در بیشتری درگیری و یابند حضور اجتماعی های شبکه در جویانه مشارکت و بازاندیشانه

 از ها آن تأثیرپذیری احتمال لذا و بوده سهیم مد بر مبتنی الگوهای و کالاها و مد پیرامون معنا تولید در بیشتر باشند،
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 همکاران سالان، هم گروه خانواده،) دیگران با را خود مردم اجتماعی، مقایسه نظریه بنابر گردد. می بیشتر مقولات این

 لحاظ به خویش وضعیت مقایسه با مجازی های شبکه کاربران. کنند می مقایسه ای رسانه تصاویر و( غیره و

 و ها رسانه طریق از که هایی سبک و الگوها با خود، ظاهری وضعیت ویژه به اجتماعی، و فرهنگی های شاخص

 . شود می آنان نارضایتی به منجر مسئله این و یافته ناخوشایندی احساس گردد، می ارائه مجازی اجتماعی های شبکه

 که باشد می پیمایش روش قالب در و کاربردی و مقطعی ی،کمّ مطالعات نوع از این پژوهششناختی،  به لحاظ روش

( ساله 91-91 افراد) جوان زناندر میان  پژوهش اصلی مسئله ارزیابی به و بوده تحلیلی و توصیفی رویکردی دارای

 حجم میزان کوکران، فرمول بر مبتنی آماری محاسبات به توجه باپردازد. در این راستا،  ( می نفر 939493 ) قم شهر

 ای سهمیه و تصادفی صورت به مرحله دو درتعیین شد و  شهروندان جوان قمی از نفر 383 با معادل نمونه،

 7 به قم شهر نخست وهله در راستا، این در. شهروندان به منظور پاسخدهی به سوالات برگزیده شدند غیرمتناسب

 شیوه به محله دو نواحی این هر یک از از بعد، مرحله در شده، تقسیم غربی و شرقی جنوبی، شمالی، مرکزی، ناحیه

 مراجعه با و شده انتخاب تصادف به مسکونی بلوک یک ،ها محله این به مراجعه با نهایت در و شده برگزیده تصادفی

 برای سال 91-91 جوان زنان از نفر 38 شرایط، واجد افراد بررسی و بلوک هر های ورزشی ها و سالن آرایشگاه به

 یا ای  کتابخانه شیوه از تحقیق نظری های داده آوری جمع برای همچنین .شدند انتخاب تحقیق پرسشنامه تکمیل

 ادبیات و نظری مبانی تحقیق، موضوع با مرتبط کتب و مقالات و اسناد به مراجعه با که طوری به شده استفاده اسنادی

شد و  استفاده پرسشنامه ابزار از تجربی های داده گردآوری برای اما است، شده تشریح و گردآوری تحقیق مفهومی

 های توصیفی و تحلیلی قرار گرفتند. مورد تحلیل Spssافزار  شده با استفاده از نرم های گردآوری داده

میانگین سنی   و 91، حداکثر 91 مورد بررسی زنانحداقل سن  دهند که های جامعه مورد بررسی نشان می ویژگی

درصد آنها شاغل هستند. از این تعداد،  3/39درصدی آنان مجرد بوده و  7/55ریت سال است، اکث 76/99آنان 

دار  درصد نیز خانه 48مشغول به فعالیت بوده و  دولتی غیر مشاغل در درصد 5/99 و دولتی مشاغل در درصد 3/91

درصدی آنان به همراه خانواده خویش زندگی کرده و به لحاظ  84هستند، به لحاظ وضعیت سکونت اکثریت 

توزیع منطقه سکونت، از تمامی مناطق شهر قم زنانی در نمونه مورد بررسی قرار دارند. از نظر وضعیت تحصیلات، به 

درصدی زنان مورد بررسی دارای مدرک دیپلم و فوق دیپلم بوده و به لحاظ وضعیت  36و   31ترتیب اکثریت 

میلیون به شکل ماهیانه درآمد دارند. بر این مبنا، نیمی از آنان وضعیت  9/9تا  7/9درآمد خانوادگی، عمدتاً بین 
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درصدی آنان  95عدی، اکثریت اقتصادی، متوسط ارزیابی کرده و در جایگاه ب -خویش را به لحاظ پایگاه اجتماعی

 از پایگاه متوسط رو به بالایی برخوردارند. 

 اکثریت عضویت زمان نشان دادند که مدت حاصل از بررسی متغیرهای مستقل در بعد توصیفی شواهد پژوهشی

 5/33. از این میزان، است سال ۲ تا ۰ مجازی اجتماعی های شبکه در بررسی مورد زنان و دختران از درصدی ۵/۰۰

کنند.  های اجتماعی مجازی استفاده می ساعت به طور میانگین از شبکه 3تا  7/9روز  درصد آنان در طی شبانه

 9ها بین  درصد آن 99ساعت،  9تا  7/9ها بین  درصد آن 3/91ساعت،  7/9تا  9ها بین  درصد آن 9/97همچنین، 

های در طی  کمتر از نیم ساعت از این شبکه ها درصد آن 5/4ساعت و  9درصد بین نیم تا  7/0ساعت،  7/9تا 

های مورد بررسی نشان دادند که  ها، شاخص کنند. به لحاظ مشارکت و فعالیت در این شبکه روز استفاده می شبانه

 های اجتماعی مجازی پیرامون مشارکت بالایی در شبکه از زنان و دختران مورد بررسی یدرصد 2/06اکثریت 

ها  ها در این شبکه درصد آن ۰/98و مسائل مرتبط با مد دارند. همچنین میزان مشارکت  اشیاء کالاها، ها، سبک

های مرتبط با  بررسی شاخص درصد در حد پایین است. 9/99پیرامون مضمون مورد بررسی در حد متوسط و 

های  رسانه معتقدند که آنهااز  یدرصد 71 های اجتماعی نیز نشان دادند که اکثریت سازی مد در شبکه برجسته

داشته و با  عهده برهای اجتماعی مجازی نقش مهمی در برجسته کردن اشیاء و کالاهای مد  ویژه شبکه اجتماعی به

درصد  1/91همچنین  دهند.  مهم جلوه دادن نوع خاصی از تصور بدنی یا مد جدید، بر انتخاب کنشگران جهت می

از  .اند دانستهرصد واجد تأثیرگذاری پایین در برجسته کردن مد د 1/96ها را دارای تأثیرگذاری متوسط و  این رسانه

باشد که بنابر  دیگر متغیرهای مستقل مورد ارزیابی، مقایسه اجتماعی مبتنی بر شبکه پیرامون مسائل مرتبط با مد می

 برای ابزاری انعنو به مجازی اجتماعی های شبکه از بالایی سطح در زنان و دختران شهر قم های حاصله، نیمی از داده

 و ها سبک دهنده ارائه که مجازی اجتماعی های شبکه و ها رسانه عبارتی، به. بردند می بهره مد با مرتبط مسائل مقایسه

 . اند شده تبدیل مقایسه اجتماعی منابع به افراد از بسیاری برای هستند، جدید مدهای

 ۴/۰۰های توصیفی پیرامون متغیر وابسته این پژوهش )مدگرایی( حاکی از این بودند که اکثریت  در نهایت، ارزیابی

ها و مدهای روز دارند. همچنین میزان مدگرایی  درصدی از زنان و جوانان شهر قم گرایش در حد متوسطی به سبک

ایش اندکی به مدهای روز داشته و مدگرایی پایینی را درصد نیز گر ۲/۰۴درصد آنان نیز در سطح بالا بوده و  ۰/۴۷
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های فرخ نیا و  کنند. نتایج این پژوهش در زمینه میزان مدگرایی در بین زنان و دختران جوان همسو با یافته تجربه می

(، 9319(، مام الهی و محمودعلمی )9319(، پیلتن و طالبی )9319(، دهقانی )9319(، هنروران )9316لطفی )

( و غیره است که هرکدام به نوعی در 9317(، عمیدی و محمد احمدی )9317زاده اقدم و همکاران ) رسول

اند که زنان و دختران جوان اغلب در حد متوسط رو به بالایی گرایش به  پژوهش خویش بدین نتیجه دست یافته

( در 9668فاتحی و اخلاصی )حوزه  در اینکنند.  های افراطی در این زمینه پرهیز می مدگرایی داشته ولی از گرایش

پژوهش خود نشان دادند که زنان توجه بالایی در تمامی وجوه مدیریت از بدن )از حیث آرایشی، مراقبت و 

درصدی از زنان  06( نشان داده است که اکثریت 9316های فرخ نیا و لطفی ) یافته اند.  نگهداری و مدگرایی( داشته

و آرایش روز غربی تقلید   درصد از مد، لباس 39که پیروی از مد چیز بدی نبوده، اند  مورد بررسی اذعان داشته

دهد. این  پوشیم به انسان غرور می توجه دیگران با نوع لباسی که می اند که جلب درصد نیز اذعان داشته 36کرده و 

ست. پیلتن و طالبی مسئله حکایت از مدگرایی متوسط به بالای شهروندان مورد بررسی در این پژوهش بوده ا

درصد از دختران مورد بررسی در حد متوسط مدگرا بوده و  46های خویش نشان دادند که  ( نیز طی بررسی9319)

طورکلی، شواهد این پژوهش در زمینه مدگرایی نشان داد که میزان  درصد نیز تمایل زیادی به مد دارند. به 95

جوانان سایر شهرهای ایران، متوسط رو به بالا بوده و جوانان قمی گرایش زنان جوان قمی همسو با زنان و دختران 

اند. به عبارتی ساختار اجتماعی و فرهنگی سنتی شهر قم  تری  نسبت به نسل قبل به سوی مدگرایی یافته تمایل فزون

ژه زنان و در کنار بافت مذهبی، نتوانسته است از نفوذ مدگرایی در ذهن و عجین شدن آن در زندگی جوانان به وی

 های مدرنیته در بطن زندگی اجتماعی شهروندان قمی جای گرفته است. دختران جوان جلوگیری کند و مؤلفه

های اجتماعی مجازی بر گرایش به مدگرایی نشان  در بعد تحلیلی شواهد پژوهشی در بررسی تأثیر عضویت در شبکه

های اجتماعی مجازی  طی با مدت عضویت آنان در شبکهدادند که میزان مدگرایی دختران و زنان جوان شهر قم ارتبا

 و درگیری و بودن فعال ارکت،های اجتماعی و نیز بر حسب میزان مش نداشته اما بر مبنای میزان استفاده از شبکه

دیگر به هر  عبارتی ها، کالاها و اشیاء مد، متفاوت است. به پیرامون سبک مجازی اجتماعی های شبکه کاربران تعامل

های اجتماعی مجازی بیشتر گردد و نیز به هر اندازه که میزان مشارکت و  اندازه میزان استفاده جوانان قمی از شبکه

ء مد، بیشتر شود، بر ها، کالاها و اشیا های اجتماعی مجازی در حوزه سبک ها پیرامون شبکه فعالیت و درگیری آن

در داخل و خارج از  مطالعات صورت گرفتهتعدادی از در این حوزه گردد.  میزان مدگرایی نزد آنان افزوده می
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فرخ اند. به عنوان نمونه،  های اجتماعی را بر گرایش به مد تأیید کرده کشور، اثرگذاری فضای مجازی و بویژه شبکه

فضای مجازی بر تمایل به مدگرایی بدین نتیجه دست یافتند که یکی از ( با تأیید تأثیر 9316نیا و لطفی )

شود.  کارکردهای اینترنت، تولید و بازتولید معنا و اشاعه نماد و الگوهای رفتاری در بین جوانان ایرانی محسوب می

نسبت به سینما و میزان  ها، میزان استفاده از اینترنت، نگرش ( نشان داد که بین میزان استفاده از رسانه9319دهقانی )

 مطالعه کتاب با مدگرایی رابطه معناداری وجود دارد. 

های  هایی از این گروه شبکه که شبکه دادبوک نشان  ( در زمینه شبکه اجتماعی فیس9313شواهد پژوهشی سپهری )

یش به بدن، نحوه های چون اوقات فراغت، توجه و گرا مجازی، منجر به تغییراتی در سبک زندگی جوانان در زمینه

های روز  پوشش، شیوه محاوره و سبک بیان، ایجاد شرایط برای برقراری ارتباط با جنس مخالف و کسب توانمندی

نشان در تحقیقات خود  نیز (9317در نگرش به فضای جهانی شده است. در این زمینه، عمیدی و محمد احمدی )

بندی  های اجتماعی در روند انتخاب و اولویت وجود در شبکهدادند که تأثیرپذیری جوانان از تبلیغات و مدهای م

 شان مؤثر است.  ظاهر خود و زندگی

های اجتماعی بر مدگرایی است. به عنوان نمونه،  مطالعات خارج کشور نیز مؤید اثرگذاری فضای مجازی و شبکه

 های شبکه ال در حوزه ترویج مد،ی فعها برندهای مد و نیز سایر کمپانی ( بر این اعتقاد است که9693اشلی گود )

کنندگان و مشتریان خود در  ایجاد و حفظ ارتباط مستقیم با مصرففرصتی جذاب در راستای توئیتر را نظیر مجازی 

های  موهرل  (. پژوهش9693ها به مدگرایی تأثیر زیادی دارند )گود، و بدین ترتیب در گرایش بیشتر آن داشتهنظر 

بوک در  بازاریابی فیس»( در زمینه 9696) 1، هان نگوین«های اجتماعی بر صنعت مد سانهتأثیر ر»( در حوزه 9693)

نیز هرکدام « های اجتماعی بر مصرف مد تأثیر رسانه»( نیز با عنوان 9693) 2و سیدنی روس مک کارتی« صنعت مد

مجازی  فضاهایبوک، تویتر، پینترست و اینستاگرام،  های اجتماعی نظیر فیس دهند که رسانه به نوبه خود نشان می

تواند بر مدگرایی بیشتر  و می هستندکار و تثبیت موقعیت در صنعت مد  و  بسیار مناسبی برای ایجاد کسب

ذهنی او  اند همه ابعاد زندگی بشری، از جمله تصور های جدید توانسته این رسانه کنندگان تأثیر بگذارند. مصرف

شوند تا نگاه و کنترل  ها با تأثیر شگرفشان باعث می درباره بدن و تمایلشان را به مدگرایی تغییر دهند. این فناوری
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ای که  دهد و نیز وقت و سرمایه انسان درباره بدن خود، میزان رضایت از وضعیت بدنی خویش، اهمیتی که به آن می

های  لحاظ محتوا، ارزش که از ها با توجه به این ت شود. این قبیل رسانهداری متفاو کند، به طور معنی صرف آن می

های سنتی و دینی کشور ما فاصله دارند، با میزان  جوامع مدرن و غربی را در خود دارند، که تا اندازه زیادی از ارزش

 مدیریت بدن به ویژه در بعد مدگرایی ارتباط مثبتی دارند. 

ای از  های همراه، به دلیل ماهیت تعاملی و چندرسانه های اجتماعی مجازی در قالب بکههایی نظیر ش ، رسانهدرمجموع

باشند. در این زمینه اینترنت به دلیل خاصیت گمنامی در  موقعیت ممتازی در بحث از مدگرایی برخوردار می

از شناخته شدن، به  کند تا به راحتی و بدون نگرانی های مجازی، فرصت زیادی را برای کاربران فراهم می شبکه

مباحث زیادی پیرامون  نیز های اجتماعی مجازی های مختلف پیرامون مد، آرایش و ... مراجعه کنند. در شبکه سایت

زیبایی و کنترل وضعیت جسمانی انسان مطرح شده و کم و بیش افراد در اگر در این مباحث شرکت نکنند، دست 

های اجتماعی بر مدگرایی  کنند و این مسئله حاکی از نقش مؤثر رسانه کم از مطالب ارائه شده استفاده زیادی می

 است.

 مجازی اجتماعی های شبکه در شده ایجاد سازی برجستهفرضیه دیگر مورد بررسی در این پژوهش پیرامون تأثیر 

بر  .فرضیه هستندباشد که شواهد آماری نشانگر تأیید این  می مدگرایی به جوانان گرایش و( مدگرایی و مد پیرامون)

 پروبال جدید های سبک و مد با مرتبط کالاهای و اشیاء به مجازی اجتماعی های شبکه که اندازه هر بهاین اساس، 

 افزوده آنان مدگرایی میزان بر سازند، برجسته و بخشند برتری مخاطبان ذهن و عمومی اذهان در را آنها و داده

 بر جدید، مد یا بدنی تصور از خاصی نوع دادن جلوه مهم با مجازی اجتماعی های شبکه اساس، این بر. گردد می

ها بر ذهنیت و  ( پیرامون تأثیرات رسانه9159این یافته همسو با نظریه کامبز و شاو ).  دهند جهت کنشگران انتخاب

اندیشند، بر  باره آنها میها با تعیین اخبار و مضامینی که عامه مردم در که رسانه طوری رفتارهای شهروندان است، به

شان را  های زندگی ها و رفتارهای آنان را تعیین کرده و اولویت ها، نگرش ذهنیت آنها غلبه کرده و مسیر آتی انتخاب

کنند. به عنوان مثال، یک شبکه اجتماعی که در حوزه مدگرایی و ارائه فلان سبک از لباس پوشیدن و  دهی می جهت

نوع خاصی از تصور بدنی یا مد جدید لباس یا و تبلیغات وسیع با مهم جلوه دادن عال است، یا فلان نحوه آرایش مو ف

گذارند که آنان نیز باید در این مورد، بیاندیشند و از این طریق، به افکار عمومی جهت  مو، این تأثیر را بر مردم می
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(، فرخ نیا و لطفی 9319و تانکارد ) های سورین های مختلف در مطالعات و پژوهش . این فرضیه در قالبدهند می

 ( مطرح گردیده و مورد تأیید قرار گرفته است.9313( و شریفی فر )9319)

های اجتماعی در ایجاد  فرضیه نهایی که در این پژوهش مورد بررسی و آزمون قرار گرفت، مسئله تأثیر شبکه

باشد. در این زمینه، شواهد پژوهشی  ای در حوزه مد و شکل داده به سبک و سلیقه مخاطبان آنها می الگوهای مقایسه

 های شاخص و اجتماعی و فرهنگی های شاخص ظلحا به را خویش وضعیت افراد که اندازه هرنشان دادند که به 

 مقایسه گردد، می ارائه مجازی اجتماعی های شبکه و ها رسانه طریق از که هایی سبک و الگوها با مدگرایی، با مرتبط

 سمت به تمایل و نارضایتی منبع اجتماعی مقایسه ،دیگر عبارتی به. گردد می افزوده آنان مدگرایی میزان بر کنند، می

 شاخص به مربوط مدگرایی بر مستقیم اثرگذاری بیشترینهمچنین،  .است مقایسه مورد منبع با خویش سازی همسان

این  . باشند می معنادار ضرایب این آماری لحاظ به که است مجازی اجتماعی های شبکه بر مبتنی اجتماعی مقایسه

که بنابر این نظریه  طوری دهد، به یافته به لحاظ نظری، ایده مطرح در نظریه مقایسه اجتماعی را مورد تأیید قرار می

کرده، از پیامدهای این مقایسه نارضایتی  مقایسه ای رسانه تصاویر با را خود های اجتماعی مبتنی بر مد کاربران شبکه

ارد مرتبط با مد، کاهش اعتماد به نفس و تقلید از مد به منظور بازیابی از وضعیت جسمانی، پوششی، آرایشی و مو

 تر دسترس قابل تصاویر ای که اندازه ( به9699اعتماد به نفس و غرور از دست رفته است. به اعتقاد واندرن و کینالی )

 خواهند خود بدن از یشتریب نارضایتی و آورند می مقایسه به رو نتیجه در شوند، می گراتر درون ها شوند، انسان می

های مبتنی  گیری مقایسه های اجتماعی مبتنی بر مد بر شکل . به لحاظ تجربی نیز تأثیر استفاده و فعالیت در شبکهداشت

( است که 9667( و پترسون )9317(، افراسیابی و همکاران )9313های مهدی زاده و رضایی ) بر مد در پژوهش

های اجتماعی مجازی باعث مقایسه میان  های اجتماعی به ویژه شبکه ند که رسانها های خویش نشان داده طی پژوهش

کنند. یکی از دلایل  شود و به سادگی احساس نارضایتی فردی را تشدید می اندازه بدن فرد با ایدئال ارائه شده می

های تحت تأثیر  وی رسانهتواند از س اصلی نارضایتی از بدن اختلاف میان درک بدن و بدن ایدئال است که قطعاً می

 قرار گیرد و با شکست برای رسیدن به ایدئال، منجر به انتقاد از خود گردد.

 تثبیت ضمن توانند می تأثیرگذار نیرویی عنوان به های اجتماعی مجازی اجتماعی به ویژه شبکه های درمجموع، رسانه

 به نسبت عمومی یها نگرش در اصلاح موجبات اخلاقیات، و هنجارها ،ها ارزش معانی، اصول اعتقادات، افکار،

 ،ها فناوری ابزارها، ،ها دانش ،ابداعات رفتارها، کار، و تفریح ،ها رویه و روندها اجتماعی، رسوم و آداب ،ها سنت
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 -و به تغییرات نگرشی آورند فراهم را اجتماعی نهادهای و نمادها قوانین، هنر، زبان، زندگی، های سبک ،ها مهارت

 الگوهای ایستارها، طریق از های اجتماعی مجازی شبکه ،درواقع. های ایدئال دامن بزنند رفتاری در حوزه مد و سبک

 به دهی شکل عمومی، افکار به دهی جهت احساسات، تهییج ،ها ارزش پذیری جامعه شناختی، تفاسیر اصلاح رفتاری،

 بافت از متأثر خود سو یک از ها رسانه .برخوردارند فرهنگی مهندسی توان از اجتماعی، ذهنیات و تصاویر باورها،

 فعال بازیگری عنوان به فشرده، ارتباطات و اطلاعات عصر در دیگر سوی از و هستند جامعه فرهنگی رستب و اجتماعی

 ،ها مهارت ،ها عادت به دهی شکل در فرهنگ از توانند می فرهنگی، و اجتماعی رفتارهای بر تأثیرگذار و روشنگر و

 . باشند داشته عمومی افکار بر شگفت تأثیری سان بدین و ببرند وافر ای بهره تنشی راهبردهای و ها شیوه

 پیشنهادهای کاربردی تحقیق. 5-2

درمجموع، اهمیت آگاهی از میزان گرایش به مدیریت بدن و مدگرایی نزد زنان و دختران جوان شهر قم و تأثیر 

ساز اجرای  های اجتماعی بر این حیطه، سبب وضعیت عضویت، میزان استفاده و میزان مشارکت و فعالیت در شبکه

جوانان و سایر   تواند با آگاهی بخشی به مسئولین امر در سازمان نوبه خود می این پژوهش شده و نتایج این پژوهش به

های این  ها در این حیطه فراهم سازد. حال با توجه به یافته یگذار ریزی و سیاست متصدیان امر، زمینه را برای برنامه

 گردد: های ذیل در سطوح مختلف ارائه می تحقیق، پیشنهاد

 های  های مبتنی بر شبکه شود مسئولین وزارت ارتباطات و نیز وزارت بهداشت، در قالب کانال پیشنهاد می

صویری منسجم و شفاف از خطرات توجه ها و تصاویر و ویدئوهایی تهیه کنند که ت مجازی، برنامه

 ازحد به مدیریت بدن و مسائل مرتبط با مدگرایی ارائه دهند.  بیش

 فن در راستای کاهش  هایی مخصوص نمایش لباس و مد و ارائه الگوهای ایرانی و با نظارت اهل ایجاد شبکه

که جوانان به ویژه زنان و  هنگامیهای اجتماعی مجازی در ترویج مدگرایی غربی؛  تأثیر و نقش منفی شبکه

های تلویزیون  توانند در شبکه های مورد علاقه خود را با کیفیت عالی و متنوع می دختران بدانند که برنامه

های اجتماعی مجازی غربی به حداقل  های اجتماعی تماشا کنند، یقیناً میزان بینندگان شبکه ملی یا رسانه

 خواهد رسید.

 های صداوسیما و نیز  ها و برنامه رائه نوآوری و الگوسازی برای مدهای جوانان در سریالافزایش خلاقیت و ا

 های اجتماعی مجازی بومی. شبکه
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 های مجازی داخلی و تلاش در جهت بازنمایی هرچه بیشتر علایق مخاطبان جوان  و به ویژه  تقویت رسانه

های  که رسانه ها: مادامی رات پیش روی آنهای مجازی خارجی و مخاط سوی کانال زنان در کاهش جاذبه به

افزاری توانمند نشوند، الگوهایی که از طریق هجوم تبلیغات در  افزاری و نرم مجازی داخلی به لحاظ سخت

های مجازی خارجی و اینترنتی ترویج خواهند شد، همچنان پیشتاز خواهند بود و عدم توجه به این امر  شبکه

عنوان  دن انسان از اصل و جوهر خویش و پیوستن به اصل و جوهر دیگر بهساز گسستن و بیگانه ش زمینه

تواند  پیامد کنترل و هدایت فرهنگی در خارج از مرزهای ملی خواهد بود. لذا آگاهی بخشی و آموزش می

بر فرهنگ، اقتصاد و جامعه از طریق   ها پذیری درباره مدیریت بدن بدونِ منطق و اثرات آن در فرایند جامعه

 های اجتماعی مجازی افزایش یابد. ها اجتماعی و شبکه رسانه

 ناپذیر از هویت شخصی افراد شده  عنوان بخشی جدایی خودآرایی به که مقولات مدیریت بدن و ازآنجایی

های بومی مرتبط با مد در صنایع  ها و شیوه گردد مقولات مربوط به مدیریت بدن و سبک است، پیشنهاد می

در متون و محتواهای آموزشی مربوط در سطوح دبیرستان و دانشگاه گنجانیده شود تا  ای گونه مختلف به

ها   های فرهنگی جامعه تجلی یابد تا از این طریق بتوان تأثیرات رسانه نوع رفتار متناسب با هنجارها و ارزش

 و الگوهای بیگانه را محدود کرد.

 ای و  های داخلی و افزایش سواد رسانه تفاده از رسانهمسئولان فرهنگی جامعه باید با کمک خانواده و با اس

 ازحد به پدیده بدن و مد را به جوانان گوشزد کند.  اطلاعاتی افراد، خطرات توجه بیش

  اجتماعی  های شبکهو  ها سایتدر مواجهه با فضای مجازی در  تواند میتلاش گردد تا اوقات فراغتی را که

اطلاعاتی های نوین  د تا از فناوریشون دوباره دهی جهتصرف شود، زودگذر م های سرگرمیغیرمجاز و یا 

 .و ارتباطی برای مصارف سازنده و مفید استفاده شود تا پیامدهای منفی آن کاهش یابد

 که تعریف مدیریت بدن در بیشتر مطالعات متکی بر فرهنگ غربی است، پیشنهاد  در سطح نظری ازآنجایی

های ایرانی  ، تعریفی از مدیریت بدن ارائه شود که مطابق با آموزهشود در حوزه مهندسی فرهنگی می

 باشد. اسلامی

یافته و  روز افزایش های مجازی، روزبه های اجتماعی و شبکه که روند استفاده از رسانه که ازآنجایی در نهایت این

بهتر است با گسترش و تنوع  شود، ارزش محسوب می کنترل میزان دسترسی و استفاده از آن تقریباً امری محال و بی
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های فرهنگی و تربیتی در زمینه مدیریت بدن، بر غنا و بهتر نمودن آگاهی افراد در این زمینه  رسانی میزان اطلاع

ها، خود افراد را به انتخاب بهترین روش تشویق نمود.  های پزشکی از معضلات جراحی افزوده شود و با آگاهی

دیده در این زمینه است. لازم به  های آسیب شناساندن عواقب کار و نشان دادن نمونهنوعی  بهترین راهکار و روش به

ذکر است که مدیریت بدن امری ارزنده و خوب است، البته به شرط آنکه به صورت مناسب هدایت شود و 

 زننده نباشد. آسیب

 پیشنهادهای پژوهشی . 5-3

گردد که  های مورد نیاز، پیشنهاد می آن به سوی پژوهشیابی  در راستای بهبود هرچه بهتر عرصه پژوهش و جهت

 تحقیقات دانشگاهی آتی به محورهای ذیل اهمیت بیشتری بدهند.

 جمعی بر تغییر تصور از بدن و تمایل به مدیریت آن -های اجتماعی بررسی تطبیقی نقش رسانه -

 های اجتماعی مجازی در تغییر سبک زندگی جوانان  بررسی تلفیقی نقش شبکه -

های اجتماعی با تأکید بر  بررسی تأثیر سلبریتی های ایرانی در ترویج مدگرایی و مدیریت بدن در رسانه -

 اینستاگرام

 های ایرانی اسلامی  ها، سلایق و ارزش یابی ایجاد شبکه ملی مد با تأکید بر سبک توان -

 های پژوهش محدودیت. 5-4

 گوناگون پژوهش مواجه بوده است.های ذیل در ابعاد  در این پژوهش محقق با محدودیت

متغیرهای مستقل پژوهش )مقایسه مبتنی بر شبکه، های سنجش  دشواری دسترسی به برخی مقیاس (9

  های اجتماعی( سازی مد در شبکه برجسته

 آوری اطلاعات. پاسخدهی به پرسشنامه و جمعجهت  کنندگان در پژوهش شرکت برخی عدم همکاری (9
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 علمی.

http://kazemia/
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یان نامه (. بازنمایی گرایش های سیاسی کاربران ایرانی در شبکه های اجتماعی مجازی، پا9388رجبی، زهره ) -

 کارشناسی ارشد، دانشکده علوم اجتماعی علامه طباطبایی.

بررسی جامعه شناختی برخی (. »9316رضادوست، کریم، حسین زاده، علی حسین، مصطفایی دولت آباد، حلیمه) -

رفاه  فصلنامه برنامه ریزی، «از عوامل موثر بر میزان دینداری )مورد مطالعه: دانشجویان دانشگاه شهید چمران اهواز(

 .38-9، صص96، شماره و توسعه اجتماعی

 (. لغت نامه، تهران: انتشارات دانشگاه تهران.9379دهخدا، علی اکبر ) -

، 3(. فرهنگ جوانان و تلفن همراه، تحقیقات فرهنگی ایران، سال دوم، شماره 9380ذکایی، محمد سعید ) -

 .979-991صص

 تباطات، ترجمه دهقان، تهران: انتشارات دانشگاه تهران.(. نظریه های ار9384سورین، ورند، تانکارد، جیمز ) -

(. بررسی عوامل اجتماعی موثر بر مدگرایی )عفاف و حجاب( در بین دانشجویان 9317سادات ایزی، الهه ) -

 .76-39، صص 1دانشگاه مازندران، فصلنامه دانش انتظامی خراسان شمالی، سال سوم، شماره 

تا  97ه های مجازی بر گرایش دختران به مدیریت بدن )مورد مطالعه دختران (. تأثیر شبک9317سلیمیان، محسن ) -

تهران(، پایان نامه کارشناسی ارشد رشته ارتباطات گرایش علوم ارتباطات دانشگاه آزاد  97ساله ساکن منطقه  97

 اسلامی واحد تهران شرق. 

پژوهش های رسانه ای مرکز تحقیقات (. شبکه های اجتماعی و فرصت ها و چالش ها، 9388سلطانی فر، محمد ) -

 استراتژیک.

(. نشانه شناسی لباس در ایران، مصاحبه آرش قربانزاده با فرزان سجودی، روزنامه اعتماد، 9313سجودی، فرزان ) -

 آذر.

 (. کشاکش آرا در جامعه شناسی، ترجمه هادی جلیلی، تهران: نشر نی.9388سیدمن، استیون ) -

(. بررسی تأثیر شبکه های اجتماعی مجازی )فیس بوک( بر سبک 9313ابراهیم ) شکاری ثمین، شیدا، حاجیانی، -

 .51-03، صص90زندگی جوانان، مجله مدیریت فرهنگی، سال هشتم، شماره 

 .95-9، صص7(. اینترنت و هویت اجتماعی، مجله جهانی رسانه، دوره 9385شکوری، علی، رفعت جاه، مریم ) -

دیدگاه مخاطبان درباره تأثیر شبکه های ماهواره ای بر مؤلفه های فرهنگی سبک (. 9313شریفی فر، رمضانعلی ) -

زندگی )پوشش، آرایش و روابط زن و مرد(، فصلنامه علمی تخصصی مطالعات سبک زندگی، سال سوم، شماره 

 .997-19، صص8
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ی سبک زندگی (. خوشه بند9313شریفی، سعید، مظاهری، محمد مهدی، اعتباریان، اکبر، شاه طلبی، بدری ) -

 .3مبتنی بر مصرف رسانه ای )مورد مطالعه: شهر اصفهان(، جامعه پژوهشی فرهنگی، سال پنجم، شماره 

 (. دایره المعارف تطبیقی علوم اجتماعی، تهران: انتشارات کیهان.9355شایان مهر، علیرضا ) -

 هنر و فرهنگ پژوهشگاه: هرانت ایران، در بدن زیباسازی و آرایی ظاهر فرهنگ  صنعت (.9381) محمود شهابی، -

 .ارتباطات و

 (. ویژگی های شبکه های اجتماعی مجازی، مرکز تحقیقات استراتژیک.9388ضیایی پرور، حمید ) -

(. بررسی رابطه بین سبک زندگی و نگرش دینی با میزان گرایش به سمت 9314صالحی، اکبر، رومانی، سعید ) -

 .973-959، صص 98، شماره 4اخلاق، سال ترویجی  -مدگرایی دانشجویان، فصلنامه علمی

 . 4(. تأثیرات اینترنت بر کودکان و نوجوانان، مجله الکترونیکی نما، شماره 9381صادقیان، عفت ) -

 ، قم: دفتر نشر فرهنگ اسلامی4(. آیین بهزیستی در اسلام، جلد 9308صبور اردوبادی، احمد ) -

 ، تهران: مرکز نشر دانشگاهی.(. روان شناسی ارتباط9308طالبی نژاد، محمد رضا ) -

(. بررسی رابطه استفاده از اینترنت و هویت دینی کاربران، فصلنامه رسانه، سال 9385عباسی قادری، مجتبی ) -

 .919-953هیجدهم، شماره یک، صص

(. شبکه اجتماعی فیس بوک و هویت ملی جوانان، 9319عدلی پور، صمد، قاسمی، وحید، کیانپور، مسعود ) -

 .904-949، صص4، شماره 94العات ملی، سال فصلنامه مط

: تهران مجازی، های امپراتوری و نرم قدرت :آمریکا مجازی استعمار انتقادی مطالعات .(9381عاملی، سعیدرضا ) -

 امیرکبیر.

(. مطالعه رابطه بین عضویت در شبکه اجتماعی و تمایل به مدگرایی در 9317عمیدی، حسن، محمد احمدی ) -

 .938-993، صص 39تأکید بر فیس بوک(، مطالعات جامعه شناسی، سال هشتم، شماره جوانان )با 

 (. مصرف و سبک زندگی، قم: انتشارات صبح صادق، چاپ اول.9389فاضلی، محمد ) -

(. بررسی تأثیر فضای مجازی اینترنت بر مدگرایی، فصلنامه انجمن ایرانی 9316فرخ نیا، رحیم، لطفی، اعظم ) -

 .997-19، صص99ارتباطات، سال هفتم، شماره  مطالعات فرهنگی و

تأثیر رسانه ها در تبلیغ سبک زندگی غربی با تأکید بر الگوی پوشش اسلامی،  (. 9319فرهنگی، ع، کیانا، ) -

 .903-931، صص 7دوفصلنامه پایداری فرهنگی انقلاب اسلامی، سال دوم، شماره 
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(. بررسی الزمات، چالش ها و قابلیت های 9313ید )قاضی نوری، سید سروش، رضایی نیک، نفسیه، روشنی، سع -

سبکه های اجتماعی کنشگران مدیریت فناوری و نوآوری ایران، فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران، دوره هفتم، 

 .53-41، صص9شماره 

(. رابطه سرمایه فرهنگی و گرایش جوانان به مد )تفاوت بین دختران و 9313قادری، طاهره، رضایی، سپیده ) -

 .30-9، صص00پسران(، فصلنامه علوم اجتماعی، شماره 

(. رابطه استفاده از شبکه اجتماعی فیس بوک با تصور 9319قاسمی، وحید، عدلی پور، صمد، برندگی، بدری ) -

، 3، شماره 99بدن در میان دانشجویان دختر و پسر دانشگاه اصفهان، مطالعات اجتماعی روانشناختی زنان، دوره 

 .19-09صص

 .9، شماره 7(. اورکات چیست، فصلنامه مطالعات فرهنگی و ارتباطات، دوره 9316ی، برومند )قنبر -

(. عوامل مؤثر بر خودآرایی زنان در 9314کوهی نصرآبادی، محسن، واحدیان، مرتضی، غیوری ثالث، ساعده ) -

، شماره اول، صص سبک زندگی مدرن )مورد مطالعه: شهر کاشان(، فصلنامه جامعه شناسی سبک زندگی، سال اول

935-957. 

 (. اندیشه های بنیادی در جامعه شناسی، ترجمه منوچهر صبوری، تهران: نی.9386کیویستو، پیتر ) -

 (. نظریه اجتماعی کلاسیک، ترجمه شهناز مسمی پرست، تهران: آگه.9384کرایب، ایان ) -

معه شبکه ای(، ترجمه احمد عیقلیان (. عصر اطلاعات، اقتصاد، جامعه و فرهنگ )ظهور جا9316کاستلز،، مانوئل ) -

 و افشین خاکباز، چاپ هفتم، ج اول، تهران: طرح نو

 (. بنیادهای نظریه اجتماعی، ترجمه منوچهر صبوری، تهران: نشر نی.9355کلمن، جیمز ) -

 (. فرهنگ علوم اجتماعی، ترجمه مصطفی ازکیا و همکاران، تهران: انتشارات مازیار.9350گولد، ج ) -

 (. نشانه شناسی، ترجمه محمد نبوی، تهران: انتشارات آگاه.9386) گیرو، پیر -

 (. افکار عمومی، ترجمه مرتضی کتبی، تهران: نی.9316لازار، ژودیت ) -

 (. نظریه های ارتباطات، ترجمه مرتضی نوربخش، تهران: انتشارات جنگل.9384لیتل جان، استیفن ) -

امل اجتماعی مرتبط با مدگرایی در بین دانشجویان دانشگاه آزاد (. تعیین عو9319مام الهی، بیانه، علمی، محمود ) -

 .97-5، صص98اسلامی واحد تبریز، مطالعات جامعه شناسی، سال پنجم، شماره 

(. درآمدی بر نظریه ارتباطات جمعی، ترجمه اجلالی، تهران: مرکز مطالعات و تحقیقات 9388مک کوایل، د ) -

 رسانه.

 (. مدل های ارتباطات جمعی، ترجمه میرانی، تهران: دفتر پژوهش های رادیو.9388مک کوایل، د و همکاران ) -
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(. بررسی نقش رسانه ها در مدگرایی کودکان و نوجوانان، دوماهنامه فرهنگی اجتماعی، 9314مطلبی، کاظم) -

 .59-06، صص 8شماره 

د؟ فصلنامه دانش انتظامی (. شبکه های اجتماعی به دنبال چه هستن9313محکم کار، ایمان، حلاج، محمد مهدی ) -

 خراسان شمالی.

(. نقش متغیرهای میانجی در تأثیرگذاری تلویزیون های ماهواره ای بر 9313مهدی زاده، شراره، رضایی، فاطمه ) -

-987، صص9مدیریت بدن دختران و زنان جوان، فصلنامه مطالعات توسعه اجتماعی فرهنگی، دوره سوم، شماره 

967. 

(. شبکه های اجتماعی مجازی و بحران هویت )با تأکید بر 9319ور، صمد، خاکسار، فائزه )معمار، ثریا، عدلی پ -

 .950-977، صص4بحران هویتی در ایران(، فصلنامه مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره اول، شماره 

دیریت دانش و علوم (. شبکه های اجتماعی وب و اشتراک دانش در م9388میرزابیگی، مهدیه، عباس پور، جواد ) -

 ارتباطات، پیوندها و برهم کنش ها، تهران: نشر کتابدار.

 (. نظریه های رسانه: اندیشه های رایج و دیدگاه های انتقادی، تهران: همشهری9319مهدی زاده، محمد ) -

 شهری.(. نظریه های رسانه: اندیشه های رایج و دیدگاه های انتقادی، تهران: هم9381مهدی زاده، سید مهدی ) -

(. بررسی عوامل مؤثر بر گرایش زنان و دختران دانشجو به 9319مقصودی، سوده، آراسته، مژده، تندولی، سمیرا ) -

آرایش چهره )مورد مطالعه: دانشگاه های شهر کرمان(، مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره دوم، شماره 

 .394-917، صص9

 مجله اینترنتی فصل نو.(. مد و مدگرایی، 9316محمدی، جعفر ) -

(. تجربه مصرف شبکه های اجتماعی )مطالعه موردی: 9317محمدی، جمال، خالق پناه، کمال، غلامی، الهه ) -

 .88-71، صص4، شماره 1شبکه اجتماعی بی تاک(، فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایران، دوره 

واره بر هویت فرهنگی در کردستان ایران، (. تأثیر ماه9381محمدپور، احمد، نقدی، اسدالله، نادرنژاد، بهزاد ) -

 .970-939، صص4دوفصلنامه تخصصی پژوهش جوانان، فرهنگ و جامعه، ش

(. سنجش نقش و تاثیر انقلاب اطلاعاتی در تغییر سبک زندگی شهری 9314نوابخش، فرزاد، مختارپور، مهدی ) -

جامعه شناختی شهری، سال پنجم، شماره  )مطالعه موردی: دانشجویان دانشگاه علوم و تحقیقات تهران(، مطالعات

 .958-943، صص90
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(. ساختار و طراحی شبکه های اجتماعی. تحلیل محتوای ساختار و 9319نقیب السادات، سید رضا، قصابی، فاطمه ) -

، 3فرهنگی، سال اول، شماره  -طراحی شبکه های اجتماعی ایرانی و غیرایرانی، فصلنامه مطالعات توسعه اجتماعی

 .940 -995صص

تا  96(. بررسی تأثیر میزان استفاده از رسانه و شبکه ها مجازی بر مدیریت بدن در بین زنان 9314نوروزی، فاطمه ) -

 .56-41، صص5، شماره 9سال شهر لار، فصلنامه علمی تخصصی دانش انتظامی فارس، سال  46

 نی. آسا، ترجمه فرهنگ ارشاد، تهران: تن (. نظریه طبقه9380وبلن، تورستین ) -

(. کاربرد نظریه های ارتباطات، ترجمه علیرضا دهقان، تهران: 9350ویندال، سول، سیگنایرز، بنو، اولسون، حین ) -

 مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه.

(. بررسی تاثیرات مصرف 9319هرسیج، حسین، محموداوغلی، رضا، عیسی نژاد، امید، رهبر قاضی، محمودرضا ) -

، 3، شماره 45، پیاپی 93دانشجویان دانشگاه اصفهان، جامعه شناسی کاربردی، سال رسانه ای بر هویت اجتماعی 

 .19-57صص

ساله  91-97روانی با مدگرایی )مطالعه موردی: جوانان  -(. مطالعه رابطه عوامل اجتماعی 9319هنروران، زهرا ) -

 شهر شیراز(، پایان نامه کارشناسی ارشد در رشته جامعه شناسی، دانشگاه شیراز.

 (. مقدمه ای بر نظریات و مفاهیم ارتباط جمعی. تهران: انتشارات فاران.9386هرمز، مهرداد ) -

(. آرایش، مد و بهره کشی از زنان، ترجمه افشنگ 9389هنسن، جوزف، رید، اولین، واترز، ماری آلیس ) -

 مقصودی، تهران: نشرگل آذین.
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Abstract  

Moving towards modernity, along with developments such as globalization of culture and the 

growth of consumer culture, have turned the trend of fashion and continuous monitoring of the 

apparent and visible features of the body into an epidemic and contagious phenomenon. 

Meanwhile, membership and the amount of activity and participation in virtual social networks 

are one of the most important factors in the tendency toward fashion. Therefore, the purpose of 

this research is to investigate the role of virtual social networks in girls' tendency towards fashion 

and self-management in Qom. The method used in this research is quantitative, cross-sectional 

and survey based method. The statistical population is the young girls aged 19-29 in Qom, 

among whom 383 were sampled using cluster sampling. To collect data, a questionnaire was 

used and the data were analyzed using SPSS software and descriptive statistics (frequency, mean 

percent, standard deviation) and inferential statistics (Pearson correlation coefficient, F test, t). 

Also, in order to validate the data, formal validity method was used and for measuring reliability 

of variables, Cronbach's alpha method was used. The results of this method showed that all of 

the variables examined have acceptable reliability. The findings of this research in the 

descriptive dimension showed that the participation rate and activity of women in Qom city were 

high (60.2%) in the virtual social networks, and this group of citizens uses a high level of virtual 

networks as a tool for comparing fashion-related issues. (57.6%). Also, the majority of them 

(59.1%) believe that social media, especially virtual social networks, plays an important role in 

highlighting fashion objects and goods. In terms of fashion trends, the majority of young women 

in Qom have an increasing tendency toward styles and patterns (60.2% moderate and 27.1% 

high). In the analytical dimension, the findings showed that although the membership period in 

virtual social networks does not play a role in their tendency to modality, however, their 

tendency toward moderation increases with increasing use and participation rate and activity in 

women's social networks. Also, there was a meaningful and direct relationship between social 

comparisons provided in virtual social networks and the highlighting created in virtual social 

networks about fashion and moderation with the tendency of youth to modeling. Finally, 

multivariate analysis showed that the sum of independent variables (network-based social 

comparison and participation rate and activity in virtual social networks) explained 29% of 

variations of trend toward fashion and the highest direct effect on modality was related to social 

comparison variable Based on virtual social networks (40/0). In this way, social media, 

especially virtual social networks such as Telegram and Instagram, play a significant role in 

shaping and controlling the body in today's world, especially in the area of self-regulation and 

moderation. 

Keywords (s): virtual social networks, highlighting, social comparison, trend towards 

fashion, youth, kahan 
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